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二、说明、目录、图表目录
第一章 软饮料行业基本概况 

一、软饮料行业介绍 

（一）软饮料定义和分类 

（二）软饮料组成 

二、软饮料工艺及在食品工业中的地位 

第二章 国外软饮料行业发展分析 

一、意大利软饮料行业概况 

（一）饮料标签规定 

（二）行业展望 

二、美国软饮料行业概况 

（一）牛奶饮料兴起 

（二）功能饮料抢占市场 

（三）碳酸饮料销量下降 

三、日本软饮料行业概况 

（一）发展历程分析 

（二）发展与变化 

四、英国软饮料行业概况 

（一）利用新技术提高利润 

（二）部分软饮料含苯过高 

（三）销量保持增长 

第三章 2006-2007年中国软饮料行业现状分析 

一、2007-2008年软饮料制造业运行分析及预测 

二、2007-2008年软饮料制造业供需分析及预测 

三、2007-2008年软饮料行业发展趋势预测 

（一）行业供给预测 

（二）行业需求预测 

（三）行业扩张预测 

（四）行业驱动力分析 



第四章 2007年中国软饮料行业总体情况分析 

一、我国软饮料行业市场分析 

（一）营销渠道分析 

1、国内日用消费品市场营销渠道的特点及发展 

2、营销渠道的概念、类型与动态 

3、营销渠道的发展阶段 

（二）营销策略分析 

1、营销策略探讨 

2、营销创新策略 

3、塑造国际品派 

4、体验营销是营销新动向 

（三）案例分析 

1、可口可乐的营销武器 

2、百事可乐在中国的营销 

3、蒙牛的营销策划 

4、王老吉营销策略分析 

5、软饮料行业市场规模分析 

6、软饮料行业市场分布状况 

二、软饮料行业消费分析 

（一）消费市场规模分析 

（二）消费主流分析 

三、软饮料行业新生力量分析 

（一）价格上涨挡不住进军的步伐 

（二）追求暂时的暴利 

四、2006年软饮料行业市场回顾 

（一）软饮料市场特征与格局 

（二）软饮料行业消费形态 

（三）软饮料行业市场消费情况 

第五章 软饮料相关行业分析 

一、水果行业分析 

（一）我国水果生产与价格变化情况 



（二）我国水果进出口贸易情况 

（三）水果市场特点 

（四）市场风险预测 

二、蔬菜市场形势分析 

（一）蔬菜生产和价格分析 

（二）蔬菜出口分析 

（三）销售措施及建议 

（四）市场特点及风险措施 

三、茶叶生产及市场情况分析 

（一）我国茶叶分类及产区 

（二）我国茶叶出口情况 

（三）我国茶叶面临的问题 

（四）我国茶叶发展趋势 

四、我国奶业市场分析 

（一）奶类行业概述 

（二）奶类行业市场分析及价格变化 

（三）亚太奶业状况分析与市场特点 

（四）我国奶业发展分析及前景预测 

五、食糖行业市场分析 

（一）全球食糖供应压力增加 

（二）国内食糖情况分析 

（三）市场特点及价格变化 

（四）前景预测与分析 

六、饮料包装行业分析 

（一）国内饮料包装市场发展现状 

（二）国内饮料包装市场发展前景 

（三）未来饮料包装行业的趋势 

第六章 2007年中国软饮料行业细分市场分析 

一、碳酸饮料 

（一）定义、成分及对人体影响 

（二）碳酸饮料营销战解析 



（三）碳酸饮料产量分析 

二、饮用水 

（一）定义及分类 

（二）饮用水的发展趋势 

（三）矿泉水的种类 

（四）饮用水水质标准分析 

（五）饮用水产量分析 

三、茶饮料 

（一）茶饮料行业的特点 

（二）茶饮料行业新概念 

（三）凉茶行业三大焦点 

（四）茶饮料的发展趋势 

四、果汁饮料 

（一）行业概况 

（二）我国果汁饮料品牌发展历程 

（三）果汁饮料前景分析 

（四）果汁饮料产量分析 

五、含乳饮料 

（一）含乳饮料现状分析 

（二）含乳饮料市场格局 

（三）含乳饮料创新分析 

六、功能饮料 

（一）功能饮料概况 

（二）营销模式 

（三）发展趋势 

（四）营销策略及影响因素 

（五）前景与机会 

七、固体饮料 

（一）定义及配料 

（二）发展方向 

第七章 2007年中国软饮料行业市场运行状况分析 



一、软饮料产量统计 

（一）软饮料全国产量统计 

（二）软饮料地区产量统计 

（三）软饮料制造收入前十位排名 

二、2006-2007年软饮料行业经济运行分析 

（一）软饮料行业全国主要经济指标分析 

（二）软饮料行业地区经济指标分析 

第八章 2007年软饮料市场竞争格局分析 

一、2007年中国软饮料竞争环境分析 

（一）行业竞争分析 

（二）竞争动态分析 

（三）软饮料市场格局 

（四）加拿大饮料进军中国市场 

（五）日本饮料进军中国市场 

二、软饮料行业竞争特点 

（一）外资企业在行业竞争中占重要地位 

（二）产品向中西部转移 

（三）软饮料竞争品牌日益成熟 

（四）软饮料行业的广告竞争更激烈 

三、2007-2008年我国软饮料业竞争态势预测 

（一）软饮料品类格局演变预测分析 

（二）未来竞争和发展的五大关键主题 

（三）我国软饮料行业竞争未来发展趋势 

（四）饮料市场竞争日趋多元化 

第九章 著名软饮料企业经营及竞争分析 

一、可口可乐公司 

（一）公司简介 

（二）公司SWOT分析 

（三）公司业绩状况及财务运营 

（四）公司经营模式与市场规划 



二、百事可乐公司 

（一）百事可乐历史概况 

（二）百事可乐的市场竞争力 

（三）百事可乐的经营模式及财务状况 

三、台湾统一企业集团 

（一）统一企业集团基本概况 

（二）统一企业的营销策略与财务 

（三）统一集团的创新管理模式 

四、康师傅（台湾顶新集团） 

（一）品牌简介及在大陆的发展回顾 

（二）康师傅的财务报表与经营 

（三）康师傅靠渠道取胜 

五、北京汇源饮料食品有限公司 

（一）汇源果汁企业概况 

（二）汇源果汁的发展之路 

（三）汇源果汁的品牌计划 

（四）浅析汇源市场细分 

六、娃哈哈集团 

（一）娃哈哈企业发展历程 

（二）娃哈哈的内部财务 

（三）娃哈哈的运行与经营 

（四）娃哈哈的细分市场计划 

七、农夫山泉股份有限公司 

（一）公司基本概况 

（二）公司培训战略与财务 

（三）公司市场策略与发展规划 

八、广州王老吉药业股份有限公司 

（一）公司简介与成长历程 

（二）公司发展文化及内部财务 

（三）公司营销策略与发展规划 

九、内蒙古蒙牛乳业(集团)股份有限公司 

（一）蒙牛企业发展历程 



（二）公司发展背景与财务情况 

（三）公司市场细分与营销策略 

十、内蒙古伊利实业集团股份有限公司 

（一）伊利的诞生和成长 

（二）公司的内部经营与财务状况 

（三）伊利的市场策略和前景规划 

第十章 2007年中国软饮料市场营销渠道及策略分析 

一、营销渠道分析 

（一）国内日用消费品市场营销渠道的特点及发展 

（二）营销渠道的概念、类型与动态 

（三）营销渠道的发展阶段 

二、营销策略分析 

（一）营销策略探讨 

（二）营销创新策略 

（三）塑造国际品派 

（四）体验营销是营销新动向 

三、案例分析 

（一）可口可乐的营销武器 

（二）百事可乐在中国的营销 

（三）蒙牛的营销策划 

（四）王老吉营销策略分析 

第十一章 2007-2008年国内外软饮料行业发展趋势预测 

一、2007年我国软饮料行业变化分析 

（一）软饮料产品竞争更加激烈 

（二）软饮料市场呈现多元化格局 

二、世界软饮料行业发展趋势 

（一）软饮料行业发展特点 

（二）软饮料行业市场趋势 

三、2007-2008年我国软饮料行业发展前景 

（一）企业动态驱动品牌态势 



（二）市场品牌格局变动趋势 

（三）市场营销新走向 

第十二章 2007-2008年中国软饮料行业投资价值分析 

一、我国软饮料行业投资机会与风险 

二、我国软饮料行业投资价值和潜力分析 

三、我国软饮料行业SWOT分析 

（一）劣势/威胁点 

（二）优势/机会点 

四、我国软饮料行业投资要点 

（一）软饮料行业投资竞争者分析 

（二）软饮料行业投资规模分析 

五、我国软饮料行业进入壁垒分析 

（一）投资法律法规分析 

（二）投资方式分析 
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