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二、说明、目录、图表目录
第一章 中国软饮料行业现状分析 

一、市场概况 

（一）中国软饮料行业发展现状 

（二）中国发展饮料行业优势 

二、中国软饮料市场发展特性分析 

（一）中国软饮料品牌遭遇新挑战 

（二）中国软饮料行业市场结构分析 

三、中国软饮料行业经济运行状况分析 

（一）2007年软饮料行业经济指标分析 

（二）中国软饮料行业发展前景 

四、市场竞争分析 

（一）行业集中度分析 

（二）竞争分析 

第二章 国际软饮料行业市场发展状况分析 

一、国际软饮料行业发展概况 

（一）国际软饮料行业发展历程 

（二）国际软饮料行业发展面临的问题 

（三）国际软饮料行业技术发展现状 

（二）国际软饮料行业发展趋势 

二、世界各地区软饮料行业概况 

（一）欧洲软饮料市场发展状况 

（二）美国软饮料市场发展状况 

（三）日本软饮料市场发展状况 

（四）台湾软饮料市场发展状况 

第三章 2007年软饮料行业经济运行分析 

一、2007年软饮料行业发展概况 

（一）中国软饮料行业发展现状分析 

（二）中国软饮料行业市场特点分析 

二、2007年软饮料行业企业数量分析 



（一）软饮料行业企业数量 

（二）不同规模企业数量 

（三）不同所有制企业数量分析 

三、2007年软饮料行业从业人数分析 

（一）软饮料行业从业人数分析 

（二）不同规模企业从业人员分析 

（三）不同所有制企业比较 

四、软饮料行业出口交货值 

第四章 2007年中国软饮料行业产销状况分析 

一、工业总产值分析 

（一）2007年软饮料行业工业总产值分析 

（二）不同规模企业工业总产值分析 

（三）不同所有制企业工业总产值比较 

（四）工业总产值前20位企业对比 

二、总销售收入分析 

（一）2007年软饮料行业总销售收入分析 

（二）不同规模企业总销售收入分析 

（三）不同所有制企业销售收入比较 

（四）销售收入前20位企业对比 

三、产品销售份额集中度分析 

（一）按企业分析 

（二）按地区分析 

（三）按城市分析 

（四）按不同经济类型分析 

（五）按不同规模分析 

四、主要产品总产量 

第五章 2007-2010年中国软饮料行业进出口情况及预测 

一、软饮料行业进出口总量变化 

（一）软饮料行业进口总量变化 

（二）软饮料行业出口总量变化 



（三）软饮料行业进出口差量变动情况 

二、软饮料行业进出口结构变化 

（一）软饮料行业进口来源情况分析 

（二）软饮料行业出口去向分析 

三、影响软饮料行业进出口主要因素 

四、2007-2010年软饮料行业进出口态势展望 

（一）2007-2010年软饮料行业进出口态势展望 

（二）2007-2010年软饮料行业进出口结构展望 

第六章 软饮料行业成本费用分析 

一、产品销售成本分析 

（一）2007年软饮料行业销售成本总额分析 

（二）2007年软饮料行业销售成本率分析 

（三）不同规模企业销售成本率比较分析 

（四）不同所有制企业销售成本率比较分析 

二、销售费用分析 

（一）2007年软饮料行业销售费用总额分析 

（二）2007年软饮料行业销售费用率分析 

（三）不同规模企业销售费用率比较分析 

（四）不同所有制企业销售费用率比较分析 

三、管理费用分析 

（一）2007年软饮料行业管理费用总额分析 

（二）2007年软饮料行业管理费用率分析 

（三）不同规模企业管理费用率比较分析 

（四）不同所有制企业管理费用率比较分析 

四、财务费用分析 

（一）2007年软饮料行业财务费用总额分析 

（二）2007年软饮料行业财务费用率分析 

（三）不同规模企业财务费用率比较分析 

（四）不同所有制企业财务费用率比较分析 

第七章 软饮料行业获利能力分析 



一、利润总额分析 

（一）2007年软饮料行业利润总额分析 

（二）不同规模企业利润总额比较分析 

（三）不同所有制企业利润总额比较分析 

二、销售毛利率分析 

（一）2007年软饮料行业销售毛利率分析 

（二）不同规模企业销售毛利率比较分析 

（三）不同所有制企业销售毛利率比较分析 

三、销售利润率 

（一）2007年软饮料行业销售利润率分析 

（二）不同规模企业销售利润率比较分析 

（三）不同所有制企业销售利润率比较分析 

四、成本费用利润率分析 

（一）2007年软饮料行业成本费用利润率分析 

（二）不同规模企业成本费用利润率比较分析 

（三）不同所有制企业成本费用利润率比较分析 

五、总资产利润率分析 

（一）2007年软饮料行业总资产利润率分析 

（二）不同规模企业总资产利润率比较分析 

（三）不同所有制企业总资产利润率比较分析 

六、净资产利润率分析 

（一）2007年软饮料行业净资产利润率分析 

（二）不同规模企业净资产利润率比较分析 

（三）不同所有制企业净资产利润率比较分析 

七、产值利税率分析 

（一）2007年软饮料行业产值利税率分析 

（二）不同规模企业产值利税率比较分析 

（三）不同所有制企业产值利税率比较分析 

第八章 中国软饮料行业细分市场分析 

一、碳酸饮料 

（一）定义、成分及对人体影响 



（二）碳酸饮料营销战解析 

（三）碳酸饮料产量分析 

二、饮用水 

（一）国际饮用水市场 

（二）中国饮用水市场状况 

（三）饮用水产量分析 

（四）饮用水市场发展趋势 

三、茶饮料 

（一）茶饮料行业特点 

（二）茶饮料行业新概念 

（三）凉茶行业三大焦点 

（四）茶饮料发展趋势 

四、果汁饮料 

（一）行业概况 

（二）中国果汁饮料品牌发展历程 

（三）果汁饮料产量分析 

（四）果汁饮料前景分析 

五、含乳饮料 

（一）含乳饮料现状分析 

（二）含乳饮料市场格局 

（三）含乳饮料创新分析 

六、功能饮料 

（一）功能饮料相关概念 

（二）国际功能饮料市场现状 

（三）中国功能饮料市场分析 

（四）中国功能饮料市场面临挑战与对策 

（五）功能饮料发展前景预测 

七、固体饮料 

（一）定义及配料 

（二）发展方向 

第九章 软饮料行业重点企业发展分析 



一、可口可乐有限公司 

（一）企业基本状况 

（二）可口可乐在中国市场现状 

（三）可口可乐在中国经营 

（四）营销策划技巧 

（五）可口可乐饮料公司SWOT分析 

二、百事可乐公司 

（一）企业基本状况 

（二）百事可乐在中国销售管理 

（三）百事可乐在中国市场上运营策略 

三、杭州娃哈哈集团有限公司 

（一）企业基本状况 

（二）营销战略分析 

（三）综合分析 

四、农夫山泉股份有限公司 

（一）企业基本状况 

（二）2007年新品市场分析 

（三）营销策略分析 

五、北京汇源食品饮料集团有限公司 

（一）企业基本状况 

（二）财务分析 

（三）营销战略 

六、台湾统一企业 

（一）集团简介 

（二）营销策略 

（三）创新管理模式 

七、广东乐百氏集团有限公司 

（一）企业基本状况 

（二）营销机构 

（三）综合分析 

八、略&hellip;&hellip;&hellip; 



第十章 中国软饮料行业竞争格局分析 

一、中国软饮料行业宏观竞争环境分析 

（一）软饮料行业竞争分析 

（二）软饮料竞争动态分析 

（三）软饮料市场格局分析 

二、中国软饮料行业竞争格局分析 

（一）软饮料品类格局演变预测分析 

（二）未来竞争和发展五大关键主题 

（三）中国软饮料行业竞争未来发展趋势 

（四）饮料市场竞争日趋多元化 

三、中国软饮料行业主要细分市场竞争状况 

（一）茶饮料市场竞争分析 

（二）果汁饮料市场竞争分析 

（三）含乳饮料市场竞争分析 

（四）固体饮料市场竞争分析 

第十一章 中国软饮料行业发展趋势预测及建议 

一、中国软饮料行业发展趋势分析 

（一）企业动态驱动品牌态势 

（二）市场品牌格局变动趋势 

（三）市场营销新走向 

二、软饮料行业发展策略与建议 

（一）加大广告宣传力度 

（二）树立品牌，实现品牌延伸 

（三）实施产品多样化策略 

（四）购并、上市实现规模化经营 

（五）实现本地化生产 

三、中国软饮料行业SWOT分析 

（一）劣势/威胁点 

（二）优势/机会点 

第十二章 2007-2010年软饮料行业投资机会与风险展望 



一、2007-2010年软饮料行业投资机会 

（一）2007-2010年软饮料行业区域投资机会 

（二）2007-2010年软饮料出口市场投资机会 

（三）2007-2010年软饮料生产企业多元化投资机会 

二、2007-2010年软饮料生产行业投资风险展望 

（一）宏观调控风险 

（二）行业竞争风险 

（三）供需波动风险 

（四）技术创新风险 

（五）经营管理风险 

（六）其他风险 
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