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一、中国广告公司发展现状及未来趋势分析

二、中国本土广告公司发展状况分析

三、广告公司核心竞争力解析



第三节、中国广告公司面临的问题对策解析

一、中国广告公司遭遇严峻的挑战

二、中国本土广告公司的发展途径分析

三、中国广告公司经营的问题与对策解析

四、本土广告公司核心竞争力的提升策略分析

五、中国广告公司当走向集团化

第十四章、广告业竞争状况分析

第一节、中国媒体竞争状况

一、媒体行业市场竞争环境

二、新旧媒体竞争格局分析

三、媒体核心竞争力开发的现状及对策

四、中国媒体行业未来发展趋势分析

第二节、中国媒体广告经营的竞争态势分析

一、媒体行业广告市场发展形势

二、六大媒体广告竞争回顾

三、强势媒体与地方媒体的竞争与分工

四、电视媒体与报纸媒体的竞争与合作

第三节、各媒体广告市场竞争综合分析

一、中国电视广告市场竞争状况透析

二、报纸广告实施整合经营竞争策略

三、提高中国期刊竞争力的思考

四、奥运网络广告上演竞争大战

第四节、中国广告市场竞争对策及建议

一、媒体广告经营的竞争需要改革和创新

二、媒体品牌战略竞争成为竞争焦点

三、媒体广告价值的科学评价是竞争的基本道德标准

第十五章、中国广告业投资及发展趋势分析

第一节、中国广告业投资机会分析

一、奥运品牌营销为广告业创造发展新机遇

二、&ldquo;第五媒体&rdquo;广告市场孕育巨大商机

三、网络游戏市场受青睐

四、移动电视媒体广告价值受肯定



五、国际广告公司积极开发二线城市

第二节、中国广告行业发展趋势分析

一、中国广告业发展新动向分析

二、中国广告行业未来趋势分析

三、二十一世纪广告业发展总体趋势展望

四、广告业的娱乐发展趋势
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