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二、说明、目录、图表目录
    2008年，全球非处方药市场增长快速。目前，拉丁美洲、东南亚、中国和中东欧等发展中

地区已取代发达国家，成为推动全球非处方药销售额增长的主要力量。我国近3年非处方药销

售额平均增长率以及最新一年非处方药销售额增长率均居全球首位。2008-2009年，中国OTC

成长潜力仍然巨大，而成长的驱动源于：制药商及分销商的&ldquo;消费者优先&rdquo;意识和

负责任的态度，在产品研发上打造品牌与扩充品类，将处方药业务扩展OTC和保健品业务，

采取OTC＋大众健康的组合，将传统零售渠道扩展大众零售渠道（如屈臣氏等），同时兼顾

城市与农村市场，以及实现药品从处方药到OTC的转换。 

    目前，中国非处方药销售额占全国医药市场总份额的10%-15%，这与一些发达国家非处方

药销售额占全国医药市场30%-40%的比例还有很大差距，说明我国在非处方药方面还具有较

大的发展空间。专家表示，我国药品分类管理制度执行力度进一步加强，相关政策环境趋于

稳定，消费者对非处方药认知程度提高，品牌建设及创新能力增强将有助于推动我国非处方

药市场更快发展。 

    中国的OTC市场具有非常大的潜力，专家预测到2010年我国将成为世界上最大的药品市场

之一，OTC销售额可以达到全药品销售额的30%-40%，预计到2017年，我国非处方药市场价

值将超过163亿美元，到2020年可成为世界最大的药品市场。国家&ldquo;十一五&rdquo;规划

明确提出要培育若干20亿元以上的大型医药批发企业，而类似老百姓和海王的连锁营业额却

已经达到了相当于一个国家拟建立扶持的大型医药批发商业规模。 

    面对巨大的OTC市场蛋糕，全球性跨国公司如杨森、施贵宝、史克、辉瑞已作好抢占我

国OTC市场准备，纷纷加大研发力度，加速其在华布局。反观国内大部分医药企业，在管理

水平、方法、手段、制度等方面不如发达国家的医药企业，资金不足，设备较为落后，市场

开拓能力差，阻碍了新产品的研发，也制约了企业OTC的发展。虽然从国内OTC整体市场看

，跨国药企占据约30%的市场份额，国内药企占70%左右，本土OTC团队中并不乏哈药集团、

同仁堂这样的大型企业和知名品牌，但更多的却是资金和技术都相对较弱的中小型企业。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、中国医药商业协会、国家食品药品监督管理局、全国商业信息中心、中国经济

景气监测中心、《中国药店》、《中国药业情报》、国内外相关报刊杂志的基础信息、医药

行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据

，对我国OTC药品市场的发展状况、需求状况、流通渠道、消费变化等进行了分析。报告重

点分析了主要品种和重点地区的销售状况和特点、中国医药生产及流通企业的市场策略，综

合了感冒咳嗽类、消化系统类、镇痛类、皮肤用药类以及保健品等OTC大类产品的市场分析

。报告还对国外OTC相关市场情况进行了介绍，为OTC药品生产厂家、流通企业以及零售商



提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在医药行业从事资本运作的经济实体等单位

准确了解目前中国OTC行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。 
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