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一、报告报价

《2008-2009年中国休闲女包市场分析及投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
第一章 休闲女包产品概述 

一、休闲女包产品分类 

（一）大众休闲女包 

（二）时尚休闲女包 

（三）运动休闲女包 

（四）户外休闲女包 

（五）商务休闲女包 

二、休闲女包发展历程 

第二章 2007-2008年休闲女包行业发展环境分析 

一、2007-2008年国际环境分析 

（一）2007-2008年发达国家箱包行业发展 

（二）2007-2008年发展中国家箱包行业发展 

二、2007-2008年国内经济发展环境分析 

（一）2008年上半年宏观经济运行分析 

（二）人民币升值因素分析 

（三）利率及存款准备金率等货币政策及财政政策因素 

（四）原材料价格因素分析 

（五）出口退税因素 

（六）劳动力成本上升因素 

三、2007-2008年中国包箱发展形势分析 

四、2007-2008年包箱行业相关政策、法规、标准 

第三章 2007-2008年休闲女包行业相关行业及技术发展状况分析 

一、皮革行业发展状况分析 

（一）2007-2008年皮革行业发展状况分析 

（二）皮革行业发展对休闲女包行业的影响 

二、下游产业发展状况分析 

三、2007-2008年休闲包箱行业技术工艺发展趋势分析 

（一）产品技术发展现状 

（二）产品工艺特点或流程 



（三）国内外技术未来发展趋势分析 

第四章 2007-2008年休闲女包消费者调查统计分析 

一、2007-2008年影响中国消费者购买休闲女包的因素分析 

（一）消费者自身因素 

（二）社会因素 

（三）企业和产品自身因素 

二、2007-2008年休闲女包消费者调查分析 

（一）男性消费者的消费特征 

（二）不同年龄女性消费者消费特征 

（三）不同收入女性消费者消费特征 

（四）不同地区女性消费者消费特征 

第五章 2007-2008年中国休闲女包行业市场营销模式分析 

一、2007-2008年中国休闲女包的营销渠道模式分析 

（一）直营模式 

（二）区域代理商或区域经销商模式 

（三）特许加盟模式 

二、2007-2008年中国休闲女包终端市场销售模式分析 

（一）独立的专卖店 

（二）购物中心的专卖店 

（三）百货商场专营 

（四）皮具市场 

（五）网上交易 

（六）网上交易平台 

第六章 2007-2008年中国休闲女包行业的竞争格局分析 

一、2007-2008年国外休闲女包行业竞争分析 

（一）发达国家 

（二）发展中国家 

三、2007-2008年中国休闲女包行业竞争分析 

（一）2007-2008年中国休闲女包行业市场区域竞争的基本格局 



（二）2007-2008年中国休闲女包行业的产品竞争模式分析 

第七章 2007-2008年国外休闲女包知名品牌企业分析 

一、路易威登 

（一）公司简介 

（二）公司经营与国内市场销售分析 

（三）公司竞争优势分析 

（四）国际化战略发展 

二、古琦 

（一）公司简介 

（二）公司经营与国内市场销售分析 

（三）公司竞争优势分析 

（四）国际化战略发展 

三、保罗 

（一）公司简介 

（二）公司经营与国内市场销售分析 

（三）公司竞争优势分析 

（四）国际化战略发展 

四、皮尔卡丹 

（一）公司简介 

（二）公司经营与国内市场销售分析 

（三）公司竞争优势分析 

（四）国际化战略发展 

第八章 2007-2008年中国休闲女包国内主要竞争力分析 

一、中山皇冠皮件有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营情况分析 

二、保兰德集团 

（一）企业概况 

（二）企业经营情况分析 

三、万里马（WANLIMA）皮具 



（一）企业概况 

（二）企业经营情况分析 

第九章 2008-2010年休闲女包行业市场发展趋势预测及投资前景分析 

一、2008-2010年休闲女包行业存在的问题 

（一）国产自主品牌市场份额低 

（二）在国际中我国箱包品牌几乎空白 

二、2008-2010年休闲女包行业未来发展预测分析 

三、2008-2010年休闲女包行业投资前景分析 

（一）2008-2010年中国宏观经济运行趋势分析 

（二）2008-2010年中国休闲女包行业投资机会分析 

（三）2008-2010年中国休闲女包行业投资风险及防范措施 

第十章 2008-2010年休闲女包行业发展策略建议 

一、提高无形资产价值 

（一）培育名牌 

（二）提升原创设计能力 

（三）加强市场推广能力 

二、休闲女包走向国际化、多元化 
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