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二、说明、目录、图表目录

    咽喉病既是一种多发性常见病，又难以彻底根治，只能加以控制，目前尚无疗效特别显著

的特效药。近年来，我国咽喉疾病的发病率呈逐年上升状态，使得咽喉用药成为了继胃药、

感冒药之外，百姓消费最多的药品种类。与感冒药相近，咽喉用药多属于OTC常用药，消费

者自主选择空间很大，因此产品知名度对于引导消费十分明显，很多我们熟悉的品牌都是通

过大手笔的广告投放进行圈地。人们虽然在选购此类药品时最注重其疗效，但现实产品疗效

却相对不高，因而在实际选购时有时只能退而求其次，根据其口感、产品说明等因素进行选

购。从产品发展的角度来说，现有咽喉用药产品的疗效普遍不是很高，这固然是一个人类医

学界的世界性难题，同时也是新产品能够有机会大展身手的领域。这是因为，多发而又难以

根治的咽喉病特点和人们急需具有良好疗效咽喉用药的心理，决定了咽喉用药品市场是一个

大有作为的大市场。由于咽喉口腔疾病属常见病和多发病，发病人群广，且慢性咽喉炎等疾

病尚难彻底根治。这就使咽喉口腔用药拥有庞大的消费群体与广阔的市场发展空间。 

    咽喉药市场大约有20亿元的市场容量，且以年均10-20%的速度在增长。在咽喉药市场上，

广西&ldquo;金嗓子&rdquo;以6亿元的年销售收入和30%的市场份额稳居市场龙头老大的位子

。紧随其后的是西瓜霜含片及喷剂，江中草珊瑚在市场上位居老三，各占13%和6%。其他产

品如华素片、黄氏响声丸、健民咽喉片、咽利爽滴丸等产品的年销售收入不足1亿元，靠部分

优势市场占得每年4000-8000万元的份额。虽然它们无法与前三强中的任何一个抗衡，但共同

占据了过半的市场份额。近年来，各大制药企业纷纷推出咽喉药类产品，后起之秀在进入市

场时多采用细分市场的方式，来瓜分老三甲没有渗透的领域。调查显示，在咽喉不适的目标

消费人群中，57%是因感冒、咽喉炎引起的，18%是烟酒过度导致，还有13%左右是用嗓过度

，12%由其他原因引起。但是，目前市场上的药品和保健食品大多在病因上没有进行细分，

造成消费者在选择时往往很难找到完全适合的产品。所以产品知名度便成了消费者选择购买

的主要动因，广告的引导作用自然不可小觑。除此之外，产品效果也是决定消费者是否再次

购买的重要因素。而药店店员的推荐和口碑传播也能对咽喉产品的销售产生一定影响。 

    本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国民经济景气监测

中心、中华全国商业信息中心、中国医药商业协会、中国生命科学研究院、《生物医药世界

》、《中国药业情报》、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及咽喉用药专业研究单

位等公布和提供的大量资料。从咽喉用药行业的现状、发展概况、投资特性、行业产品分析

、市场竞争格局、行业著名品牌企业、行业发展预测及投资策略几个方面对咽喉用药行业进



行了详细的叙述，并介绍了咽喉用药行业里部分重点企业赢利状况。是咽喉用药生产企业、

咽喉用药经营企业以及相关企业和单位、计划投资于咽喉用药的企业和个人等准确了解目前

中国咽喉用药市场发展动态，把握咽喉用药行业发展趋势，制定市场策略的必备资料。 
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