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二、说明、目录、图表目录

    2008年奥运会的举办提升了我国的国际知名度，并使得北京、青岛等举办城市的经济规模

和基础软、硬件设施跃上了新的台阶，为我国奥运后续旅游持续发展注入了新的活力

。&ldquo;后奥运&rdquo;对旅游的拉动将至少持续5-10年。根据世界旅游组织预测，到2015年

，中国将成为世界上第一大旅游接待国、第四大旅游客源国和世界上最大的国内旅游市场。

届时，我国入境过夜旅游者将达到1亿人次，国内旅游将达到28亿人次。 

    目前，我国应抓住奥运会后契机，可以将奥运场馆申报成为世界文化遗产、设立亚奥现代

旅游示范区以及打造2009年中国国际旅游年三大工程为依托，为我国旅游产业升级发展构筑

新平台。2009年，我国以奥运为平台，以迎接世博为契机，打造2009年中国国际旅游年，让

旅游效应持续释放。我国旅游业将继续保持较快增长的态势。按中国旅游业发展&ldquo;十一

五&rdquo;规划，到2010年，旅游业将成为我国国民经济的重要产业。&ldquo;十一五&rdquo;

期间我国旅游投资势头旺盛，在投资规模上，全国&ldquo;十一五&rdquo;将要开发的大型旅游

项目达12697个。&ldquo;十一五&rdquo;将是我国旅游投资高峰期，投资规模总量将大大提高

。这与我国旅游业正处在发展的黄金期和产业的转型升级期基本吻合。 

    未来我国旅游需求将快速增长，到2020年旅游需求将主要以休闲度假需求为主，同时居民

出境旅游需求将显著增加。这意味着当前我国旅游需求正处于观光游向休闲游转换和升级的

阶段，但仍将以观光游为主；而到2020年，我国的旅游需求将主要以休闲度假（尤其是度假

）需求为主。同时，当前我国居民旅游又主要以国内游为主，并处于国内旅游的快速增长阶

段，而到2020年，我国居民的出境旅游将显著增加。根据中国政府所制定的远景目标，

到2020年，中国入境旅游人数将达到2.1亿人次；国际旅游外汇收入580亿美元，国内旅游收

入2500亿美元，总收入将超过3000亿美元。到2020年，中国旅游业总收入将超过3000亿美元，

相当于国内生产总值的8%至11%。未来我国必将继续出台有关政策，进一步向旅游业倾斜，

这使得旅游业将面临一个更为宽松的政策环境，从而也为旅游行业发展带来新的机遇。 

    长期以来我国旅行社产品结构过于单一，团队旅游、观光路线大多是各个企业的主流产品

，并且主要集中在入境、国内、出境三个旅游市场上。为了最大化占有市场，旅行社不断推

出&ldquo;优惠&rdquo;，旅游产品价格降了再降，再加上处处回扣，事事回扣，使诸多的旅行

社在国内、出境旅游市场上已处于微利甚至无利经营的局面。因此，入境旅游成为旅游事业

的主导。 

    本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家旅游局、国家商务部、国家发改委、国务院

发展研究中心、中国旅游行业协会、中国经济景气监测中心、以及国内外相关报刊杂志等提

供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国旅行社市场进行了分析研究。报告对我国旅游



行业的发展需求、市场竞争格局、行业细分结构情况作了详细的分析，还重点研究了我国旅

行社相关领域市场的发展状况，以及旅行社新兴市场发展趋势和竞争格局。报告资料详实，

图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为旅行社企业在激烈的市场竞争中洞察先机

，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行业研究规律、行业政策制定和

欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极

大的参考价值。 
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