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二、说明、目录、图表目录
    近几年来，手机产业在世界范围内向中国大陆转移，使我国成为全球最大的手机制造基地

和最大的出口基地。2008年中国手机产量、内销量和外销量继续延续两位数的增长势头，产

业规模持续稳定扩张。2008年上半年中国市场手机生产量达到2.79亿部，与去年同期相比实

现21.20%的增长，继续维持良好势头，国内与出口两个市场双重驱动中国手机制造规模再创

新高。经过几年的发展，我国手机产业已形成京津塘、长江三角洲和珠江三角洲地区等具备

国际竞争力的三大产业聚集带，手机产能持续增长，我国全球最大手机制造基地的地位得到

强化。 

图表 2002-2008年我国手机产量及同比增长率趋势图 

                                  资料来源：金安明邦调研中心 

    研究数据显示：2008年上半年，中国国内市场手机销售量达到9640.3万部，比2007年上半年

增长17.52%。换机用户和新增用户不断增长等利多因素导致2008年上半年国内手机销售市场

规模不断扩大。根据工业和信息化部7月23日公布的我国电信业数据统计，截止到今年6月，

我国移动电话用户数量达到6.01亿户，新增用户为5345.1万户。新增用户购机是导致内销量增

长的重要因素。金安明邦分析师认为，促进我国手机销量持续增长的主要原因有：一是我国

不断加快推进新农村步伐，提高农民收入水平，农村市场进一步活跃。二是低端手机快速增

长，激发了城镇低收入人群的购买力。三是国内市场换机率提高较快。四是运营业的定制手

机明显提升。 

    本报告详尽描述了中国移动通讯行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及

对手机市场需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们

对手机行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助手

机制造企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来

源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国电子通讯行业协会、机电协会等业内权威

专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，

从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践

、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的

统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后,由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营

和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！ 
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