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二、说明、目录、图表目录
    乳业已成为中国现代化食品制造业之一，中国乳制品产量和总产值在最近的10年内增长

了10倍以上。国家&ldquo;十一五&rdquo;规划出台以后，加快奶业发展提上了日程，这对以农

业和畜牧业为基础的乳业具有深远影响。2006年我国人均奶类占有量为21.7公斤，尽管这一数

字只是世界平均水平的五分之一左右，但与10年前相比，年均增长率达14.6%。 

    随着中国乳业的迅速发展，产品结构发生很大的变化，已成为技术装备先进、产品品种较

为齐全、初具规模的现代化食品制造业，随着中国人民生活水平的逐渐提高，乳制品消费市

场会不断扩大并趋于成熟，中国将成为世界上乳制品消费最大的潜在市场。 

    本研究报告分十六章，从宏观环境，市场格局，产业政策，行业运行，产品与技术发展，

市场动态等各个方面对乳制品行业进行了全景的分析与预测，并提出了对策与投资建议，是

一份全面而权威的乳制品行业研究参考资料。 

    报告数据主要来源于国家统计局、国研数据中心、海关总署等权威机构，希望本报告能够

帮助乳制品行业企业及相关投资机构把握行业发展、了解市场运行情况，做出正确的决策。 
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