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二、说明、目录、图表目录
第一章 宏观经济运行环境分析 

一、2007年我国宏观经济运行情况 

二、2008年经济走势初步判断 

（一）2008年经济发展面临的国内外环境和不确定因素 

（二）2008年三大需求仍将保持较高增长 

（三）2008年经济增速情况 

三、2008年宏观调控政策走势 

（一）财政政策真正回到稳健操作，实现当年财政收支平衡 

（二）实行适度从紧的货币政策，更加灵活运用价格型政策工具 

（三）引导人民币一揽子货币实际有效汇率小幅升值，提高人民币国际地位 

（四）抑制物价上涨，推出利于节能减排的价格和税费改革措施 

（五）继续加大普通住宅的土地供应，更加明确保障性住房的非商品性质 

四、世界经济贸易形势 

（一）当前世界经济贸易总体形势 

（二）主要国家和地区经贸形势前景 

第二章 我国小家电行业发展形势分析 

一、我国小家电行业发展现状分析 

（一）我国小家电市场竞争升温 

（二）我国市场面临大洗牌 

（三）我国小家电行业正打响品牌淘汰战 

二、我国家电行业发展的影响因素分析 

（一）原材料价格上涨的影响 

（二）关税下调的影响 

（三）政策因素的影响 

三、我国小家电行业发展存在的问题及对策分析 

（一）我国小家电行业问题与商机并存 

（二）我国小家电行业的质量及售后服务问题 

（三）我国国产小家电与国外品牌的差距 

（四）我国小家电行业发展对策分析 



第三章 我国空气加湿器产业发展现状分析 

一、我国空气加湿器市场发展综述分析 

（一）我国空气加湿器市场发展简况分析 

（二）国内空气加湿器市场发展特点 

（三）我国空气加湿器价格波动分析 

二、我国空气加湿器产业发展概况 

（一）我国空气加湿器市场供给状况分析 

（二）我国国内空气加湿器成为新宠 

（三）我国空气加湿器行业发展的特点分析 

（四）我国空气加湿器技术及功能发展分析 

三、我国空气加湿器发展面临的挑战分析 

（一）空气加湿器是把双刃剑 

（二）空气加湿器发展瓶颈分析 

四、我国空气加湿器产业发展对策分析 

第四章 我国空气加湿器市场品牌以及消费者研究分析 

一、我国空气加湿器市场品牌发展概况 

（一）我国几大空气加湿器品牌点评 

（二）我国空气加湿器市场品牌比较 

（三）我国市场十大空气加湿器品牌排行情况 

二、我国空气加湿器消费者研究 

（一）空气加湿器品牌认知情况 

（二）消费者拥有和最近一次购买空气加湿器情况 

（三）空气加湿器产品购买时间分布情况 

（四）消费者对空气加湿器功能使用及评价 

（五）空气加湿器现实消费者特征 

（六）空气加湿器产品购买考虑因素及重视程度 

（七）空气加湿器产品购买价格及价格期望 

（八）需要改进的功能 

第五章 我国空气加湿器市场竞争格局分析 

一、我国空气加湿器市场竞争激烈分析 



二、空气加湿器产业集中度分析 

（一）企业集中度分析 

（二）区域集中度分析 

（三）经济类型集中度分析 

三、中国空气加湿器行业存在的威胁分析 

（一）行业替代品威胁力分析 

（二）行业潜在威胁能力分析 

第六章 我国空气加湿器重点企业分析 

一、亚都 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展规划分析 

二、阿蓝德 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展规划分析 

三、容声 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展规划分析 

四、爱普爱 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展规划分析 

五、奔腾 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展规划分析 

六、龙的 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 



（三）企业发展规划分析 

七、哥尔 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展规划分析 

第七章 2008-2010年中国空气加湿器市场发展趋势及投资分析 

一、2008-2010年中国小家电市场发展前景分析 

（一）整体市场暗流涌动 

（二）细分市场上各品牌大显身手 

（三）厨房小家电品牌集中度不断提升 

二、2008-2010年中国空气加湿器市场发展前景分析 

（一）节能、环保型加湿器将会走俏，价格战仍是主要竞争手段 

（二）多功能取代单功能加湿器成为市场发展趋势 

（三）超声波加湿器依然是市场主流产品，但比重将会逐年下降 

（四）多功能高档加湿器将占据一定市场份额 

（五）受家电行业价格战的影响，加湿器价格将继续走低 

三、我国空气加湿器行业投资环境分析 

四、我国空气加湿器行业投资周期分析 

五、我国空气加湿器行业投资机会分析 
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