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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    2008年奥运会的到来将对中国彩电市场产生巨大的拉力，总体规模有望获得7%的高增长

。CRT彩电虽然进入衰减期，但由于奥运的影响以及&ldquo;家电三下乡&rdquo;活动的拉动

，2008年估计可以保持在2400万台以上。而液晶和等离子电视则受奥运拉动更显著，继续着

较高增长的态势，零售规模预计分别将达到1257万台和115万台。收看精彩奥运比赛节目对彩

电产品提出了更高的要求，大屏幕、高清晰、动态画质好，以及可以自由录制节目的彩电将

更受消费者的青睐。由于人们对超薄彩电需求的快速增长，预计2011年全球彩电需求量将超

过2亿台。在2011年超过2亿台的彩电需求中，超薄彩电将占到64.5%，其中液晶电视占53.1%，

等离子电视占11.4%。 

    奥运会对彩电企业来讲是一个巨大的机遇，关键是解决消费者如何&ldquo;看&rdquo;的问题

。从时间来讲，需要让消费者随时看、重复看、不间断看，打破时间的界限；从载体上讲，

需要打破媒体的界限；此外就是让消费者舒舒服服看，没有售后服务等方面的担忧。从彩电

技术的趋势变化来看，呈现以下四方面的特点：彩电功能向多媒体化发展；彩电技术将日趋

环保、节能化；彩电款式向大屏幕、平面化、超薄型方向发展；随着数字信号的推广，2008

年奥运会的召开，彩电显像向高清晰度方向发展，全高清是未来的发展趋势。2008年，在奥

运期间，我国将开播高清数字信号，基于观看奥运的大屏幕、高清晰度的要求，并伴随当前

国内数字化改造的加速，预计2008年我国将迎来彩电市场的丰收年，特别是对高端的平板电

视需求急剧增加，需求增长将达到80%-100%。 

    如今，居民购买彩电时，已是&ldquo;言必谈液晶、等离子&rdquo;。从市场萌芽到厂商豪赌

，再到整个彩电业变革，短短两年间，平板化趋势在彩电行业乘风破浪，势如破竹，直奔王

朝彼岸而去。然而，在多种力量的共同影响之下，被迅速&ldquo;催熟&rdquo;的平板电视业隐

约伴随着急功近利的影子。液晶电视是否真的无懈可击？等离子电视真的开始显露败相？无

法控制上游的中国彩电企业路在何方？2008年的彩电业，依旧充满变数。 

    本研究咨询报告由主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家经济信息中

心、中国家电行业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、全国及海外多种相关

报刊杂志的基础信息对我国彩电行业的市场规模与前景、供给与需求状况、市场格局与分布

、进出口情况、销售渠道及模式、高端彩电市场等进行了详细研究，并重点分析了中国彩电

市场状况，探讨了彩电业发展陷入困境重又获得生机的深层次原因。报告还对行业内优势品

牌的经营策略和发展动向进行了深入剖析，对彩电行业的未来技术发展趋势进行了研判，是

彩电生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前彩电行业发展动态，把握企业定位



和发展战略不可多得的决策参考资料。 
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