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二、说明、目录、图表目录
第一章 宏观经济运行环境分析 

一、2007年我国宏观经济运行情况 

（一）农业生产继续稳定发展，粮食再获丰收 

（二）工业生产增长加快，企业效益提高 

（三）固定资产投资快速增长，房地产开发投资明显加快 

（四）市场销售增长较快，增速呈现逐步提高的态势 

（五）消费价格上涨较快，房屋销售价格上涨较多 

（六）对外贸易快速增长，外商直接投资继续增长 

（七）居民收入快速增长，就业增加较多 

（八）货币供应量增长较快，贷款增加较多 

二、2008年经济走势初步判断 

（一）2008年经济发展面临的国内外环境和不确定因素 

（二）2008年三大需求仍将保持较高增长 

（三）2008年经济增速情况 

三、2008年宏观调控政策走势 

（一）财政政策真正回到稳健操作，实现当年财政收支平衡 

（二）实行适度从紧的货币政策，更加灵活运用价格型政策工具 

（三）引导人民币一揽子货币实际有效汇率小幅升值，提高人民币国际地位 

（四）抑制物价上涨，推出利于节能减排的价格和税费改革措施 

（五）继续加大普通住宅的土地供应，更加明确保障性住房的非商品性质 

四、世界经济贸易形势 

（一）当前世界经济贸易总体形势 

（二）主要国家和地区经贸形势前景 

第二章 我国豆奶粉产业发展环境分析 

一、我国豆奶粉产业经济发展环境分析 

（一）经济发展迅速 

（二）消费水平不断提高 

（三）物价不断上涨 

二、我国豆奶粉产业政策发展环境分析 

（一）有关政策发展分析 



（二）中国绿色食品颁布分级标准 

（三）中国食品卫生新标准将出台 

三、我国豆奶粉产业社会环境发展分析 

第三章 我国豆奶粉产业发展形势分析 

一、我国豆奶粉产业发展机会分析 

（一）&ldquo;限鲜令&rdquo;和加强&ldquo;还原奶&rdquo;管理给豆奶业带来了机会 

（二）知名企业的加入给豆奶业的扩张带来生机与活力 

（三）&ldquo;人种学&rdquo;的研究为豆奶抗击牛奶提供了重要的理论依据 

（四）国人均乳及乳制品消费呈上升趋势，给豆奶带来了商机 

（五）豆奶自身的优势将激活豆奶市场 

二、我国豆奶行业发展存在的问题分析 

（一）豆奶的消费者的观念培育是头号问题 

（二）行业缺乏高附加值的中高档产品支撑 

（三）缺失优秀的商业运作模式 

（四）豆奶的行业引导与推广还声音比较稀薄 

（五）行业的集中程度低 

三、我国豆奶粉重构商业模式的原则与要求分析 

（一）创新原则 

（二）动态原则 

（三）独特价值原则 

（四）关联性原则 

（五）系统性原则 

（六）赢利性原则 

第四章 我国豆奶粉市场运行状况分析 

一、我国豆奶粉市场产销统计分析 

（一）我国豆奶粉生产状况统计分析 

（二）我国豆奶粉需求状况统计分析 

二、我国豆奶粉市场发展分析 

（一）中国豆奶粉不合格率高达86.7% 

（二）中国豆奶消费增长快速 



（三）我国豆奶粉价格上涨 

三、我国豆奶粉市场运行存在的问题分析 

（一）生产总量小 

（二）品牌宣传不够 

（三）产品质量参差不齐 

第五章 我国豆奶粉市场竞争格局分析 

一、我国豆奶粉竞争现状分析 

（一）技术竞争分析 

（二）价格竞争分析 

（三）品牌竞争分析 

二、我国豆奶粉竞争存在的问题分析 

三、我国豆奶粉市场竞争策略分析 

（一）坚持科技领先的导向 

（二）选择最可靠的信息渠道进行传播 

（三）树立品牌形象 

（四）改善企业的经营管理 

第六章 我国豆奶粉消费者行为及心态研究分析 

一、我国豆奶粉品牌调查分析 

（一）主要品牌消费者感知整体评价 

（二）主要品牌质量指标评价结果 

（三）主要品牌质量指标对比分析 

（四）主要品牌消费人群构成分 

二、我国豆奶粉消费者调查分析 

（一）认知豆奶粉的主要途径 

（二）消费者行为特征分析 

（三）购买习惯分析 

（四）消费者对各类豆制品了解程度 

（五）消费者购买的原因分析 

（六）影响消费者选择产品的主要因素分析 

（七）消费者对豆奶粉广告的看法 



（八）消费者对市场上的豆奶粉质量的认识 

（九）消费者对豆奶粉的购买方式 

（十）豆奶粉的品牌对消费者选择产品的影响 

第七章 我国豆奶粉重点企业分析 

一、维维集团 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

二、完达山乳业股份有限公司 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

三、伊利集团 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

四、冰泉实业股份有限公司 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

五、飞鹤乳业有限公司 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

第八章 我国豆奶粉替代产品市场竞争分析 

一、奶粉 

二、液态奶 

三、传统豆制品 

四、软饮料 



第九章 2008-2010年中国豆奶粉产业发展前景及投资机会分析 

一、我国豆奶粉发展前景分析 

二、我国豆奶粉市场产销预测分析 

三、我国豆奶粉行业投资周期分析 

（一）经济周期 

（二）增长性与波动性 

（三）成熟度分析 

三、我国豆奶粉行业投资机会分析 

（一）投资潜力分析 

（二）吸引力分析 

（三）盈利水平分析 

（四）融资方式分析 
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