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二、说明、目录、图表目录
内容简介 

    我国拥有庞大的童装消费群体，童装市场具有极大的开拓潜力。我国14岁以下的儿童约

有3.14亿，城市近1亿，农村2亿多。目前，全国年童装消费约500亿元。占全国服装总消费的

近7%，占全球童装总消费的3%。据全国人口普查统计显示，2010年中国出现新生儿出生高峰

期，中国将形成一个庞大的儿童用品消费市场。 

    世界十大童装市场&mdash;&mdash;美国、英国、法国、德国、西班牙、意大利、中国、印

度、俄罗斯和日本&mdash;&mdash;正在以每年6%－7%的速度增长，预计到2012年其零售额将

达到1315亿美元。美国人均童装消费量占世界首位，其人均童装消费量是西欧的两倍，是亚

太地区的40多倍。欧洲童装市场到2012年童装产业将会增长15%，达到1680亿美元。 

    同奶粉、辅食等行业集中度较高，发展比较成熟的行业相比，目前童装产业形成的&ldquo;

品牌壁垒&rdquo;及&ldquo;技术壁垒&rdquo;相对较低，因而行业集中度不高，其巨大的市场

空间吸引着众多服装企业，如森马、拜丽德等，纷纷投巨资进入童装领域；一批外资品牌如

耐克NIKE、左丹奴、米奇MICKY、梦特娇MONTAGUT等也纷纷杀入中国，迅速抢占童装中

高端市场；红黄蓝、好孩子等一批童装专业制衣厂商则不断加大技改、扩能投入，努力提升

制版能力和设计水平。 

    目前国外品牌的童装和国内厂家生产的童装各占50%的国内市场份额，但是，国内童装只

有30%的生产厂家拥有品牌，70%的童装处于无品牌状态，另外，童装产品结构也不合理，尤

其是13岁至16岁的大童服断档严重，国内童装市场上以0－1岁的婴儿服、1－3岁的幼童服和4

－6岁的小童服居多，7－12岁的中童服偏少，而13岁以上的大童服装严重断档。近几年我国

大中城市的收入增加较快、人口自然增长率较低、独生子女比重极高，因此孩子成为家庭消

费宠儿，通常家长在为儿童购买服装用品时对价格的要求比较宽松。品牌化、环保化、个性

化、时尚化的消费理念已经渗透到大中城市的童装消费中，而随着竞争品牌数量的增加，性

价比取向也取代了盲目追求档次，成为都市人购买童装的一个主要权衡指标。 

    本研究咨询报告根据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展

研究中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国纺织服装信息中心、全球纺织、全国商

业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对我国童装行业的

行业发展、现状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方面进行了详尽地分析，对今后我

国童装产业的发展做出了精确的预测。同时，本报告也对童装产业的特点，童装产业的投资

环境进行了分析。报告数据及时全面，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较分析，

为童装生产企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，



为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科

学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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