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二、说明、目录、图表目录
第一章 宏观经济运行环境分析 

一、2007年我国宏观经济运行情况 

二、2008年经济走势初步判断 

（一）2008年经济发展面临的国内外环境和不确定因素 

（二）2008年三大需求仍将保持较高增长 

（三）2008年经济增速情况 

三、2008年宏观调控政策走势 

（一）财政政策真正回到稳健操作，实现当年财政收支平衡 

（二）实行适度从紧的货币政策，更加灵活运用价格型政策工具 

（三）引导人民币一揽子货币实际有效汇率小幅升值，提高人民币国际地位 

（四）抑制物价上涨，推出利于节能减排的价格和税费改革措施 

（五）继续加大普通住宅的土地供应，更加明确保障性住房的非商品性质 

四、世界经济贸易形势 

（一）当前世界经济贸易总体形势 

（二）主要国家和地区经贸形势前景 

第二章 全球功能饮料市场发展态势分析 

一、全球饮料市场发展状况分析 

（一）软饮料走俏英国市场 

（二）全球饮料市场的消费特点分析 

（三）全球饮料市场需求结构变化分析 

二、全球功能饮料市场需求状况分析 

（一）全球功能性饮料进入发展新阶段 

（二）日本开发出多种功能饮料 

（三）全球功能饮料市场需求量统计分析 

第三章 我国功能饮料市场运行状况分析 

一、我国功能饮料市场产销状况分析 

二、我国功能饮料行业发展概况分析 

（一）我国功能饮料品牌发展分析 

（二）影响中国功能饮料发展因素分析 



（三）我国功能饮料发展存在的问题分析 

三、我国功能饮料市场动态分析 

（一）我国功能饮料市场价格分析 

（二）我国功能饮料广告发展分析 

（三）消费者倾向品牌分析 

第四章 我国功能饮料市场竞争格局分析 

一、我国功能饮料市场竞争状况分析 

（一）各大商家转变策略进军功能饮料 

（二）抢占市场招数频出 

（三）功能饮料还将进一步细分 

（四）功能饮料：非产品层面的竞争 

（五）饮料巨头争先恐后卖&ldquo;功能概念&rdquo; 

（六）国外巨头等待功能饮料成熟时 

二、我国功能饮料市场品牌竞争分析 

三、未来中国功能饮料市场竞争格局分析 

第五章 我国功能饮料细分市场发展分析 

一、运动饮料 

（一）运动饮料的作用 

（二）2007年全球运动饮料市场分析 

（三）中国运动饮料的市场状况 

（四）运动饮料市场的问题分析 

二、能量饮料 

（一）美国e3能量饮料新品简述 

（二）Monster能量饮料发展历程及市场销售状况 

（三）中国能量饮料市场的竞争 

（四）能量饮料市场问题分析 

三、保健饮料 

（一）排铅饮料市场现状分析 

（二）醋保健饮料市场营销分析 

（三）鲜花饮料市场营销分析 



（四）植物保健饮料市场开发前景分析 

第六章 2007年中国功能饮料市场重点企业分析 

一、红牛 

（一）红牛在中国的本土化策略 

（二）依托国际品牌背景力求做强做大 

（三）产品品质与安全是红牛永恒的追求 

（四）&ldquo;红牛&rdquo;获得&ldquo;安全饮品认证&rdquo; 

二、脉动 

（一）乐百氏&ldquo;脉动&rdquo;：打造健康饮料品牌 

（二）心动的产品名称 

（三）脉动的市场定位 

（四）诱人的分销策略 

三、体饮 

（一）体饮的市场运营过程 

（二）体饮的模糊概念营销简析 

（三）体饮的市场发展策略 

四、大塚的&ldquo;宝矿力&rdquo; 

（一）宝矿力水特市场调查 

（二）宝矿力水特整合促销策划 

（三）宝矿力欲成为功能饮料的可口可乐 

第七章　我国功能饮料的相关行业发展局势分析 

一、茶饮料 

（一）我国茶饮料行业发展总体状况 

（二）茶饮料市场竞争状况分析 

（三）浅析茶饮料行业的市场机会 

（四）茶饮料行业发展的主要趋势 

二、果汁饮料 

（一）果汁市场规模不断扩大 

（二）国内果汁饮料市场特点 

（三）果汁市场消费现状分析 



（四）果汁饮料市场的竞争点透视 

（五）果汁行业的发展出路 

三、乳饮料 

（一）我国乳饮料市场发展概况 

（二）乳饮料市场亟需治理 

（三）乳饮料市场的开发策略 

（四）中小乳饮料企业的现状及发展策略 

（五）中国乳饮料市场发展趋势探析 

四、碳酸饮料 

（一）碳酸饮料市场发展简况 

（二）碳酸饮料市场消费群体分析 

（三）碳酸饮料市场的发展前景 

五、瓶装水 

（一）中国的纯净水市场分析 

（二）瓶装水市场亮点探析 

（三）天然矿泉水成饮用水市场主导产品 

（四）瓶装饮用水产业的发展趋势分析 

第八章 2008-2010年中国功能饮料市场发展趋势及投资分析 

一、2008-2010年中国功能饮料行业发展前景分析 

（一）大健康产业为功能饮料发展提供契机 

（二）未来中国功能饮料市场前景良好 

二、我国功能饮料行业投资环境分析 

三、我国功能饮料行业投资周期分析 

四、我国功能饮料行业投资机会分析 

附录：运动饮料相关标准及规定 

附录一：饮料厂卫生规范 

附录二：运动饮料国家标准 



  详细请访问：http://www.cction.com/report/200806/3314.html

http://www.cction.com/report/200806/3314.html

