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二、说明、目录、图表目录
第一章 2007-2008年中国保健酒产业发展环境分析 

一、2007-2008年中国经济发展环境分析 

（一）2007年中国宏观经济运行情况 

（二）2008年经济增长趋势预测 

（三）2008年5月PPI涨幅8.2% 

二、我国保健酒产业政策法规发展环境分析 

（一）保健酒生产已经纳入国家GMP认证 

（二）国家政策支持保健酒的发展 

（三）&ldquo;卫食健字&rdquo;取代&ldquo;药健字&rdquo;保健酒业迎来新的机会 

三、我国保健酒产业社会环境发展分析 

第二章 我国保健品产业形势发展分析 

一、我国保健品产业发展概况分析 

（一）保健产品逐渐成为人们生活中的必需品 

（二）我国保健品传统营销模式遭冲击 

（三）我国保健品产业新动向分析 

二、我国保健品产业发展存在的问题分析 

（一）六大问题困扰中国保健品市场 

（二）保健品市场发展面临三大隐患 

（三）保健品市场的发展怪圈 

（四）保健食品企业发展面临的转型挑战 

三、我国保健品市场的发展策略分析 

（一）国内保健品市场启动阶段的五个原则 

（二）中国保健品市场发展的相关应对措施 

（三）保健细分市场的发展策略 

（四）医药保健品两大类薄弱市场发展对策分析 

第三章 我国保健酒产业营运分析 

一、我国保健酒产业发展概况分析 

（一）中国保健酒行业跨入全新发展阶段 

（二）我国保健酒发展进入快车道 



（三）东北保健酒竞争实力雄厚 

二、我国保健酒产业发展不足之处分析 

（一）中国保健酒行业发展还不成熟 

（二）中国保健酒行业发展的误区 

（三）保健酒市场存在的四大困境 

三、我国保健酒行业的发展对策分析 

（一）保健酒业发展启动多元核心战略 

（二）专业化和标准化推进保健酒行业的健康发展 

（三）保健酒的开发需要高新技术 

（四）保健酒企业的改良策略 

第四章 我国保健酒市场运行分析 

一、我国保健酒市场发展特点分析 

（一）以&ldquo;劲酒&rdquo;为代表的保健酒异军突起 

（二）大乱之下必有大治 

（三）地域高度差异化，保健酒地域特征相对较为明显 

（四）消费者对保健酒的接受面正在扩大 

二、我国保健酒主要品牌的表现及发展分析 

（一）十年磨剑始见锋&mdash;&mdash;劲酒 

（二）奋发图变求全功&mdash;&mdash;椰岛 

（三）志在天下待时起&mdash;&mdash;致中和 

（四）&ldquo;独步&rdquo;两广拼强龙&mdash;&mdash;古岭神 

三、我国保健酒市场运行存在的问题分析 

第五章 我国保健酒产业竞争格局分析 

一、我国保健酒市场的竞争现状分析 

（一）保健酒竞争总体概况 

（二）白酒葡萄酒黄酒保健酒显现竞争激烈现况 

（三）保健酒跻身国内酿酒行业五强 

二、我国保健酒主流品牌的竞争分析 

（一）名牌战略引导保健酒业竞争 

（二）保健酒市场六大品牌的激烈竞争 



（三）保健酒各大品牌的圈地运动 

（四）椰岛鹿龟酒与劲酒的竞合发展 

（五）保健酒市场的竞争出路分析 

三、我国保健酒的竞争策略探析 

第六章 我国保健酒市场消费调查分析 

一、我国保健酒消费者的认知调查分析 

（一）消费者特征及划分 

（二）消费者的认知分析 

（三）消费者的购买渠道分析 

二、影响中国保健酒消费者的因素 

（一）消费者主要关注的因素分析 

（二）消费者承受的价位分析 

（三）消费者的喜好因素分析 

（四）消费者需求结构分析 

三、我国保健酒市场消费者购买方式分析 

（一）作为礼品购买 

（二）消费者的自用 

第七章 我国保健酒市场营销及策略分析 

一、我国保健酒市场营销状况分析 

（一）由减少酒精饮料危害计划谈保健酒的营销 

（二）用犹太人经商法则分析保健酒市场营销 

（三）保健酒两种销售模式的比较分析 

（四）保健酒市场服务营销概况 

二、我国消费者与保健酒营销分析 

（一）消费者购买保健酒的方式研究 

（二）从消费行为分析保健酒的营销策略 

（三）消费者购买保健酒的途径分析 

（四）保健酒消费信心有待恢复 

（五）保健酒标识缺失使消费者无所适从 

三、我国保健酒营销存在的问题分析 



（一）保健酒营销存在的三大误区 

（二）保健酒营销意识的缺失之处 

（三）保健酒品牌营销存在的盲点 

（四）保健酒营销的问题 

四、我国保健酒营销的对策分析 

（一）保健酒营销成功的关键对策 

（二）保健酒营销应注意的方面 

（三）保健酒发展要依赖品牌定位营销 

（四）保健酒营销的产品开发攻略 

（五）低端保健酒深度分销提高市场效率 

第八章 我国保健酒产业重点企业分析 

一、海南椰岛 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

二、劲牌公司 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

三、交大昂立 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

四、浙江致中和 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

第九章 2008-2010年中国保健酒发展前景趋势及投资分析 

一、2008-2010年中国保健酒市场的发展前景趋势分析 

（一）国内保健酒市场潜力大 



（二）国内保健酒市场的发展将进入战国时代 

（三）青年将成为保健酒市场主要消费者 

（四）2010年中国保健酒市场容量预测 

二、我国保健酒行业投资机会与风险分析 

（一）我国保健酒行业投资环境分析 

（二）我国保健酒行业投资周期分析 

（三）我国保健酒行业投资机会分析 

附录 

附录一：《保健食品管理办法》 

附录二：《保健食品注册管理办法（试行）》 

附录三：《中华人民共和国食品卫生法》 

附录四：《药品GMP认证管理办法》 
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