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二、说明、目录、图表目录
第一章 广告行业相关概述 

一、广告业定义、分类及原则 

（一）广告的定义 

（二）广告的功能 

（三）广告的种类 

（四）广告的原则 

二、广告的实质与作用分析 

（一）广告的实质与构成分析 

（二）广告策划的程序制定 

（三）广告的市场定价作用探析 

（四）广告对消费流行的影响作用分析 

（五）广告对公共领域的影响分析 

三、广告与品牌、营销关系概述 

（一）广告影响力与品牌传播的关联作用分析 

（二）广告创造品牌的过程策略分析 

（三）广告的定位与品牌的塑造解析 

（四）企业的品牌定位与广告策略探析 

（五）广告与营销战略的关系解析 

（六）广告创作在营销传播中要注意的问题 

第二章 2007-2008年中国广告业发展经济环境分析 

一、2007-2008年中国经济发展环境分析 

（一）2007年中国宏观经济运行情况 

（二）2008年经济增长趋势预测 

（三）2008年5月PPI涨幅8.2% 

二、2007-2008年我国广告政策法规环境分析 

（一）政策逐步放开 

（二）工商总局的广告专项整治 

（三）手机广告标准出台 

（四）药品保健食品广告监管新制度 

三、2007-2008年我国广告文化与技术发展环境分析 



（一）技术创新带动新型广告发展 

（二）广告业信任危机 

（三）广告长城奖反映创意趋势 

（四）我国传统文化对广告业的影响 

第三章 全球广告业发展综合分析 

一、全球广告业发展分析 

（一）世界广告发展历程 

（二）世界广告媒体发展历史 

（三）世界广告业的逻辑发展轨迹解析 

（四）世界广告业发展新态势统计数据分析 

二、2008-2010年世界广告业发展趋势分析 

（一）全球经济一体化下我国广告业的趋势变革 

（二）2008-2010年全球广告业发展趋势预测 

（三）世界广告发展新趋势变化 

（四）虚拟世界广告发展前景分析 

三、2008-2010年世界广告业市场竞争分析 

第四章 全球主要国家广告业发展形势分析 

一、2007-2008年美国广告业发展分析 

（一）美国现代广告的发展 

（二）美国七种网络广告的发展现状分析 

（三）美国报纸广告分类及运作探析 

二、2007-2008年日本广告行业发展状况分析 

（一）日本现代广告的发展分析 

（二）日本广告市场发展格局分析 

（三）日本互联网广告发展状况及问题分析 

三、2007-2008年英国广告行业发展分析 

（一）英国网络广告业发展势头强劲 

（二）英国互联网广告超越报纸广告 

（三）英国电视广告的政策与规定解析 

四、2007-2008年俄罗斯广告行业发展分析 



（一）俄罗斯的部分广告种类浅析 

（二）俄罗斯广告业发展迅猛 

（三）俄罗斯互联网广告发展势头良好 

（四）俄罗斯成为全球发展速度最快的广告市场 

第五章 全球五大广告集团运营状况及发展战略分析 

一、全球五大广告集团发展状况及战略解析 

（一）世界五大广告集团发展状况 

（二）世界广告集团全球发展战略解析 

（三）世界五大广告集团在我国市场的发展状况 

二、Omnicom集团 

（一）Omnicom集团简介 

（二）奥姆尼康集团发展经营状况 

（三）天联广告有限公司经营状况 

（四）TBWA经营状况 

三、WPP集团 

（一）集团简介 

（二）智威汤逊广告公司发展状况 

（三）奥美广告公司经营状况 

四、Interpublic Group 

（一）IPG简介 

（二）麦肯世界集团简介 

（三）灵狮广告在我国市场的经营状况 

五、阳狮集团 

（一）集团简介 

（二）李奥贝纳广告有限公司发展状况 

（三）实力传播公司发展状况 

六、日本电通集团 

（一）电通集团简介 

（二）日本电通：基因图谱 

（三）不按常理出牌 

（四）电通基因的跨国复制 



第六章 我国广告行业发展动态分析 

一、2007-2008年我国广告市场发展概述 

（一）我国现代广告的发展历程 

（二）我国广告业发展的市场环境分析 

（三）我国广告业的产业组织结构解析 

二、2007-2008年我国广告行业发展回顾 

（一）2007-2008年我国广告业统计数据分析 

（二）2007-2008年我国广告业发展分析 

（三）2007-2008年我国广告市场发展特点分析 

三、2007-2008年我国广告市场上的外资发展分析 

（一）国外广告公司加速进军我国 

（二）外资加速在华新媒体广告业布局 

（三）全球广告巨头我国市场竞争动态分析 

（四）我国广告产业外资影响分析 

四、2007-2008年我国广告行业创意发展分析 

（一）现代广告传播中的创意理论简析 

（二）世界多元文化对广告创意的影响分析 

（三）我国广告作品创意趋势分析 

五、2007-2008年我国广告市场存在问题分析 

（一）我国广告产业格局存在问题透析 

（二）我国广告行业的&ldquo;多米诺效应&rdquo;分析 

（三）广告业的市场壁垒效应分析 

（四）阻碍我国广告行业发展的四大问题解析 

（五）新兴媒体侵占传统媒体广告空间 

（六）我国广告业的生存瓶颈问题解析 

六、2007-2008年我国广告市场发展对策分析 

（一）我国广告行业要实行集团化发展 

（二）我国广告教育需要新思维 

（三）要牢记广告的&ldquo;根本&rdquo; 

（四）广告目标受众问题对策解析 

（五）有效广告投放途径分析 



第七章 我国电视广告行业发展走势分析 

一、2007-2008年我国电视媒体发展状况 

（一）电视媒体在传统四大媒体中的地位 

（二）电视媒体的核心竞争力分析 

（三）我国电视媒体迈入影响力竞争时代 

（四）电视媒体在网络时代环境中的生存与发展分析 

（五）我国电视媒体进入全面营销阶段 

二、2007-2008年我国电视广告发展历程及特征分析 

（一）电视广告发展简史 

（二）我国电视广告产业发展历程分析 

（三）视觉文化环境下电视广告的发展 

（四）电视广告的审美特性分析 

三、2007-2008年我国电视广告市场发展分析 

（一）我国电视广告发展背景概况 

（二）我国电视广告发展的特点解析 

（三）电视广告面临的问题分析 

（四）电视广告发展的思考与对策分析 

四、2007-2008年国内电视广告行业格局解析 

（一）我国电视广告行业发展格局综述 

（二）央视稳坐龙头宝座 

（三）凤凰卫视直面挑战央视 

（四）省级卫视在夹缝中的生存与发展 

（五）省级地面台城市台发展状况 

五、2007-2008年中电视广告业面临的压力及对策分析 

（一）电视广告面临的危机 

（二）数字电视广告的未来出路 

第八章 我国报纸广告行业运行态势分析 

一、2007-2008年我国报纸媒体发展概况 

（一）我国报纸产业发展及其重要推动力分析 

（二）解析我国报业经营改革中的边缘突破 

（三）多媒体时代报纸的定位和运营解析 



（四）浅析报纸的多元化经营 

（五）数字化时代下报纸媒体发展形态探析 

二、2007-2008年我国报纸广告市场状况分析 

（一）我国近代报纸广告发展简析 

（二）报纸仍然是刊登广告的最佳媒体 

（三）报纸广告的优势和策略解析 

（四）国内报业广告下跌危机来临 

（五）报纸广告遭遇寒流 

三、2007-2008年我国报纸广告经营策略分析 

（一）报业广告经营模式分析 

（二）报业广告经营状况分析 

（三）报纸广告创新经营途径探析 

（四）报纸广告营销问题策略探析 

四、2007-2008年我国报纸分类广告发展状况 

（一）报纸分类广告的概念特点 

（二）报纸分类广告市场综合分析 

（三）报纸分类广告的市场化运作策略探析 

（四）报纸分类广告与网络分类广告对比分析 

（五）报纸分类广告的机遇及发展对策分析 

（六）报纸分类广告的发展预测 

第九章 我国户外广告市场发展情况分析 

一、2007-2008年我国户外广告特征影响分析 

（一）户外广告的投放特点 

（二）户外广告对城市文化的影响分析 

（三）户外广告发展形式分析 

（四）户外广告受宠的市场因素解析 

二、2007-2008年我国户外广告市场发展分析 

（一）我国户外媒体发展趋势及创新思路探析 

（二）2007-2008年我国户外广告市场发展分析 

（三）户外广告在飞速发展中日趋健全规范 

三、2007-2008年我国户外广告市场中的外资进入状况 



（一）国际媒体抢滩我国户外广告市场 

（二）维亚康姆强势进入我国户外广告市场 

（三）郁金香传媒重资征战我国户外广告市场 

（四）户外广告大佬德高实施大手笔并购 

四、2007-2008年我国户外广告市场问题分析 

（一）外资企业与本土户外广告公司争夺市场 

（二）我国户外广告企业经营举步维艰 

五、2008-2010年我国户外广告市场趋势前景分析 

（一）我国户外广告市场发展将日渐明朗 

（二）户外广告市场潜力巨大 

（三）我国户外广告一枝独秀 

第十章 我国期刊杂志广告行业市场发展格局分析 

一、2007-2008年我国期刊行业状况分析 

（一）我国期刊业发展现状 

（二）我国期刊业理性进入发展新阶段 

（三）我国期刊业发展问题及对策 

（四）我国期刊面临的国际环境及发展对策 

（五）我国期刊业将迎来快速发展期 

二、2007-2008年我国期刊杂志广告市场状况分析 

（一）期刊广告优势分析 

（二）杂志广告经营十大形态 

（三）我国期刊广告进入高速发展时期 

（四）我国期刊经营由发行主导型向广告主导 

（五）我国杂志广告迈入整合行销时代 

三、2007-2008年我国期刊杂志广告营销策略分析 

（一）期刊广告运作策略浅析 

（二）杂志的广告经营形态与策略分析 

（三）期刊广告实行营销创新的必要性分析 

（四）期刊广告营销创新途径解析 

四、2008-2010年我国期刊广告机遇前景分析 

（一）期刊业广告前景广阔 



（二）期刊广告市场发展前景看好 

第十一章 我国网络广告行业市场监测分析 

一、　2007-2008年我国互联网产业发展状况分析 

（一）世界互联网发展在于创新 

（二）2007-2008年我国互联网产业发展概况 

（三）2007-2008年我国互联网发展及问题解析 

（四）我国互联网产业发展五大趋势 

二、2007-2008年我国互联网广告市场形势分析 

（一）网络广告的发展研究综述 

（二）我国互联网广告规模分析 

（三）2007-2008年我国网络广告市场全面透析 

（四）我国互联网广告面临的机遇与挑战分析 

二、2007-2008年我国网络广告的创新与发展 

（一）新型网络广告纷纷登场 

（二）新型网络广告模式的发展 

（三）网络视频广告模式发展势头强劲 

（四）网络游戏广告营销手段升级 

三、2007-2008年我国窄告发展分析 

（一）窄告的发展状况分析 

（二）&ldquo;窄告&rdquo;发展必然性分析 

（三）窄告发展及展望 

（四）窄告发展的优势及前景 

四、2008-2010年我国互联网广告趋势前景分析 

（一）互联网广告与传统广告融合的趋势分析 

（二）我国IT广告发展趋势浅析 

（三）互联网广告发展前景分析 

（四）我国互联网广告市场发展潜力分析 

第十二章 我国广播广告运行局势分析 

一、2007-2008年我国广播媒体发展分析 

（一）我国广播媒体的发展与机遇分析 



（二）广播业在媒介融合环境下的发展分析 

（三）广播媒介产业化的问题与对策探析 

（四）传统广播模式的转变 

（五）新媒体对广播的促进作用分析 

二、2007-2008年我国广播广告发展概述 

（一）新语境下的广播广告 

（二）广播的独特广告价值优势 

（三）广播广告的营销价值及技术趋势 

（四）我国广播广告市场价值期待深挖 

三、2007-2008年我国广播广告的经营与发展 

（一）广播广告经营现状 

（二）广播广告经营模式分析 

（三）广播广告多元化的经营格局 

（四）广播广告市场经营存在问题分析 

（五）我国广播广告经营策略浅析 

（六）广播广告经营发展思路和对策解析 

四、2007-2008年我国广播广告的品牌竞争与营销 

（一）品牌营销时代的广播广告竞争现状 

（二）提升广播品牌打造广播广告经营的核心竞争力 

（三）广播品牌营销时代的广播广告经营策略 

（四）广播广告营销的三阶段论及其特点 

（五）广播广告的数据化营销详解 

第十三章 我国其它形式广告市场研究分析 

一、2007-2008年我国手机广告市场综合分析 

（一）手机广告发展状况分析 

（二）手机广告市场竞争态势分析 

（三）手机广告商机无限 

（四）2007-2008年手机广告市场分析 

（五）手机广告发展及前景对策分析 

二、2007-2008年我国手机广告问题对策分析 

（一）手机广告发展存在问题透析 



（二）手机广告市场发展障碍分析 

（三）移动广告的问题对策解析 

（四）推广手机广告可向西方借鉴经验 

三、2007-2008年我国移动广告业务发展分析 

（一）移动广告业务特点分析 

（二）移动广告业务的发展现状 

（三）移动广告业务的商业模式 

（四）发展移动广告业务需要注意的问题 

（五）移动广告业务的发展策略 

（六）移动广告业务发展前景展望 

四、2007-2008年我国隐性广告发展分析 

（一）隐性广告现状分析 

（二）隐性广告运作过程中存在的问题 

（三）植入广告在品牌建构中的价值作用分析 

（四）融入式广告的特点及发展形式 

（五）植入式广告发展建议解析 

五、2007-2008年我国其它形式广告分析 

（一）邮政商函广告业务发展的趋势和对策 

（二）发展邮送广告业务的策略分析 

（三）国内直邮广告发展空间分析 

（四）动漫广告发展分析 

（五）洗手间广告发展空间分析 

第十四章 我国广告业重点区域市场分析 

一、北京 

（一）北京奥运广告市场发展全面分析 

（二）北京重点行业广告市场发展状况分析 

（三）周边电台蚕食北京广播广告市场 

（四）北京报业广告市场问题对策分析 

二、广东 

（一）广东传媒广告业报纸仍占主流地位 

（二）广东广告业兴起4A新代理模式 



（三）广州广告业发展阶段分析 

（四）深圳广告业发展状况综合分析 

（五）深圳广告业竞争状况分析 

三、上海 

（一）2007-2008年上海市广告业发展特点分析 

（一）上海广告业的效益优势分析 

（二）上海广告公司经营状况及策略分析 

四、其它省市 

（一）2007-2008年江苏省广告业经营状况 

（二）浙江广告市场遭遇外资抢滩 

（三）山东省广告业发展迅猛 

（四）湖北省广告业发展及展望 

（五）厦门广告业的发展优势浅析 

（六）重庆广告业发展机会前景分析 

第十五章 我国广告业竞争态势分析 

一、2007-2008年我国媒体竞争状况 

（一）媒体行业市场竞争环境 

（二）新旧媒体竞争格局分析 

（三）媒体核心竞争力开发的现状及对策 

（四）我国媒体行业未来发展趋势分析 

二、2007-2008年我国媒体广告经营的竞争现状分析 

（一）媒体行业广告市场发展形势 

（二）六大媒体广告竞争回顾 

（三）强势媒体与地方媒体的竞争与分工 

（四）电视媒体与报纸媒体的竞争与合作 

三、2007-2008年我国各媒体广告市场竞争综合分析 

（一）我国电视广告市场竞争状况透析 

（二）报纸广告实施整合经营竞争策略 

（三）提高我国期刊竞争力的思考 

（四）奥运网络广告上演竞争大战 

四、2007-2008年我国广告市场竞争对策及建议 



（一）媒体广告经营的竞争需要改革和创新 

（二）媒体品牌战略竞争成为竞争焦点 

（三）媒体广告价值的科学评价是竞争的基本道德标准 

第十六章 我国本土广告公司竞争力分析 

一、2007-2008年我国本土广告企业简介 

（一）广东省广告有限公司 

（二）上海广告有限公司 

（三）昌荣传播机构 

（四）三人行广告有限公司 

（五）京维传凯普广告传播有限公司 

二、2007-2008年我国广告公司发展状况概述 

（一）我国广告公司发展现状及未来趋势分析 

（二）我国本土广告公司发展状况分析 

（三）广告公司核心竞争力解析 

三、2007-2008年我国广告公司面临的问题对策解析 

（一）我国广告公司遭遇严峻的挑战 

（二）我国本土广告公司的发展途径分析 

（三）我国广告公司经营的问题与对策解析 

（四）本土广告公司核心竞争力的提升策略分析 

（五）我国广告公司当走向集团化 

第十七章 2008-2010年我国广告业发展趋势及投资分析 

一、2008-2010年我国广告业发展环境展望 

（一）国民经济持续稳定发展 

（二）主要政策走势及其影响 

二、2008-2010年我国广告业趋势分析 

（一）代理媒体广告将进一步发展壮大 

（二）新兴分众媒体将异军突起 

（三）广告企业数量将进一步提高 

（四）广告业在国民经济中的比重应进一步提高 

三、2008-2010年我国广告业投资机会分析 



（一）奥运品牌营销为广告业创造发展新机遇 

（二）&ldquo;第五媒体&rdquo;广告市场孕育巨大商机 

（三）网络游戏市场受青睐 

（四）移动电视媒体广告价值受肯定 

（五）国际广告公司积极开发二线城市 

四、2008-2010年我国广告发展方向与对策 

（一）富人消费群体中名人广告影响分析 

（二）广告影响力与品牌传播分析 

（三）我国广告产业政府的作为 

（四）广告业发展方向 

五、2008-2010年我国广告业投资新机遇 

（一）博客期待商业广告 

（二）在线视频广告市场潜力分析 

（三）窄告发展分析 
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