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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

自从中国广告业市场重开以来，广告业显示出强劲的活力，广告业占GDP的比重及从业人员

人均经营额均呈现出持续增长态势。调查显示，中国已经超越日本跃居全球广告业第二位，

在广告收入的媒体结构方面，中国的电视广告以81%的比例占绝对统治地位，而报纸广告只

占了17%。剩余的2%由户外广告、海报广告、大众刊物广告和互联网广告瓜分。2007年中国

广告市场的增长放缓，整体投放同比增幅仅9%，低于中国GDP11.4%的同比增长，为近年来

最低增幅；2007年，因受奥运蓄势、主要行业广告投放疲态以及新媒体广告分流等诸多影响

，传统媒体广告市场刊例花费增长幅度进一步收缩，广告花费总量达3120亿元人民币（不含

互联网和新媒体）。2008年奥运会导致诸多企业减缩2007年广告预算以备战奥运，奥运新经

济，新媒体力量的异军突起以及中国消费市场的快速升级，这让我们完全有理由相信2008年

中国广告市场会更加精彩。 

奥运经济带来的不仅是企业市场销售的大幅攀升，同时被带动的还有与企业营销密切相关的

广告行业。北京奥运会将在2008年更加集中地为广告业注入新的活力。当人们担忧美国经济

的波动会导致2008年广告市场大幅萎缩的时候，奥运会有望让2008年广告市场增长成为现实

。奥运会的举办将使中国的媒体资源，在特定阶段成为相对稀缺的资源。媒体的这种相对稀

缺状态，在目前和未来的一段时间内将很难再出现，所以媒体绝不会放过这个千载难逢的涨

价机会，2008年中国的广告价格上涨幅度会在25-30%。2008年中国广告业在奥运经济的推动

下，将出现剧烈的变局，受奥运收视特点的影响，电视广告市场份额快速上升，平面媒体的

广告空间进一步被压缩，以互联网和各种形式的液晶电视煤代表的新兴媒体，将进一步分割

传统媒体的蛋糕，传统媒体将打响真正意义上的市场保卫战。 

中国网络广告市场2007年的增长率为50%，占整个广告市场份额的6.7%左右。受北京奥运会的

影响，中国网络广告市场将继续发展，2008年的增长率仍将达到50%，尽管互联网迅速膨胀，

但就2008年全球广告支出增长的贡献因素来看，互联网还只能居于第二位。相比之下，电视

拥有更加庞大的受众，特别在发展中国家其增长更为明显，因此预测2008年全球广告支出的

一半将投向电视。 

本研究咨询报告依据了国家统计局、国家商务部、国家广播电影电视总局、中国文化部、中

国新闻出版总署、中国广告业协会、央视媒介资讯、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我

国广告产业的基本概况、发展环境、重点广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报

告还重点研究了广告产业发展趋势、细分市场和投资前景等。本报告是广告公司、影视企业

、代理公司、投资机构等单位准确了解目前广告业发展动态，把握企业定位和发展战略不可



多得的决策参考。 
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