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二、说明、目录、图表目录
第一章 2007-2008年中国宏观经济运行环境分析 

一、2007年我国宏观经济运行情况 

二、2008年经济走势初步判断 

（一）2008年经济发展面临的国内外环境和不确定因素 

（二）2008年三大需求仍将保持较高增长 

（三）2008年经济增速情况 

三、2008年宏观调控政策走势 

（一）财政政策真正回到稳健操作，实现当年财政收支平衡 

（二）实行适度从紧的货币政策，更加灵活运用价格型政策工具 

（三）引导人民币一揽子货币实际有效汇率小幅升值，提高人民币国际地位 

（四）抑制物价上涨，推出利于节能减排的价格和税费改革措施 

（五）继续加大普通住宅的土地供应，更加明确保障性住房的非商品性质 

四、世界经济贸易形势 

（一）当前世界经济贸易总体形势 

（二）主要国家和地区经贸形势前景 

第二章 全球泳装发展形势分析 

一、2007年全球泳装市场现状 

二、2007年全球泳装发展状况分析 

三、2007年全球服装市场发展动态分析 

四、2007年全球泳装生产主要国家和地区发展概况 

五、2008-2010年全球服装行业发展趋势分析 

第三章 全球泳装市场的运行态势分析 

一、2007年全球泳装市场发展分析 

（一）2007年全球泳装主流分析 

（二）2007年全球泳装需求分析 

（三）2007年全球泳装进出口贸易发展分析 

二、2007年全球各国泳装市场运行分析 

（一）2007年韩国泳装对我国女装市场冲击分析 

（二）2007年日本泳装进军我国市场 



三、2008-2010年全球泳装市场发展趋势分析 

第四章 我国泳装市场运行分析 

一、2007年我国泳装市场发展状况分析 

（一）2007年我国泳装行业现状分析 

（二）2007年我国泳装市场一枝独秀 

（三）2007年我国泳装行业盈利趋于社会平均利润值 

二、2007年我国泳装品牌发展特点分析 

（一）2007年我国泳装品牌的主要消费者 

（二）2007年我国泳装品牌的定位分析 

（三）2007年我国泳装品牌市场区域化分析 

三、2007年我国泳装市场发展存在的问题分析 

第五章 我国泳装行业发展分析 

一、2007年我国泳装业发展现状分析 

（一）2007年纺织品泳装业将遭遇洗牌压力 

（二）2007年纺织机械助推纺织泳装行业升级改造 

（三）2007我国泳装向纵深发展面临新一轮洗牌 

（四）泳装产业研发创新有待提高 

（五）2007年纺织泳装142个产品成为&ldquo;我国名牌&rdquo; 

二、2007年我国泳装行业发展特点分析 

（一）产业资源重新配置市场竞争模式逐步转变 

（二）人民币升值及配额政策行业发展负重前行 

（三）外贸增长方式正在转变 

三、2007年我国泳装业发展存在的问题分析 

四、国内女性裤业市场发展现状 

（一）亮出品牌才有机会 

（二）品牌核心：优质与创新力 

（三）文化是品牌的核心力 

五、我国泳装行业的发展特征 

（一）纺织泳装行业两极分化明显 

（二）纺织泳装企业内销结构亟待升级 



（三）欧盟频繁对华泳装发出消费者警告 

第六章 我国泳装行业市场进出口状况统计分析 

一、2007年我国泳装行业进出口状况分析 

（一）2007年我国泳装业贸易顺差分析 

（二）我国出口泳装自主品牌发展滞后 

（三）我国纺织泳装出口可持续增长任重道远 

二、2007年影响我国泳装贸易发展因素分析 

（一）人民币升值 

（二）出口退税调整 

（三）成本持续上涨、 

（四）&ldquo;我国制造质量危机&rdquo;等因素影响 

第七章 我国泳装行业竞争格局分析 

一、竞争格局分析 

（一）南强北弱 

（二）产业分布集中 

二、女装品牌竞争现状 

（一）竞争进入细分时代 

（二）竞争焦点转移 

（三）竞争特点更加突出 

（四）竞争逐渐升级 

三、2007年国内泳装行业的竞争状况分析 

（一）2007年我国泳装行业竞争力居世界首位 

（二）2007年我国泳装行业调整竞争格局 

（三）2007年我国泳装行业低水平竞争的隐患 

（四）2007年我国泳装行业竞争残酷 

四、2007年我国泳装行业竞争特点分析 

五、2008-2010年我国泳装行业竞争趋势分析 

第八章 泳装行业经营策略与营销渠道分析 

一、国内泳装企业的品牌策划分析 



（一）品牌的建立 

（二）品牌的定位 

（三）品牌的构成 

（四）品牌的延伸 

（五）批发型企业品牌的扩大 

二、国内泳装广告的媒介分析 

（一）国内泳装广告媒介选择的现状 

（二）国际泳装广告媒介选择的多样化 

（三）泳装广告的特性 

三、泳装品牌营销策略分析 

（一）知己知彼 

（二）避实就虚 

（三）先发制人 

（四）以强攻弱 

（五）抢位营销 

（六）品牌存货管理方法 

四、泳装营销渠道分析 

（一）大型百货 

（二）大型超市 

（三）专卖连锁 

（四）服装零售店 

（五）专业市场 

（六）品牌精品店 

（七）直销店 

（八）加盟店 

（九）网络商店 

（十）全国主要女装市场/商场 

五、泳装商品陈列分析 

（一）商品要求 

（二）陈列事项 

（三）色彩搭配 

六、泳装品牌企业发展策略分析 



（一）精准定位品牌 

（二）丰富品牌内涵 

（三）强化品牌认知 

（四）制定合适价格 

（五）引领品牌时尚 

七、泳装行业存在问题分析 

（一）生产水平不高 

（二）品牌不敢做大 

（三）市场分层不精细 

八、中高档泳装经营策略分析 

（一）市场环境分析 

（二）目标市场综合定位分析 

（三）品牌形象定位分析 

（四）渠道策略分析 

（五）市场推广策略分析 

第九章 世界著名品牌泳装市场优势分析 

一、花花世界 

（一）企业发展历程分析 

（二）企业在我国发展优势分析 

（三）企业未来发展规划分析 

二、莎娃泳装秀 

（一）企业发展历程分析 

（二）企业在我国发展优势分析 

（三）企业未来发展规划分析 

三、欧迪芬 

（一）企业发展历程分析 

（二）企业在我国发展优势分析 

（三）企业未来发展规划分析 

四、绿色泳装 

（一）企业发展历程分析 

（二）企业在我国发展优势分析 



（三）企业未来发展规划分析 

五、动感美人鱼 

（一）企业发展历程分析 

（二）企业在我国发展优势分析 

（三）企业未来发展规划分析 

六、卡路仕 

（一）企业发展历程分析 

（二）企业在我国发展优势分析 

（三）企业未来发展规划分析 

七、塞纳左岸 

（一）企业发展历程分析 

（二）企业在我国发展优势分析 

（三）企业未来发展规划分析 

第十章 我国泳装品牌分析 

一、上海洲克服饰有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展动态分析 

二、黛安芬 

（一）企业基本概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展动态分析 

三、伊美雅 

（一）企业基本概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展动态分析 

四、保日达 

（一）企业基本概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展动态分析 

五、妖之翼外贸内衣服饰公司 



（一）企业基本概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展动态分析 

六、千趣会 

（一）企业基本概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展动态分析 

七、罗日雅 

（一）企业基本概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展动态分析 

第十一章 我国泳装服装行业上游产业发展状况分析 

一、纺织业 

（一）2007年我国纺织行业的发展形势分析 

（二）2007年我国纺织业发展特点分析 

（三）2007年我国纺织工业面临的挑战和主要问题 

二、棉纺 

（一）我国棉纺织行业信息化现状 

（二）我国棉纺面料市场的运行概况 

（三）棉纺面料呈现多元化 

三、化纤 

（一）我国化纤面料产业发展概述 

（二）化纤面料性能日益完善 

（三）化纤面料未来的发展方向 

（四）化纤市场近期困难重重 

第十二章 2008-2010年我国泳装产业发展及投资分析 

一、2008-2010年我国泳装市场发展趋势分析 

（一）2008-2010年我国泳装展望 

（二）2007-2008年全球秋冬泳装流行趋势 

（三）我国泳装未来五年发展趋势 



二、2008-2010年我国泳装行业投资分析 

（一）我国泳装行业投资环境分析 

（二）我国泳装行业投资周期分析 

（三）我国泳装行业投资风险分析 
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