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二、说明、目录、图表目录
    2007年全球家用空调的产量为8977万台，全球家用空调的生产集中于亚洲区域，该区域占据

了总产量的94%。亚洲有95%的生产集中于中国、泰国、韩国和日本四个国家。此外，越南和

印度等国的新兴的空调生产也在逐年增长。 

    数据显示，空调行业产能排名前五的企业为格力、美的、lg、三星和松下。这五家企业的产

量均在500万台以上，五家企业的总产量占生产总量的54％。由于中国企业有很大份额的生产

属于oem生产，因此虽然格力、美的的产量分别占据了总量的17％和15％，但全球品牌份额排

名却逊于日韩的一线品牌。 

    本研究报告分十一章，从宏观环境，市场格局，产业政策，行业运行，产品与技术发展，

市场动态等各个方面对空调行业进行了全景的分析与预测，并提出了对策与投资建议，是一

份全面而权威的空调行业研究参考资料。 

    报告数据主要来源于国家统计局、国研数据中心、海关总署等权威机构，希望本报告能够

帮助空调行业企业及相关投资机构把握行业发展、了解市场运行情况，做出正确的决策。 
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