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二、说明、目录、图表目录
第一章 2007-2008年全球电动自行车行业发展环境分析 

一、经济环境分析 

（一）2008年全球经济继续发展 

（二）2008年全球人均可支配收入增加 

（三）石油价格大幅上升 

（四）钢材价格上涨 

二、政府政策分析 

（一）环保要求日益严格 

（二）放开电动自行车管制 

三、技术层面分析 

三、2007-2008年全球重点电动自行车市场 

（一）日本 

（二）美国 

（三）德国 

第二章 2007-2008年中国电动自行车行业发展环境分析 

一、2007-2008年中国电动自行车经济环境分析 

（一）2007年中国宏观经济运行情况 

（二）2008年经济增长趋势预测 

（三）2008年5月PPI涨幅8.2% 

（四）电动自行车行业的消费环境 

（五）氢经济论降温与中国电动自行车的发展 

（六）稀土价格上涨影响电动自行车价格 

二、2007-2008年中国电动自行车社会环境分析 

（一）中国人口结构有利扩大消费 

（二）中国人口因素有利电动自行车的发展 

（三）社会能源的发展影响电动自行车行业 

（四）中国交通环境与电动自行车的发展 

三、2007-2008年中国电动自行车政策环境分析 

（一）中国电动自行车行业面临新标准考验 

（二）电动自行车新政策即将出台使企业呼声一片 



（三）国内首批燃料电池汽车国家标准编制启动 

（四）电动自行车行业&ldquo;十一五&rdquo;整体规划 

四、2007-2008年中国电动自行车技术环境分析 

（一）电动自行车技术发展回顾 

（二）国内电动自行车的技术发展概况 

（三）轻型电动自行车技术进步解析 

第三章 电动自行车行业概述 

一、电动自行车的定义 

（一）电动自行车工作原理及分类 

（二）电动自行车基本性能介绍 

二、电动自行车的特征 

（一）电动自行车类型 

（二）电动自行车主要优点 

三、电动自行车的优势 

（一）价格优势 

（二）便利优势 

（三）环保优势 

（四）成本优势 

四、电动自行车行业的产业链介绍 

五、电动自行车行业在国民经济中的地位 

（一）2007年电动自行车行业占GDP比重 

（二）行业对其他产业的影响 

（三）2007年电动自行车行业对税收的贡献率 

第四章 2008-2010年中国电动自行车发展态势与格局分析 

一、中国电动自行车产业的概况 

（一）国内电动自行车产业的发展 

（二）电动自行车产业化已开始起步 

（三）2008年电动自行车产业发展热点分析 

二、2001-2008年中国电动自行车市场规模 

（一）电动自行车市场规模 



（二）电动自行车市场增长性与波动性分析 

三、近年中国电动自行车行业市场竞争格局综述 

（一）电动自行车行业市场集中度分析 

（二）电动自行车行业市场竞争程度 

（三）不同品牌的市场定位 

四、&ldquo;十一五&rdquo;期间中国电动自行车的发展形势 

（一）&ldquo;十一五&rdquo;期间中国将重点发展节能环保型汽车 

（二）&ldquo;十一五&rdquo;期间中国电动自行车的项目关注分析 

（三）&ldquo;十一五&rdquo;期间中国引导重点城市发展电动自行车 

第五章 2007-2008年中国电动自行车行业市场供给态势分析 

一、2007-2008年中国电动自行车市场供给总体走势 

（一）2007-2008年中国电动自行车生产规模 

（二）2007-2008年中国电动自行车生产结构 

（三）企业规模与分布 

（四）2007年度中国电动自行车行业十大畅销品牌 

（五）2008-2010年中国电动自行车市场供给预测 

二、2007-2008年中国电动自行车生产基地-无锡 

（一）发展历程与态势 

（二）总体产值与市场份额 

（三）特点与优势 

三、2007-2008年中国电动自行车生产基地-潍坊 

（一）发展历程与态势 

（二）总体产值与市场份额 

（三）特点与优势 

第六章 2007-2008年中国电动自行车市场需求分析 

一、影响电动自行车需求的因素 

（一）外观款式 

（二）安全性能 

（三）产品价格 

（四）广告宣传 



二、电动自行车交通的主要特点与前景 

（一）电动自行车交通具有功能、经济、环保等三大优势 

（二）电动自行车交通的主要缺点 

（三）汽车交通与自行车交通并存的主要问题 

（四）自行车交通发展前景 

（五）自行车交通条件的改善途径 

三、我国城市居民出行方式变化 

（一）以自行车为主的传统出行方式开始转变 

（二）自行车仍然在出行方式中占据重要位置 

四、绿色交通对电动自行车市场需求的影响 

（一）绿色交通及其意义 

（二）发展绿色交通成为电动自行车市场的推动力量 

五、2007-2008年中国电动自行车市场保有量情况 

（一）全国城镇居民电动自行车保有量 

（二）全国农村居民家庭电动自行车保有量 

（三）西部地区居民家庭电动自行车拥有量 

六、2008-2010年电动自行车需求预测 

（一）市场需求总量保持小额稳步增长 

（二）中小城市和农村市场需求成为主要来源 

（三）自行车运动功能需求突出 

第七章 2007-2008年电动自行车进出口分析 

一、电动自行车进出口总体态势 

二、2007-2008年电动自行车出口分析 

三、2007-2008年电动自行车进口分析 

四、中国电动自行车出口自身存在的问题 

（一）品质和安全问题影响出口贸易 

（二）产品结构单一，科技含量低 

（三）出口企业内部质量管理水平不高 

（四）经营队伍杂乱、质量观念不强 

（五）经营手段不规范 

五、2007-2008年中国自电动行车出口贸易壁垒及应对 



（一）出口市场频频受阻，消极影响日益显现 

（二）贸易壁垒的形成有待于正确理解 

（三）产地转移非上策，品质提升是关键 

（四）积极应诉，掌握主动 

（五）借鉴台湾企业，产业思路求变 

六、2008-2010年中国电动自行车出口前景展望 

（一）中国电动自行车出口的有利因素 

（二）中国电动自行车出口的不利因素 

（三）中国电动自行车主要出口市场机会分析 

第八章 2007-2008年中国市场电动自行车行业发展瓶颈分析 

一、国家电动自行车产业政策各部门、各省市认识不一 

（一）北京-从2002年8月限制到2006年1月4日起开放 

（二）上海-1993年至2005年开放到2006年至2007年进行限制 

（三）珠海-2005年7月1日立法禁止电动自行车 

（四）广州-行政禁止电动自行车 

（五）武汉-行政限制电动自行车 

二、2007-2008年中国电动自行车标准之争令市场彷徨 

（一）电动自行车行业内部标准之争 

（二）中国自行车协会和中国摩托车协会、中国汽车行业协会的标准之争 

三、2007-2008年中国电动自行车企业生产瓶颈 

（一）原料价格上升 

（二）假冒产品 

四、2008-2010年电动自行车企业如何突破瓶颈 

第九章　2007-2008年中国电动自行车的市场营销模式与战略分析 

一、2007-2008年中国电动自行车市场营销模式分析 

（一）电动自行车销售模式概述 

（二）电动自行车要走专卖店营销模式 

（三）电动自行车渠道超市模式可行性分析 

二、2007-2008年中国电动自行车市场重点营销概述 

（一）品牌营销 



（二）终端营销 

（三）绿色奥运营销 

三、2007-2008年中国电动自行车市场营销策略 

（一）电动自行车市场的三种营销战略 

（二）电动自行车的品牌营销策略 

（三）中国电动自行车行业的营销建议 

（四）电动自行车营销渠道整合策略 

四、2007-2008年中国电动自行车市场营销存在的问题 

（一）中国电动自行车市场营销存在的七种误区 

（二）电动自行车营销的错误认识浅析 

（三）电动自行车品牌营销的误区 

第十章2007-2008年中国电动自行车的相关行业运行走势分析 

一、电动自行车用电池 

（一）锂动力电池与电动自行车的发展 

（二）影响电动汽车发展的蓄电池性能综述 

（三）电动自行车用电池发展方向 

（四）电动自行车用电池市场前景看好 

二、电动自行车维修 

（一）电动自行车维修市场概况 

（二）电动自行车维修市场投资分析 

（三）电动自行车维修市场发展看好 

三、普通自行车 

（一）普通自行车市场态势 

（二）普通自行车的缺点与不足 

四、摩托车 

（一）摩托车市场态势 

（二）摩托车的缺点与不足 

第十一章 电动自行车行业重点企业分析 

一、捷安特 

（一）公司简介 



（二）公司财务分析 

（三）公司发展新动态 

二、邦德.富士达 

（一）公司简介 

（二）公司财务分析 

（三）公司发展新动态 

三、绿源集团 

（一）公司简介 

（二）公司财务分析 

（三）公司发展新动态 

四、英克莱集团 

（一）公司简介 

（二）公司财务分析 

（三）公司发展新动态 

五、飞鸽公司 

（一）公司简介 

（二）公司财务分析 

（三）公司发展新动态 

六、永久公司 

（一）公司简介 

（二）公司财务分析 

（三）公司发展新动态 

七、新日集团 

（一）公司简介 

（二）公司财务分析 

（三）公司发展新动态 

第十二章 2008-2010年中国电动自行车行业投资前景与建议 

一、2008-2010年中国电动自行车投资机会 

（一）电动车在城市里发展面临的机会 

（二）电动车发展存在的有利因素 

（三）电动自行车成为企业投资热点 



二、2008-2010年中国电动自行车投资风险 

（一）中国电动车面临三包规定的风险 

（二）电动车投资的政策风险 

（三）电动汽车的投资风险 

三、2008-2010年中国电动自行车投资前景 

（一）农村市场成为电动车行业投资新亮点 

（二）轻型电动车将是不可忽视的新兴产业 

（三）轻型电动车的投资潜力大 

四、中国电动自行车行业投资建议 

（一）提高产品质量 

（二）加快科技创新 

（三）完善售后服务 

（四）合理市场细分 

（五）加强品牌管理 

（六）提高营销能力 

（七）全面整合策略 
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