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一、2007-2008年全球剃须刀行业发展环境 

（一）全球经济继续发展 
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一、影响中国剃须刀需求的因素 
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（五）产品价格与心理效应 
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（二）剃须刀行业市场品牌市场占有量 

（三）剃须刀行业市场需求总量 
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一、2007-2008年剃须刀行业竞争态势特点 

（一）国际品牌引领潮流 

（二）中低端市场国内品牌惨烈厮杀 

二、近年中国剃须刀行业市场竞争格局综述 

（一）剃须刀行业市场集中度分析 

（二）剃须刀行业市场竞争程度 

（三）不同品牌的市场定位 

三、2007-2008年中国剃须刀行业国际竞争者的影响 

（一）剃须刀企业的SWOT分析 

（二）国际剃须刀行业企业的SWOT分析 

四、未来中国剃须刀行业竞争格局展望 

第七章 剃须刀行业营销策略分析 

一、中国剃须刀行业营销中存在问题分析 

（一）传统渠道运作困惑 

（二）新型渠道运作迷惘 

（三）专业营销人才匮乏 

（四）乱打价格牌 

二、市场定位分析 

（一）高端市场 

（二）中低端市场 

二、剃须刀行业营销五大军规 

（一）功效优先 

（二）价格适众 

（三）品牌提升 

（四）媒体组合 

（五）终端包装 

第八章 剃须刀行业重点企业分析 

一、飞利浦 

（一）公司简介 



（二）公司经营状况分析 

（三）企业发展动态 

二、松下 

（一）公司简介 

（二）公司经营状况分析 

（三）企业发展动态 

三、超人 

（一）公司简介 

（二）公司经营状况分析 

（三）企业发展动态 

四、飞科 

（一）公司简介 

（二）公司经营状况分析 

（三）企业发展动态 

第九章 2008-2010年剃须刀行业发展及投资分析 

一、2008-2010年剃须刀行业趋势预测 

（一）国内市场容量依然很大 

（二）企业竞争进入白热化 

（三）企业的竞争将趋向于核心竞争能力的竞争 

（四）国际品牌冲击加大 

（五）国外市场开拓面临壁垒 

（六）高端产品商机无限 

二、剃须刀行业建议 

（一）市场竞争策略方面 

1、认清市场现状 

2、加强成本管理 

3、提升产品技术含量 

4、加强营销渠道，扩大市场份额 

5、制定走出去战略，开拓国外市场 

（二）企业发展路线选择方面 

1、加强技术力量 



2、强化企业内部管理 

3、打造企业品牌 

4、提升行业间沟通与合作，做好信息交流工作 

5、加紧制定业内标准 

6、利用外资，增强资本优势 

（三）企业产品创新方面 

1、提升产品技术 

2、开发产品新材料 

3、开发优势新型产品，引导行业新潮流 
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