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二、说明、目录、图表目录

序 言 

       中国有线数字电视视频点播（VOD）作为广播电视产业的增值业务之一，从根本意义上

改变了传统电视媒介的观赏方式，使得看电视已经不再以往的一种被动需求，而是变为了电

视观众的一种自主性选择。 

       中国有线数字电视视频点播（VOD）应用类型： 

       1）TVOD (True Video-On-Demand)：TVOD即真视频点播，它真正支持即点即放，用户能

够得到即时响应，但是能够提供所有服务的TVOD价格非常昂贵。在TVOD中，它为每个用

户提供一个单独的通信路径，每个用户各自占有一套节目，并且都要得到即时响应，用户可

随意控制存储在信息中心和电视台视频服务器中的节目，并可实时启动节目播放，在收看过

程中也可控制节目快进、快退、暂停等。由于每个用户独占一条通信链路和一部分点播服务

器资源，并且需要即时响应，因而TVOD对通信网和服务器配置均有较高要求，不仅视频服

务器、视频磁盘驱动器，而且信道与其他系统元件的费用都相当高，TVOD的替代物是准点

播电视。 

       2）NVOD(Near Video-On-Demand)：NVOD即准视频点播，它是TVOD的替代物，它是每

隔一定时间从头播放同一套节目，用户在观看电视节目并发出点播信号后，交换机将用户终

端与最近将要从头开播的频道连通，用户需要等待几分钟即可收看点播节目，等待时间不会

超过规定的时间间隔。NVOD允许节目分享和虚拟地址共享，它采用一种广播机制，允许多

个用户共享一个虚拟地址，由于所有用户共享若干条通信链路和部分点播服务器资源，因而

大大减小了对通信网和服务器的压力。NVOD通过引入一定延时，提高了系统资源的共享程

度，从而降低了系统造价，也降低了系统的技术实现难度，NVOD实现起来比TVOD便宜许

多，其延迟对用户的许多应用无关紧要，在用户等待时间内可向用户播放存储资料、广告、

音乐或视频插曲。 
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