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一、报告报价

《2009-2010年中国数字电视前端系统硬件设备发展状况及竞争格局走势报告》信息及时，资

料详实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得

优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把

握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       从中国数字电视产业近几年的发展可以看到，前期数字电视前端系统硬件市场主要由国外

企业主导，随着国内企业研发实力及产品性能的提升，国内前端系统硬件产品越来越多的被

网络运营商关注和使用，竞争导致企业并购和从行业内消失的情况时有发生，市场正在慢慢

呈现集中的态势。 

在中国数字电视前端系统硬件设备市场的厂商主要来自两股力量，第一股是来自国外的优秀

前端设备厂商如：美国SA、美国Harmonic、美国Bigband、英国Tandberg、以色列Scopus等国

外厂商，第二股是来自国内的新生力量如：数码视讯、华为等国内厂商。 

       在数字电视前端系统硬件设备市场，品牌分化已经基本形成。在以数码视讯、华为、国外

厂商组成的第一阵营当中，国内广电系统硬件市场两大国内品牌占据半壁江山有半数以上的

市场被数码视讯和华为所占据。在国外厂商当中，各厂家市场份额比较接近。此外，国内开

始涌现出一些新兴硬件厂商开始在低端市场占据了一定的市场份额。 

       随着全国数字电视整转工作的深化，平移工作的重点已从东部沿海地区逐渐向华中等中部

地区转移，数字电视平移工作将逐步在更大的范围内展开，深化数字电视整转工作将是这一

时期的目标和特点。预计至2009年底华中、华北、华东等东部地区仍将保持快速发展的势头

，西部地区以及东北地区在这段时间中的变化不是很大。 

       报告写作目的是为终端厂商、有线网络运营商、数字电视前端系统硬件开发厂商、数字电

视前端系统硬件市场潜在进入者、数字电视前端系统硬件设备投资商等了解前端系统市场、

产品开发、开展合作、投资等提供一份有益的参考资料。 

       一、中国数字电视前端系统地区招标采购情况（2009年1-6月） 

       1、地区招标采购情况（1-6月） 

       截至2009年6月底，随着全国数字电视整转工作的深化，平移工作的重点已从东部沿海地

区逐渐向华中等中部地区转移，数字电视平移工作将逐步在更大的范围内展开，深化数字电

视整转工作将是这一时期的目标和特点。预计至2009年底华中、华北、华东等东部地区仍将

保持快速发展的势头，西部地区以及东北地区在这段时间中的变化不是很大，2009年1-6月份

，全国有线数字电视前端系统招标次数为60次。 

       2、招标级别统计（1-6月） 

       截至2009年6月底，部分广电运营商的工作重点已经从省级、地市级转变到县级项目上。 

       3、招标类型构成（1&mdash;6月） 

       截至2009年6月底，中国数字电视前端硬件市场总额近2亿人民币，单机设备采购额超

过2009年上半年全国硬件设备采购总数的50%。集成式前端硬件设备在国内呈现快速增长趋势



，CMMB、马赛克视频导视等作为新的市场需求得到越来越多国内外供应商的重视。 

       二、中国数字电视前端系统设备厂商整体中标情况（2009年1-6月） 

       1、各厂商整体中标情况（1-6月） 

       截至2009年6月底，中国数字电视前端市场招标次数为60次，国内数字电视前端硬件市场

招标项目中，数码视讯以其37%的中标率处于领先地位。华为继续在硬件市场中保持平稳趋

势，国内数字电视前端硬件项目启动数量稳中有升。国外厂商在2009年上半年数字电视市场

拓展方面力度不足，其中标率略有下滑。 

       三、中国数字电视前端系统设备厂商市场份额情况（2009年1-6月） 

       截至2009年6月底，中国国内数字电视前端新增硬件市场各厂家占有率情况。从图中可以

看出，在所有采购项目中，数码视讯、华为依然占据着市场的主导地位，国内前端硬件市场

主流供应商格局未发生明显变化。国外厂家仅有哈雷市场份额超过了10%。汇视源、算通等

国内品牌所占市场份额呈下降趋势。 

       四、中国数字电视前端系统设备厂商累计市场占有率（2009年1-6月） 

       截至2009年6月底，在数字电视前端硬件市场，品牌分化已经基本形成。在以数码视讯、

华为、国外厂商组成的第一阵营当中，国内广电系统硬件市场两大国内品牌占据半壁江山有

半数以上的市场被数码视讯和华为所占据。在国外厂商当中，各厂家市场份额比较接近。此

外，国内开始涌现出一些新兴硬件厂商开始在低端市场占据了一定的市场份额。 

       五、中国数字电视前端系统国内外设备厂商市场占有率（2009年1-6月） 

       截至2009年6月底，国内品牌已经占据了约67%的市场份额。相比于2008年，国内厂商的市

场份额继续增加，国内品牌认可度上升。国外厂商市场份额在2009年上半年呈现下降趋势，

民族企业成为国内广电系统硬件市场主要供应商。 
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