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二、说明、目录、图表目录

前 言 

       1、研究背景

       2009年，中国各地区有线网络运营商在拥有一定规模的数字电视用户后，逐步考虑后期增

值业务平台的搭建和拓展工作，一方面继续大规模开展有线电视模拟向数字转换工作，一方

面开始着手双向网络改造工作及增值服务平台的搭建和拓展工作，这一阶段有线数字电视软

件产品市场也将逐步启动。

       1） 在运营商的培养下，部分有线数字电视用户收视习惯开始改变

       在&ldquo;后转换时代&rdquo;来临的地区，我们可以依稀看到，地区部分有线数字电视用

户收视习惯在运营商大力培育的情况下，已经在悄悄发生变化，在运营商提供的不同数量和

质量的服务中，用户正在慢慢接受有线电视收视模式向商业化的转变。

       2） 用户随着对增值业务的了解，开始关心增值业务给自身带来的效用和价值

       有线数字电视用户通过对各类增值业务的了解，开始慢慢对某些业务产生了关注，对于那

些和自身生活密切相关并能带来帮助的业务，以及休闲娱乐性较高的业务，开始慢慢尝试使

用。

       3）有线网络运营商开始进行双向互动网络建设

       有线数字电视网络运营商在拥有了一定规模的用户后，开始利用数字化的手段来管理用户

、管理频道，拥有了更大的带宽，能够支持更多的频道，这个时候在已经初步搭建好的数字

电视平台上进一步发展双向交互业务，成为运营商最关注的焦点。

       4） 随着越来越多的增值业务平台搭建完成，有线数字电视软件市场将逐步启动

       随着有线数字电视运营商开展越来越多的增值业务如：互联网、资讯服务、视频点播

（VOD）、远程教育、电视购物、互动游戏、股票交易、电视缴费、数字广播等，有线数字

电视软件产品如浏览器、中间件市场等数字电视软件市场也在逐步启动。

       2、研究对象

       报告围绕中国有线数字电视产业链撰写，涉及产业链内各相关环节：

       A. 设备制造与技术提供

       1) 节目制作设备

       制作设备提供商

        制作技术提供商

       2) 节目接收设备

       电视机厂商 



       平台系统提供商 

        机顶盒厂商 

        CA技术提供商 

       中间件提供商 

       B. 内容制作与提供

       1) 节目资源

       2) 内容制作商 

       3) 频道制作商 

       4) 频道集成商 

       5) 其他信息服务提供商

       C. 网络传输

       1) 有线数字电视网络运营商

       D. 用户接收

       1) 普通家庭用户

       3、研究方法

       1）研究思路

       2）调研方法

       深度访谈&mdash;主要是针对有线数字电视业内专家和厂商及部分经销商进行深度面访，

深度访谈可以获得大量的一手资料。

       电话调查&mdash;主要是对最终用户进行电话调查。电话调查方式采用CATI 方式进行调查

，CATI 是利用计算机辅助电话调查而开发的调查访问操作系统。

       3）研究方法

       数据研究：对通过调查获得的第一手详实资料进行相关问题的研究。

       对比研究：主要用于国内外相关发展情况和现状的比较性研究。

       专家探讨：通过专家访谈和组织专家小组研讨，收集整理该行业专家对行业的发展现状、

趋势的看法。

       4、版权声明

       本报告的著作权归北京络达营销顾问有限公司(以下简称为&ldquo;络达咨询&rdquo;)所有

。

       本报告是络达咨询的研究与统计成果，其性质是供客户内部参考的业务资料，其数据和结

论仅代表本公司的观点。



       本报告有偿提供给购买本报告的客户使用，并仅限于该客户内部使用。购买本报告的客户

如果希望公开引用本报告的数据和观点，在事先向络达咨询提出书面要求后，必须经过络达

咨询的审核、确认，并得到络达咨询的书面授权。未经络达咨询的审核、确认及书面授权，

购买本报告的客户不得以任何方式在任何媒体上(包括互联网)公开引用本报告的数据和观点

，不得以任何方式将本报告的内容提供给其他单位或个人。否则引起的一切法律后果由该客

户自行承担，同时络达咨询亦认为其行为侵犯了络达咨询的著作权，络达咨询有权依法追究

其法律责任。
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