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二、说明、目录、图表目录
第一章 2008年中国地板制造行业运行环境分析 

一、2008年中国经济发展环境分析 

（一）2008年中国宏观经济运行情况 

（二）全球金融危机对中国产业格局影响 

（三）中国应对金融危机的措施 

二、2008年中国地板制造行业政策环境分析 

（一）CQC环境标志认证 

（二）《木地板铺设人员技术要求》 

（三）《地面辐射供暖地板铺设技术规范》 

（四）《木地板铺设大型工程施工技术条件》 

三、2008年中国地板制造行业技术环境分析 

（一）防静电地板技术 

（二）双扣槽地板技术 

四、2008年中国地板制造行业社会环境分析 

（一）居民消费 

（二）消费观念 

（三）城乡城市化进程 

第二章 2008年全球地板制造行业市场发展概况分析 

一、2008年全球地板行业发展状况分析 

（一）全球地板行业现状 

（二）全球地板市场发展态势 

（三）全球地板呈现的亮点分析 

（四）全球地板与环保分析 

二、2008年全球主要国家地板行业发展态势分析 

（一）2008年美国地板行业发展形势 

（二）俄罗斯镶木地板占据市场主流 

（三）日本实木地板减少 

第三章 2008年中国地板制造行业发展现状综述 

一、2008年中国地板行业发展概况 



（一）中国地板行业发展历程 

（二）2008年中国地板行业发展特点 

（三）地暖地板消费中的十大误区 

二、2008年中国地板行业市场现状 

（一）2008年中国地板市场整体特点 

（二）市场压力下中国实木地板价格变化状况 

（三）决定地板市场价格的因素分析 

三、2008年中国地板销售终端面临的问题 

（一）经营面积相互攀比盲目求大 

（二）展厅形象布置有待提高 

（三）导购人员专业素质不高 

第四章 2008年中国地板行业产品营销分析 

一、2008年中国地板行业国内营销模式分析 

（一）久盛原生态实木地板，实现了产品风格与营销模式的两大创新 

（二）大自然地板与旅游经济行业联姻 大胆突破传统营销模式 

二、2008年中国地板行业主要销售渠道分析 

（一）综合类大卖场与连锁超市 

（二）专业卖场 

（三）品牌专卖店 

（四）网上集采 

三、2008年中国地板行业广告与促销方式分析 

（一）广告战愈演愈烈 

（二）促销活动花样翻新 

（三）概念炒作百花齐放 

四、2008年中国地板行业价格竞争方式分析 

（一）新一轮地板行业竞争：冲破价格底线 

（二）地博会百家联手掀地板降价狂潮 

（三）厂家直供激起竞价波澜 

五、2008年中国地板行业全球化营销策略分析 

（一）健康环保---永不过时的品牌卖点 

（二）强化品牌意识加强品牌建设 



（三）服务提升品牌附加值 

第五章 2008年中国地板行业主要细分产品运营现状探究 

一、实木地板 

（一）中国木地板行业发展概况 

（二）中国木地板行业市场供需情况分析 

（三）中国木地板行业发展存在的问题 

（四）中国木地板原料供需现状 

二、强化木地板 

（一）中国强化木地板行业发展综述 

（二）中国强化木地板市场概况 

（三）强化木地板发展优势 

（四）2008年强化木地板消费市场趋向 

三、实木复合地板 

（一）中国实木复合地板行业及产品特点 

（二）中国实木复合地板市场分析 

（三）中国实木复合地板消费者市场分析 

（四）影响复合地板行业发展的主要因素分析 

四、竹地板 

（一）中国竹地板市场概述 

（二）中国竹地板市场规模 

（三）中国竹地板市场供给现状 

（四）中国竹地板企业市场占有率分析 

第六章 2008年中国地板行业目标消费者市场调查分析 

一、2008年中国地板消费目标客户群体调查 

（一）不同收入水平消费者偏好调查 

（二）不同年龄的消费者偏好调查 

（三）不同地区的消费者偏好调查 

二、2008年中国地板的品牌市场调查 

（一）消费者对地板品牌认知度宏观调查 

（二）消费者对地板产品的品牌偏好调查 



（三）消费者对地板品牌的首要认知渠道 

（四）消费者经常购买的品牌调查 

（五）地板品牌忠诚度调查 

（六）地板品牌市场占有率调查 

（七）消费者的消费理念调研 

三、不同客户购买相关的态度及影响分析 

（一）价格敏感程度 

（二）品牌的影响 

（三）购买方便的影响 

（四）广告的影响程度 

（五）包装的影响程度 

第七章 2008年中国地板行业竞争格局透视 

一、2008年中国板行业竞争格局分析 

（一）2008年中国地板行业竞争概况 

（二）产品创新成地板业竞争关键 

（三）品牌木地板上演&ldquo;服务战&rdquo; 

（四）实木与强化地板竞争形势严峻 

二、2008年中国地板行业市场竞争态势分析 

（一）国内重点地区一线市场竞争趋于白热化 

（二）国内（二）三线城市的地板消费市场成长迅速 

三、2008年中国地板行业竞争趋势分析 

（一）2008奥运年地板行业竞争关键看服务 

（二）2008年地板行业掀起&ldquo;健康竞争&rdquo; 

第八章 全球知名地板制造企业分析 

一、多美娜 

（一）企业概况 

（二）企业发展战略分析 

二、飞象 

（一）企业概况 

（二）企业发展战略分析 



三、欧陆佳 

（一）企业概况 

（二）企业发展战略分析 

四、金鹰艾格地板 

（一）企业概况 

（二）企业发展战略分析 

五、美迪亚地板 

（一）企业概况 

（二）企业发展战略分析 

第九章 中国地板制造行业重点企业分析 

一、瑞嘉欧亚(北京)地板制造有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

二、乐山吉象地板制品有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

三、上海汇丽地板制品有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

四、德尔集团苏州地板有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

五、安吉美家地板有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

六、上海康诺地板制造有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

第十章 2009-2012年中国地板行业发展及投资分析 

一、2009-2012年中国地板行业发展趋势分析 



（一）生产规模合理化、质量标准化 

（二）品牌集中化、品种多元化 

（三）市场全球化 

（四）消费理性化 

（五）服务规范化 

二、2009-2012年中国地板行业市场发展展望 

（一）市场竞争激烈，产业健康发展 

（二）善于市场分析将成就一批成熟企业 

（三）提升人员素质是企业脱颖而出的必要要素 

（四）进一步整合重组是行业提升的希望 

（五）地板产业国内全球市场需求强劲 

（六）创新成为热点 

（七）行业标准化发展 

（八）资源因素促进产业格局向可持续方向发展 

三、2009-2012年中国地板行业市场发展预测分析 

（一）中国地板行业市场供给预测分析 

（二）中国地板行业市场需求预测分析 

四、2009-2012年中国地板行业投资分析 

（一）中国地板行业投资环境分析 

（二）中国地板行业投资机会分析 

（三）中国地板行业投资风险分析 
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