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二、说明、目录、图表目录

        中国制鞋业凭借优质的投资环境以及劳动力资源的优势，已经建立起完善的上下游产业

链，形成各种鞋类生产的产业集群，建立完善的鞋业成品和鞋材市场以及鞋类的研发中心和

资讯中心等。虽然中国制鞋业如今也面临着国内政策因素和劳动力成本上涨影响以及来自印

度、巴西、越南、印度尼西亚等国家在中低档鞋类方面的竞争，在高档鞋方面又有意大利、

西班牙、葡萄牙等国家的竞争，但中国制鞋业的综合竞争优势仍然是其它国家难以匹敌的。

尽管中国制鞋业的竞争优势是明显的，但如何适应国际市场变化和国内的生存环境，把握好

市场的发展机遇，也是业界不得不面对的现实。第一，今后中国制鞋业的发展必然要从低端

市场走向中高端市场，要从数量型向品质型和效益型转变，产业升级换代是必走之路，因而

，从数量上看，中国鞋业的生产量和出口量或许今后将有所下降，但品质将得到提升，产品

价格和出口总值将会不断增长。第二，中国制鞋业的产业转型和转移是大势所趋，一部分有

创新能力和规范性较强的企业，将走向产业升级的转型之路，一部分依靠生产成本取胜的企

业将转到内地生产成本更具优势的地方。第三，产业布局更趋合理。经过产业调整大洗牌之

后，中国制鞋业的产业布局将更加合理。第四，内销市场不断扩大。第五，创立品牌拓展国

际市场。

       人口已经超过13亿人的中国，其中约占48%即6.24亿的女性，2004年中国女鞋市场的消费总

量为60亿双，市场消费总额达2100亿元，并且连续十年以12%的速度迅速增长。中国已经连

续12年成为全世界最大的女鞋消费市场。未来十年中国中小城市女鞋市场将以超常速度发展

，巨大市场容量，超乎商家的想象。到2010年，女鞋消费总量将超过80亿双，市场总交易额

估计高达3000亿元。这组惊人的数据足以证明女鞋背后蕴藏着巨大的商机。通过连续三年对

中国北京、上海、杭州、长春、大连、宁波等城市鞋类消费市场跟踪调查显示：目前中国国

内女鞋品牌市场散乱，缺乏应有的规范，特别是女鞋市场，企业很少关注服务环节，缺乏远

景规划，品牌营销、服务营销概念，极少考虑怎样赢得回头客。品牌大量同质化，款式单一

。国内女鞋品牌的款式、设计、工艺及品牌附加价值，很难满足主流阶层日益增长的需要与

渴望。以中产阶级女性为代表的主流消费者，其深层次的消费需求长期被压抑和忽略，女鞋

市场需要可靠的品牌。

       目前全世界每年鞋业生产规模为160亿双，每百双鞋中就有一双产自成都。而成都产皮鞋

以女鞋为主，年产量1.4亿双左右，制鞋业从业人员近15万，年产值达150亿元。2006年，中国

皮革协会授予成都武侯区&ldquo;中国女鞋之都&rdquo;称号。在&ldquo;中国女鞋之都&rdquo;

园区内的千余家企业，长期走的是&ldquo;贴牌出口&rdquo;的外销之路。事实表明，

此&ldquo;路&rdquo;带来的是无&ldquo;风&rdquo;则顺、有浪则&ldquo;翻&rdquo;的巨大市场



风险。2008年金融危机始发，以外贸出口加工为主的&ldquo;中国女鞋之都&rdquo;最先受到冲

击。仅在2009年一季度，外销型鞋企销售较去年同期下滑了70%，内销型企业下滑20%。单一

依赖国际市场和廉价的贴牌加工为主的赢利模式，早就为成都鞋业埋下隐患。早在15年前，

成都制鞋业就已占据全国女鞋市场的半壁江山，但后来受短期利益驱动，成都制鞋业开始转

向海外市场的贴牌生产，自有品牌逐渐淡出国内市场。15年后的今天，成都鞋在全国市场难

寻踪影。据统计，成都鞋上千个注册商标中均没有形成品牌，造成成都鞋业&ldquo;产好鞋，

无名鞋&rdquo;的尴尬现状。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、中国轻工业联合会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、

全国制鞋工业信息中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国内外多种相关报刊

杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据

。本报告通过对我国女鞋产业历年来生产、销售情况、进出口情况和当前国内女鞋业竞争格

局等情况的重点、深入剖析，运用先进的经济学原理对世界与我国女鞋业的未来发展方向和

趋势做出了科学预测。报告还综合了胶鞋市场、女鞋市场、皮革市场等重要板块的内容，并

介绍了国内各女鞋业重点区域的发展现状，所选资料丰富、可靠，引用的数据准确、翔实，

是国内女鞋厂家、鞋制品原材料提供商、鞋业研究机构等单位准确了解目前国内外女鞋业发

展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

目 录

CONTENTS

第一部分 行业发展现状

第一章 女鞋行业发展概述

第一节 女鞋定义及分类

一、女鞋的定义

二、女鞋的种类

三、女鞋的特性

第二节 女鞋行业的界定

一、行业经济特性

二、主要细分行业

三、产业链结构分析

第三节 女鞋行业发展成熟度分析

一、行业发展周期分析



二、行业中外市场成熟度对比

三、行业及其主要子行业成熟度分析

第二章 全球女鞋市场发展分析

第一节 2008年全球女鞋市场分析

一、2008年全球女鞋市场回顾

二、2008年全球女鞋市场环境

三、2008年全球女鞋产量分析

四、2008年全球女鞋销量分析

第二节 2009年全球女鞋市场分析

一、2009年全球女鞋需求分析

二、2009年欧美女鞋需求分析

三、2009年全球女鞋产销分析

四、2009年中外女鞋市场对比

第三节 主要国家地区女鞋市场分析

一、2008-2009年美国女鞋市场分析

二、2008-2009年欧洲女鞋市场分析

三、2008-2009年日本女鞋市场分析

四、2008-2009年韩国女鞋市场分析

五、2008-2009年其他国家女鞋市场

第三章 我国女鞋行业发展现状

第一节 全国女鞋市场分析

一、2008年全国女鞋市场规模分析

二、2009年全国女鞋市场变化趋势

第二节 女鞋市场需求分析

一、2008年女鞋市场销量分析

二、2009年女鞋市场销量预测

第三节 女鞋市场价格分析

一、女鞋市场价格影响因素

二、2008年女鞋市场价格走势

三、2009年女鞋市场价格走势

第四节 2008-2009年女鞋行业发展分析

一、2008-2009年女鞋业产销存运行分析



二、2008-2009年女鞋行业利润情况分析

三、2008-2009年女鞋行业发展周期分析

四、2009-2012年女鞋行业发展机遇分析

五、2009-2012年女鞋行业利润增速预测

第五节 对中国女鞋市场的分析及思考

一、女鞋市场特点

二、女鞋市场分析

三、女鞋市场变化的方向

四、中国女鞋产业发展的新思路

五、对中国女鞋产业发展的思考

第四章 女鞋行业经济运行分析

第一节 2008-2009年女鞋产量分析

一、2008年女鞋产量分析

二、2009年1-4月女鞋产量分析

第二节 2008-2009年女鞋行业主要经济指标分析

一、销售收入前十家企业分析

二、2008年女鞋行业主要经济指标分析

三、2009年1-4月女鞋行业主要经济指标分析

第三节 2008-2009年女鞋行业进出口分析

一、2008年女鞋产品进口分析

二、2008年女鞋产品出口分析

三、2009年1-4月女鞋产品进出口分析

第四节 2008-2009年我国女鞋行业绩效分析

一、2008-2009年行业产销情况

二、2008-2009年行业规模情况

三、2008-2009年行业盈利能力

四、2008-2009年行业经营发展能力

五、2008-2009年行业偿债能力分析

第五章 女鞋区域市场发展分析

第一节 华北市场

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析



三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第二节 东北市场

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第三节 中南市场

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第四节 西南市场

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第五节 华东市场

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第六节 西北市场

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析



五、2009-2012年行业发展趋势分析

第六章 女鞋细分市场发展分析

第一节 不同价位档次、不同鞋码女鞋市场分析

一、不同价位档次女鞋市场分析

二、不同鞋码女鞋市场分析

第二节 不同品牌女鞋市场分析

一、主要国外品牌女鞋分析

二、主要国内品牌女鞋分析

第三节 不同种类用途女鞋市场分析

一、高跟鞋市场分析预测

二、平跟女鞋分析预测

三、休闲类女鞋分析预测

四、运动类女鞋分析预测

五、凉鞋、拖鞋分析预测

六、其他用途女鞋分析预测（含靴子、表演用鞋等）

第四节 国内假冒伪劣女鞋市场调查分析

第七章 中国女鞋行业消费市场分析

第一节 中国女鞋消费者收入分析

一、中国人口、人民生活分析

二、2008-2009年消费者收入水平

三、2009年消费者信心指数分析

第二节 女鞋消费市场状况分析

一、女鞋行业消费特点

二、女鞋消费者分析

三、女鞋消费结构分析

四、女鞋消费的市场变化

五、女鞋市场的消费方向

第三节 女鞋市场消费需求分析

一、女鞋市场的消费需求变化

二、女鞋行业的需求分析

三、2009年女鞋品牌市场消费需求分析

第四节 女鞋产品目标客户群体调查



一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

三、不同地区的消费者偏好调查

第五节 女鞋产品的品牌市场调查

一、消费者对女鞋品牌认知度宏观调查

二、消费者对女鞋产品的品牌偏好调查

三、消费者对女鞋品牌的首要认知渠道

四、消费者经常购买的品牌调查

五、女鞋品牌忠诚度调查

六、女鞋品牌市场占有率调查

七、消费者的消费理念调研

第六节 不同客户购买相关的态度及影响分析

一、价格敏感程度

二、品牌的影响

三、购买方便的影响

四、广告的影响程度

五、包装的影响程度

第八章 女鞋行业市场营销分析

第一节 主要营销模式分析

一、初级阶段：批发

二、厂家直营店

三、主流：专卖店

四、新兴：专业店

五、B2C网上直销

第二节 营销策略分析

一、塑造品牌的独特核心理念

二、创新性的差异化概念

三、实施双品牌战略

四、打造区域性强势品牌

五、品牌形象的本土化

第三节 女鞋企业营销模式建议

一、女鞋企业的国内营销模式建议



二、女鞋企业海外营销模式建议

第二部分 行业竞争格局

第九章 女鞋行业竞争格局分析

第一节 行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节 行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节 中国女鞋行业竞争格局综述

一、2008年女鞋行业集中度

二、2008年女鞋行业竞争程度

三、2008年女鞋企业与品牌数量

四、2008年女鞋行业竞争格局分析

第四节 2008-2009年女鞋行业竞争格局分析

一、2008-2009年国内外女鞋竞争分析

二、2008-2009年我国女鞋市场竞争分析

三、2008-2009年我国女鞋市场集中度分析

四、2009-2012年国内主要女鞋企业动向

五、2009年国内女鞋拟在建项目分析

第十章 女鞋企业竞争策略分析

第一节 女鞋市场竞争策略分析

一、2009年女鞋市场增长潜力分析

二、2009年女鞋主要潜力品种分析

三、现有女鞋产品竞争策略分析

四、潜力女鞋品种竞争策略选择

五、典型企业产品竞争策略分析

第二节 女鞋企业竞争策略分析



一、金融危机对女鞋行业竞争格局的影响

二、金融危机后女鞋行业竞争格局的变化

三、2009-2012年我国女鞋市场竞争趋势

四、2009-2012年女鞋行业竞争格局展望

五、2009-2012年女鞋行业竞争策略分析

六、2009-2012年女鞋企业竞争策略分析

第十一章 女鞋重点品牌企业竞争分析

第一节 百丽BELLE女鞋

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第二节 达芙妮DAPHNE女鞋

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第三节 千百度女鞋

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第四节 舒丹妮SHETON女鞋

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第五节 星期六ST&amp;SAT女鞋

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略



第六节 耐克Nike女鞋

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第七节 阿迪达斯Adidas女鞋

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第八节Fed女鞋

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第三部分 行业前景预测

第十二章 女鞋行业发展趋势分析

第一节 我国女鞋行业前景与机遇分析

一、我国女鞋行业发展前景

二、我国女鞋发展机遇分析

三、2009年女鞋的发展机遇分析

四、金融危机对女鞋行业的影响分析

第二节 2009-2012年中国女鞋市场趋势分析

一、2008-2009年女鞋市场趋势总结

二、2009-2012年女鞋发展趋势分析

三、2009-2012年女鞋市场发展空间

四、2009-2012年女鞋产业政策趋向

五、2009-2012年女鞋技术革新趋势

六、2009-2012年女鞋价格走势分析

七、2009-2012年国际环境对行业的影响

第十三章 未来女鞋行业发展预测

第一节 未来女鞋需求与消费预测



一、2009-2012年女鞋产品消费预测

二、2009-2012年女鞋市场规模预测

三、2009-2012年女鞋行业总产值预测

四、2009-2012年女鞋行业销售收入预测

五、2009-2012年女鞋行业总资产预测

第二节 2009-2012年中国女鞋行业供需预测

一、2008-2012年中国女鞋供给预测

二、2009-2012年中国女鞋产量预测

三、2009-2012年中国女鞋需求预测

四、2009-2012年中国女鞋供需平衡预测

五、2009-2012年中国女鞋产品价格预测

六、2009-2012年主要女鞋产品进出口预测

第四部分 投资战略研究

第十四章 女鞋行业投资现状分析

第一节 2008年女鞋行业投资情况分析

一、2008年总体投资及结构

二、2008年投资规模情况

三、2008年投资增速情况

四、2008年分行业投资分析

五、2008年分地区投资分析

六、2008年外商投资情况

第二节 2009年1-5月女鞋行业投资情况分析

一、2009年1-5月总体投资及结构

二、2009年1-5月投资规模情况

三、2009年1-5月投资增速情况

四、2009年1-5月分行业投资分析

五、2009年1-5月分地区投资分析

六、2009年1-5月外商投资情况

第十五章 女鞋行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2008-2009年我国宏观经济运行情况

二、2009-2012年我国宏观经济形势分析



三、2009-2012年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2009年女鞋行业政策环境分析

二、2009年国内宏观政策对其影响

三、2009年行业产业政策对其影响

第三节 技术发展环境分析

一、国内女鞋技术现状

二、2009年女鞋技术发展分析

三、2009-2012年女鞋技术发展趋势分析

第四节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2009年社会环境发展分析

三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析

第五节 轻工业振兴规划

一、轻工业振兴规划概述

二、轻工业振兴规划细则

三、轻工业振兴规划主要任务

四、轻工业振兴规划主要工程

五、轻工业振兴规划主要措施

六、轻工业振兴规划的意义与作用

七、轻工业振兴规划对女鞋行业的影响

第十六章 女鞋行业投资机会与风险

第一节 行业活力系数比较及分析

一、2009年相关产业活力系数比较

二、2007-2008行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析

一、2009年相关产业投资收益率比较

二、2007-2008行业投资收益率分析

第三节 女鞋行业投资效益分析

一、2008-2009年女鞋行业投资状况分析

二、2009-2012年女鞋行业投资效益分析

三、2009-2012年女鞋行业投资趋势预测



四、2009-2012年女鞋行业的投资方向

五、2009-2012年女鞋行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响女鞋行业发展的主要因素

一、2009-2012年影响女鞋行业运行的有利因素分析

二、2009-2012年影响女鞋行业运行的稳定因素分析

三、2009-2012年影响女鞋行业运行的不利因素分析

四、2009-2012年我国女鞋行业发展面临的挑战分析

五、2009-2012年我国女鞋行业发展面临的机遇分析

第五节 女鞋行业投资风险及控制策略分析

一、2009-2012年女鞋行业市场风险及控制策略

二、2009-2012年女鞋行业政策风险及控制策略

三、2009-2012年女鞋行业经营风险及控制策略

四、2009-2012年女鞋行业技术风险及控制策略

五、2009-2012年女鞋行业同业竞争风险及控制策略

六、2009-2012年女鞋行业其他风险及控制策略

第十七章 女鞋行业投资战略研究

第一节 女鞋行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国女鞋品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、女鞋实施品牌战略的意义

三、女鞋企业品牌的现状分析

四、我国女鞋企业的品牌战略

五、女鞋品牌战略管理的策略

第三节 女鞋企业经营管理策略



一、成本控制策略

二、定价策略

三、竞争策略

四、并购重组策略

五、营销策略

六、人力资源

七、财务管理

八、国际化策略

第四节 女鞋行业投资战略研究

一、2009年制鞋行业投资战略

二、2009年女鞋行业投资战略

三、2009-2012年女鞋行业投资战略

四、2009-2012年细分行业投资战略

图表目录

图表：女鞋产业链分析

图表：国际女鞋市场规模

图表：国际女鞋生命周期

图表：2003-2008年中国女鞋行业市场规模

图表：2002-2008年全球女鞋产业市场规模

图表：2006-2008年女鞋重要数据指标比较

图表：2003-2008年中国女鞋行业销售情况分析

图表：2003-2008年中国女鞋行业利润情况分析

图表：2003-2008年中国女鞋行业资产情况分析

图表：2006-2008年女鞋制造行业总体状况

图表：2007-2008年女鞋产品进口数量比较

图表：2007-2008年女鞋进口金额趋势比较

图表：2007-2008年女鞋进口数量趋势比较

图表：2007-2008年女鞋出口金额趋势比较

图表：2007-2008年女鞋出口数量趋势比较

图表：2008年中国向全球各区域女鞋出口量月度推移

图表：2008年我国前十位出口女鞋数量省市地区



图表：2008年我国前十位出口女鞋金额省市地区

图表：2007-2008年中国女鞋发展能力分析

图表：2007-2008年中国女鞋竞争力分析

图表：2009-2012年中国女鞋产能预测

图表：2009-2012年中国女鞋消费量预测

图表：2009-2012年中国女鞋市场前景预测

图表：2009-2012年中国女鞋市场价格走势预测

图表：2009-2012年中国女鞋发展前景预测

图表：2008年1-12月女鞋产量全国合计

图表：2008年1-12月女鞋产量北京市合计

图表：2008年1-12月女鞋产量天津市合计

图表：2008年1-12月女鞋产量河北省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量山西省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量辽宁省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量吉林省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量黑龙江合计

图表：2008年1-12月女鞋产量上海市合计

图表：2008年1-12月女鞋产量江苏省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量浙江省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量安徽省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量福建省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量江西省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量山东省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量河南省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量湖北省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量湖南省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量广东省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量广西区合计

图表：2008年1-12月女鞋产量海南省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量重庆市合计

图表：2008年1-12月女鞋产量四川省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量贵州省合计



图表：2008年1-12月女鞋产量云南省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量陕西省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量甘肃省合计

图表：2008年1-12月女鞋产量新疆区合计

图表：2008年1-12月女鞋产量内蒙古合计

图表：2009年1-4月女鞋产量全国合计

图表：2009年1-4月女鞋产量北京市合计

图表：2009年1-4月女鞋产量天津市合计

图表：2009年1-4月女鞋产量河北省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量山西省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量辽宁省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量吉林省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量黑龙江合计

图表：2009年1-4月女鞋产量上海市合计

图表：2009年1-4月女鞋产量江苏省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量浙江省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量安徽省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量福建省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量江西省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量山东省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量河南省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量湖北省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量湖南省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量广东省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量广西区合计

图表：2009年1-4月女鞋产量海南省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量重庆市合计

图表：2009年1-4月女鞋产量四川省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量贵州省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量云南省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量陕西省合计

图表：2009年1-4月女鞋产量甘肃省合计



图表：2009年1-4月女鞋产量新疆区合计

图表：2009年1-4月女鞋产量内蒙古合计

图表：2008年1-12月女鞋进口数据

图表：2008年1季度女鞋进口数据

图表：2008年1月女鞋进口数据

图表：2008年2月女鞋进口数据

图表：2008年3月女鞋进口数据

图表：2008年2季度女鞋进口数据

图表：2008年4月女鞋进口数据

图表：2008年5月女鞋进口数据

图表：2008年6月女鞋进口数据

图表：2008年3季度女鞋进口数据

图表：2008年7月女鞋进口数据

图表：2008年8月女鞋进口数据

图表：2008年9月女鞋进口数据

图表：2008年4季度女鞋进口数据

图表：2008年10月女鞋进口数据

图表：2008年11月女鞋进口数据

图表：2008年12月女鞋进口数据

图表：2008年1-12月女鞋出口数据

图表：2008年1季度女鞋出口数据

图表：2008年1月女鞋出口数据

图表：2008年2月女鞋出口数据

图表：2008年3月女鞋出口数据

图表：2008年2季度女鞋出口数据

图表：2008年4月女鞋出口数据

图表：2008年5月女鞋出口数据

图表：2008年6月女鞋出口数据

图表：2008年3季度女鞋出口数据

图表：2008年7月女鞋出口数据

图表：2008年8月女鞋出口数据

图表：2008年9月女鞋出口数据



图表：2008年4季度女鞋出口数据

图表：2008年10月女鞋出口数据

图表：2008年11月女鞋出口数据

图表：2008年12月女鞋出口数据

图表：2009年1-4月女鞋进口数据

图表：2009年1季度女鞋进口数据

图表：2009年1月女鞋进口数据

图表：2009年2月女鞋进口数据

图表：2009年3月女鞋进口数据

图表：2009年2季度女鞋进口数据

图表：2009年4月女鞋进口数据

图表：2009年1-4月女鞋出口数据

图表：2009年1季度女鞋出口数据

图表：2009年1月女鞋出口数据

图表：2009年2月女鞋出口数据

图表：2009年3月女鞋出口数据

图表：2009年2季度女鞋出口数据

图表：2009年4月女鞋出口数据

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标全国合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标北京市合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标天津市合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标河北省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标山西省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标内蒙古合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标辽宁省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标吉林省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标黑龙江合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标上海市合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标江苏省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标浙江省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标安徽省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标福建省合计



图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标江西省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标山东省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标河南省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标湖北省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标湖南省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标广东省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标广西区合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标海南省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标重庆市合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标四川省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标贵州省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标云南省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标陕西省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标甘肃省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标青海省合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标宁夏区合计

图表：2008年1-12月制鞋行业经济指标新疆区合计

图表：2008年2月制鞋行业收入前十家企业

图表：2008年5月制鞋行业收入前十家企业

图表：2008年8月制鞋行业收入前十家企业

图表：2008年11月制鞋行业收入前十家企业

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标全国合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标北京市合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标天津市合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标河北省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标山西省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标内蒙古合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标辽宁省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标吉林省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标黑龙江合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标上海市合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标江苏省合计



图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标浙江省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标安徽省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标福建省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标江西省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标山东省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标河南省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标湖北省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标湖南省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标广东省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标广西区合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标海南省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标重庆市合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标四川省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标贵州省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标云南省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标陕西省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标甘肃省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标青海省合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标宁夏区合计

图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标新疆区合计

  详细请访问：http://www.cction.com/report/200906/19003.html

http://www.cction.com/report/200906/19003.html

