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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

        截止2008年底，全球IPTV用户总数达到了2170万，同比增长了63%。2008年IPTV的发展情

况显示了大规模运营IPTV业务成为可能，尤其是在美国地区更是如此。北美地区的IPTV业务

在第四季度增长了19%，比其他重点发展IPTV业务的地区要高上许多，比如南美、东亚和拉

丁美洲等，这些地区在第四季度IPTV业务的增长率都低于12%。西欧、非洲和中东地区

的IPTV业务也显示出强劲的增长，2008年的增长率超过了45%。这其中，法国是西欧地区最

大的IPTV市场，拥有超过这一地区一半的用户数。在中国，2008年第四季度新增的宽带用户

数达到了243万，使其牢牢占据全球宽带市场第二的位置。全球IPTV出货量2008年增长了6260

万线，达到了4.109亿线。虽然全球经济都面临不同程度的挑战，但人们对宽带和IPTV业务的

需求依旧处于上升的趋势。

        近年来，通信行业的迅猛发展，3G时代的到来，加速了人们的生活节奏;上海CMMB收费

，奏响移动多媒体产业的新乐章;IT技术的革新，宽带网络的普及，让愈来愈多的人们认识到

三网融合的必要性与必然性。较近年来火热的CMMB而言，IPTV则相形见绌，直到前一段时

间湖北黄石广电取缔IPTV，才使原本风平浪静的该领域又掀起了些许浪花。但作为三网融合

的代表性业务，IPTV的处境比较尴尬，虽然IPTV的发展已经历经6个年头，每年的增长率也

达到100%，但由于基数太小，总体用户的发展仍显缓慢。IPTV作为一个广为大家看好的大项

目，还是要发展下去的，它的方便性、互动性与个性化能够迅速抢占传统电视的市场。目前

，在我国的华东地区，IPTV已经形成了比较完整的产业链，2008年我国IPTV用户达到260万户

，这其中大部分都来自华东地区，上海的IPTV用户更是以接近百分之三百的速度高速增长，

成为了该领域市场的一个成功范例。不容否认，IPTV是促进三网融合的有力突破口，而华东

地区的IPTV高速发展，正为三网融合提供了一个良好契机。然而全国的三网融合要从一个更

高的角度来看，毕竟华东只是一个地区，其他城市绝不能盲目效仿&ldquo;上海模式&rdquo;。

不管IPTV的今天发展进程有多么曲折，它所代表的互动终将是电视产业发展的未来，广电在

逐步走向数字电视互动时代，在电信全业务竞争、固网宽带提速的背景下，随着电信的重组

完成，一切迹象都预示着IPTV的发展将进入一个加速期。2009年，备受关注的《电子信息产

业调整和振兴规划》正式公布，规划期为2009-2011年。《规划》明确指出，支持IPTV（网络

电视）、手机电视等新兴服务业发展。建立内容、终端、传输、运营企业相互促进、共赢发

展的新体系。IPTV作为产业振兴计划中新兴服务业的典型代表，出现在了国家产业调整和振

兴规划中，并表明了支持的态度，这对中国目前处于政策困境中的IPTV产业无疑是一个发展

契机。



        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家海关总署、国家工业和信息化部、国家信息中心、中国各省电信研究院、中国经济景气

监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及各省市通信管理局、产业研究单位等公布和提供

的大量资料。从IPTV概念和特征以及国外IPTV成功发展的实践经验出发，结合目前中国IPTV

市场的发展现状和特点，采取定性与定量相结合的方法对该产业未来五年内的设备市场规模

、增长率、增长发展趋势及未来IPTV技术研究方向、监管政策变动方向等重要数据进行了调

研和分析预测，全面总结分析了未来5年内中国IPTV市场的发展趋势。本报告是IPTV企业、

移动通信运营企业以及相关企业和单位、计划投资于IPTV行业的企业了解目前中国IPTV市场

发展动态，把握IPTV行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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