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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

第一章 2008-2009年中国童装行业发展环境分析

一、2009年中国经济发展环境分析

（一）2009年上半年中国宏观经济运行情况

（二）中国经济复苏路径

（三）2009年下半年宏观经济走势分析与预测

（四）2009年下半年中央宏观经济政策预测-将维持扩张

二、2008-2009年中国童装政策法规分析

（一）中国童装产品标准分析

（二）三项童装国家标准将于2009年8月1日起正式实施

三、2008-2009 年中国童装社会环境分析

（一）儿童及家长审美观念

（二）家长消费观念

第二章 2008-2009年全球童装产业运行态势及政策法规分析

一、2008-2009年全球童装产业发展概况

（一）全球童装市场快速发展的原因分析

（二）全球名品时装瞄上儿童服装纺织

二、2008-2009年全球主要国家童装发展态势分析

（一）韩国休闲服饰及儿童服装市场分析

（二）美国童装市场概况分析

（三）俄罗斯对高档儿童商品需求旺盛

（四）法国制定儿童服装新尺码标准

（五）日本服装09系品牌推出延伸战略进军童装市场

三、2010-2012年全球童装产业发展前景预测分析

第三章 2008-2009年中国童装行业市场运行状况分析

一、2008-2009年中国童装行业发展现状分析

（一）中国儿童服装行业质量状况及问题回顾

（二）中国童装标准已达全球先进水平

（三）儿童家纺市场缺口依然存在

三、2008-2009年中国童装市场运行动态分析

（一）卡通猫童装受到国外客户的青睐



（二）童装品牌加盟三大误区及五大策略分析

二、2008-2009年中国童装产业优化布局分析

（一）物流发展推动童装产业共进

（二）童装业变革中求发展

（三）外国品牌加入是我国童装业发展的催化剂

四、2008-2009年中国童装行业发展面临的问题分析

（一）出口儿童服装因为设计缺陷遭遇通报风险分析

（二）针织儿童服装频遭国外通报问题分析

（三）中国儿童服装设计及质量问题分析

五、2008-2009年中国童装行业发展问题应对策略分析

第四章 2007-2009年中国纺织服装制造行业主要指标分析

一、2007-2009年中国纺织服装制造行业总体数据分析

（一）2007年中国纺织服装制造行业全部企业数据分析

（二）2008年中国纺织服装制造行业全部企业数据分析

（三）2009年中国纺织服装制造行业全部企业数据分析

二、2007-2009年中国纺织服装制造行业不同规模企业数据分析

（一）2007年中国纺织服装制造行业不同规模企业数据分析

（二）2008年中国纺织服装制造行业不同规模企业数据分析

（三）2009年中国纺织服装制造行业不同规模企业数据分析

三、2007-2009年中国纺织服装制造行业不同所有制企业数据分析

（一）2007年中国纺织服装制造行业不同所有制企业数据分析

（二）2008年中国纺织服装制造行业不同所有制企业数据分析

（三）2009年中国纺织服装制造行业不同所有制企业数据分析

第五章 2007-2009年中国儿童服装产量数据统计分析

一、2007年中国儿童服装产量数据分析

（一）2007年全国儿童服装产量数据分析

（二）2007年儿童服装重点省市数据分析

二、2008年中国儿童服装产量数据分析

（一）2008年全国儿童服装产量数据分析

（二）2008年儿童服装重点省市数据分析

三、2009年中国儿童服装产量数据分析

（一）2009年全国儿童服装产量数据分析



（二）2009年儿童服装重点省市数据分析

第六章2008-2009年中国童装消费市场分析及营销策略研究

一、2008-2009年中国童装营销策略分析

（一）品牌策略分析

（二）形象策略分析

二、2008-2009年中国童装运营策略分析

（一）市场细分策略

（二）定价策略

（三）撇脂策略

（四）渗透策略

（五）服务及信息反馈策略

（六）分销策略

三、2008-2009年中国童装市场营销渠道分析

（一）大型商场、百货公司

（二）普通商场、服装店

（三）户外童装专卖店

（四）商场、超市及连锁店

（五）批发市场

（六）网上销售

第七章 2008-2009年中国童装行业市场竞争格局分析

一、2008-2009年中国童装行业竞争结构分析

二、2008-2009年中国童装行业竞争现状分析

（一）高新技术竞争

（二）童装品牌竞争

（三）童装销售渠道竞争

三、2008-2009年中国数码相框企业提升竞争力策略分析

第八章 中国童装行业重点企业分析 

一、青岛绮丽佳美制衣有限公司

（一）企业基本概况

（二）企业经营状况分析

二、红黄蓝集团绍兴服饰有限公司

（一）企业基本概况



（二）企业经营状况分析

三、上海巴布豆儿童用品有限公司

（一）企业基本概况

（二）企业经营状况分析

四、厦门市立达信服装有限公司

（一）企业基本概况

（二）企业经营状况分析

五、威海奥威服装有限公司

（一）企业基本概况

（二）企业经营状况分析

六、烟台起成服装有限公司

（一）企业基本概况

（二）企业经营状况分析

七、福建豆丁堡少儿用品有限公司

（一）企业基本概况

（二）企业经营状况分析

八、泉州斯得乐服装织造有限公司

（一）企业基本概况

（二）企业经营状况分析

九、振华（厦门）制衣有限公司

（一）企业基本概况

（二）企业经营状况分析

十、中山民森制衣厂有限公司

（一）企业基本概况

（二）企业经营状况分析

第九章 2010-2012年中国童装发展及投资分析

一、2010-2012年中国童装行业发展趋势分析

（一）童装款式与定位分析

（二）童装价格发展趋势分析

（三）童装消潜在市场发展分析

二、2010-2012年中国童装行业市场预测分析

三、2010-2012年中国童装行业投资分析



（一）中国童装行业投资环境分析

（二）中国童装行业投资机会分析

（三）中国童装行业投资风险分析
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