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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

       防盗报警与电视监控、巡更管理、消防报警等共同组成公共安全防范报警系统，2009-2012

年，产品技术将在数字化、无线化、集成化核心前提下力求突破。整个防盗报警系统在向多

功能、大容量、智能化发展，越来越成为一套完整的集安全防范、自动化控制等为一体的综

合管理系统体系，并且互联网技术、多媒体技术将更加广泛的应用到防盗报警系统中。在应

用市场上，2009-2012年防盗报警系统将朝更细化的方向前进：针对不同市场，推出不同产品

。为适应加入技术性贸易壁垒协议的需要，目前防盗报警产品均需通过3C认证。而对众多厂

家2009年推出的新产品进行观察，不难发现防盗报警产品的技术发展趋势：更稳定/可靠：如

探测器需可抗RFI(射频干扰)/EMI(电磁干扰)、防雷电等，以适应恶劣气候；更多样的功能：

如探测器可调频、防遮挡、防喷盖、防破坏等；更精美、小巧的外观：以符合品味日益提高

的室内装潢需求；更智能化的设计：方便地设/撤防，人性化的操作界面；更强大的联网功能

；更方便的扩展性。

       2009-2012年，防盗报警系统产品销售网络由主要集中在沿海和省会城市，向内地、二三级

市和边远地区延伸，尤其是东北地区、西南地区市场的潜力还有待挖掘。那时，专业市场、

半专业市场、超市可能成为又一热门的销售渠道，且直销网络逐步与代理、分销并驾齐驱

。2009-2012年，防盗报警系统市场需求趋于多样化，用户对高技术产品的需求量越来越大，

需要提供更多种类的防盗报警产品以满足不同用户的需求。居民住宅小区以及新近发展起来

的智能住宅小区将成为防盗报警设施安装的重点，并逐渐超越银行、政府机构、博物馆等成

为防盗报警系统的主要应用领域。到时，价格适中的智能化主动防盗报警系统需求增加，并

对低双误率(误报、漏报率)的产品要求提高。2009-2012年，防盗报警系统服务发展趋势是：

建立自己公司与用户的防盗报警联网紧急报警中心，并与公安部门联网，提供紧急反应；采

用租赁制方式建立防盗报警工程，以降低用户投入经费，争取市场；通过寻呼机和电话等建

立个人报警系统，以便随时随地了解设防处的安全状况；发展报警运营服务及咨询、评估、

认证等中介服务，延伸行业发展的&quot;短腿&quot;。

       防盗报警系统产品经过多年的发展，虽无视频监控市场份额的迅速膨胀和门禁系统使用的

急剧增长，但并没有削弱其在安防系统中的主角地位，其的一点小改动，也可有大作为。厂

家在经过长时间技术的积淀，应顺应整个安防行业发展的大方向，开发出更多适合市场需求

的产品。而随着行业细分进程的加快，各厂家也应适应这个方向适时地开发出适合行业细分

的产品，朝大众化市场挺进。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、



工业和信息化部、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国安全防范产品行业协会、

国内外相关刊物的基础信息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国防盗

报警系统行业发展现状、细分市场、竞争格局、投资前景等进行了分析，重点对防盗报警系

统营销策略和营销渠道等方面进行了深入探讨，并且还详细分析了防盗报警系统行业的发展

趋势、投资风险及策略，是防盗报警系统企业、研究单位、销售企业以及相关企业和单位、

计划投资于防盗报警系统行业的企业等准确了解目前中国防盗报警系统市场发展动态，把握

行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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