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二、说明、目录、图表目录

        打火机制造属于劳动密集型行业，中国已成为全球打火机最大生产基地和出口基地。世

界打火机的制造中心已经转移到中国，中国具有明显的劳动力成本优势，每年国内生产打火

机在150亿只以上，其中超过65亿只出口。已经形成包括原材料供应、零部件制造、产品组装

在内的比较完整的塑料打火机产业群，最重要的生产基地是宁波（主要生产塑料电子打火机

）、广东（以生产塑料砂轮打火机为主）和温州（以生产金属打火机为主）。但行业竞争激

烈，市场化程度很高，国内生产打火机的厂商在千家以上，产能过亿只的厂商也有约30家。

全球打火机的主要企业包括法国上市公司BIC、瑞典上市公司SWEDISH MATCH、日

本TOKAI、西班牙FLAMAGAS，公司销售额排名大约在世界第四位，TOKAI、中国的打火机

制造商已占据了全球打火机95%以上的市场份额。

        打火机作为五金手动工具中的小件，逐渐走出生活品的圈子，进而发展成为一种独特的

工艺品，具有很高的观赏和收藏价值，中国收藏火机的约有2000多人。另据统计世界上有18.8

亿的烟民，面对庞大的需求市场，打火机作为一种实用的广告媒体孕育而生。精明的厂家将

打火机作为一种理想的促销伴侣，因其投资少、效果持久、对象群明确，得到了市场的青睐

。但遗憾的是一场金融海啸，还是让这个黄金产品暴露了&ldquo;危机&rdquo;。在10年之前，

温州打火机相当牛气，企业最多时达3000多家，并全部生产金属外壳高档产品。而作为这座

城市的四大支柱产业之一，温州打火机行业占据了全球金属打火机市场80%的份额。也就是

说，10只金属打火机有8只一定是来自温州，而另外的2只可能来自日本或者韩国。据温州打

火机协会统计，温州打火机是上世纪90年代崛起的重要特色产业，集中于鹿城区和瓯海区

。2000年，温产打火机的产量达到4.4亿只，产值20亿元，销往世界60个国家和地区。其中，

日丰、东方、虎牌等，都是温州知名的打火机品牌。但很大一部分打火机产品，只是贴牌生

产，没有自己的牌子。因而，国际金融危机导致海外市场萎缩只是行业危机的一个方面。事

实上，产品附加值不高、缺乏自主知识产权，以及原材料、能源、物流及劳动力价格的上涨

，严重封杀了产品的利润空间。而汇率、出口退税政策的变化加之银根紧缩等因素，大大增

加了企业运转的难度。

        打火机行业的急剧萎缩，已经带来了打火机产业供应链条上的剧烈变动。电镀行业和气

枪铜零件，是打火机生产制造上游中的重要两个环节，然而它们正经受着打火机市场萎缩的

煎熬。此前，在打火机企业有1000家左右时，专业电镀打火机工厂有100家左右。截至目前，

专业电镀打火机工厂剩下为数不多的30家，更多的企业还是更换了电镀业务。历经种种挫折

，行业的中坚力量生存下来，行业发展前景光明。由于最近几年来，打火机经历了CR法规、

欧盟反倾销以及原材料价格由不断上涨到剧烈波动等，行业不断进行洗牌，大部分规模小，



实力不强，没有厂房的企业被淘汰，生存下来的企业基本上都是比较&ldquo;优质&rdquo;的，

如果仅仅从业务量来看，这次金融危机对生存下来的打火机企业来说影响不大，假设以前整

个市场需求是1亿只打火机，但有500家企业来分蛋糕，现在即使总量缩减到5000万只，但只

有200个企业分蛋糕，平均下来大家的蛋糕还要大些。温州打火机行业还非常脆弱。金融危机

，使整个打火机市场发生了很大的变化，零售市场急剧下滑，广告礼品市场成为生产企业订

单的主要来源。

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家海关总署、国际安全打火机协会、温州打火机协会、宁波市打火机行业协会、温州市烟

具行业协会、全国商业信息中心、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及各省市相关统计

单位与行业协会等公布和提供的大量资料和实地调查获取的第一手信息，对我国打火机行业

的发展状况、需求状况、营销状况、消费变化、打火机企业的战略选择以及打火机市场发展

趋势进行了详细的分析和预测，并对国内打火机子产业和重点市场的发展、国内外著名品牌

企业的经营管理、等方面进行了深入探讨。本报告是打火机原料供应、生产加工和市场经营

企业或单位及计划投资于打火机行业的企业、单位和个人等准确了解目前国内外打火机市场

发展动态，把握打火机行业消费现状与趋势，制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要

参考价值。
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