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二、说明、目录、图表目录

       2009年6月，肯德基中国市场第2600家店在郑州开业，肯德基方面表示，将保持年开店300

家的速度在中国发展，2010年开店数还有望突破；与此同时，麦当劳也将以前所未有的速度

在中国发展壮大，2010年计划在中国新开175家店。在金融危机的影响下，许多跨国食品企业

都陷入惨淡经营的局面，但洋快餐却加速扩张。目前中国已成为洋快餐们发展最快、最重要

的市场，在经济不景气的大环境之下，中国经济比其他国家和地区稳定，而这些也将吸引洋

快餐在中国开展业务。金融危机削减的只是高端的餐饮市场消费，许多奢华大餐的消费者在

当前的环境下会转而寻求实惠的大众化消费，这对于洋快餐来说，是非常好的发展机会。拥

有最大消费基数的中国市场，在近年来逐渐被全球资金认为是最重要的投放地。尽管受到经

济萧条背景的影响，国内消费出现紧缩，但作为大众消费的快餐业收入却不降反升，成为投

资抵御经营风险的避风港。中国市场是快餐业良好发展的沃土，肯德基、麦当劳取得的成绩

就是例子。这一投资热是当前经济形势下的必然趋势，中国市场的巨大消费基数给快餐企业

以良好发展前景。

       2008年，我国餐饮业年产值近两万亿元，餐饮业连续18年实现两位数高速增长成定局，餐

饮的消费继续成为拉动消费需求快速增长的重要力量，其中快餐占到了1/3。2009年餐饮消费

会继续成为拉动消费需求快速增长的重要力量，尤其是快餐，在金融危机席卷全球的情况下

，将成为拉动内需的前锋。继真功夫、呷哺呷哺、永和大王、一茶一坐等快餐吸引风险投资

，迅速抢占快餐地盘后，多家原本专攻正餐市场的餐饮企业也按捺不住转投快餐，追求利润

最大化：谭鱼头火锅店在个别店面旁同样开出川菜小吃；眉州东坡酒楼也通过正餐品牌培

育&ldquo;眉州小吃&rdquo;，目前已经实现小吃的24小时营业，并继续增加小吃店数量；另外

，粤菜企业小土豆通过其正餐品牌小土豆、渔公渔婆孵化了两个快餐小吃品牌郭大佬和小豆

面馆，将在2010年进行资源整合，进一步增加布点店数。同时，稳坐中国江山的洋快餐巨头

也表示，即使金融危机波及全球却阻挡不了中国扩展步伐甚至是加速扩张：麦当劳在2009年

将新张150家店面；肯德基则将原本新张300家店的计划扩展到近500家。国内较早获得风险投

资的真功夫快餐企业预计在2009年投资新增100到150家餐厅、呷哺呷哺小火锅也在以每月5-6

家新店的速度加速布局。大娘水饺、大家乐、大快活、一茶一坐等快餐企业也都表示趁着目

前良好的发展势头，继续进行新店投资。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中

国消费者协会、中国烹饪协会、中国烹协快餐委员会、各省市餐饮协会、中国经济景气监测

中心、全国商业信息中心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、

提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，立足于全球快餐市场，从中国快餐业发展



情况、中国快餐市场发展情况、中国快餐区域市场现状、快餐关联行业市场发展情况以及快

餐优势企业发展情况进行研究，同时对快餐业未来发展趋势、发展策略、快餐营销和投资等

多方面深入剖析，全面展现快餐行业状况，揭示快餐业市场潜在需求与潜在机会。本报告是

快餐企业、经营快餐的相关企业和单位以及计划投资于快餐业的企业和投资者等准确了解目

前中国快餐市场发展动态，把握快餐行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策

参考资料。
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