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二、说明、目录、图表目录

       胶原蛋白是一种生物性高分子物质，在动物细胞中扮演结合组织的角色。为生物科技产业

最具关键性的原材料之一，也是需求量十分庞大的最佳生医材料。其应用领域包括生医材料

、化妆品、食品工业、研究用途等。现在胶原蛋白正慢慢进入美容护肤领域。生物体高分子

作为人工皮肤或是伤口的敷料有很大的潜力。此产品主要用于外科止血方面。胶原蛋白可使

血液凝固，具有凝血功能，用作伤口止血敷料，主要是基于胶原蛋白能够与伤口紧密结合，

渗入新生组织当中，并作为细胞生长时之支架。因为海绵状的胶原蛋白能吸收脑脊髓液，可

分开脑与脑上组织且无严重的发炎现象，所以亦可作为破损之脑膜取代物之用。胶原蛋白回

填疗法是一种已经由临床证实其安全性之疗法，可治疗脸部的皱纹、疤痕或脸部皮肤缺陷。

胶原蛋白美容针剂对于人类脸部软性组织之皱折、凹陷及疤痕的矫正有显而易见的效果，可

使病人容颜焕然一新。胶原蛋白会与血小板作用而产生凝血现象，胶原蛋白快速止血绷带可

在10至15秒之内止住动脉流血，在急救和治疗身体创伤时特别有效。目前的急救止血方法除

了向伤口施压以外，没有任何有效的方法。预计此产品可以进入庞大的急救材料与军事医疗

市场。

       胶原蛋白富含除色氨酸和半胱氨酸外的18种氨基酸，其中维持人体生长所必需的氨基酸

有7种。胶原蛋白中的甘氨酸占30％。脯氨酸和羟脯氨酸共占约25％，是各种蛋白质中含量最

高的，丙氨酸、谷氨酸的含量也比较高。同时还含有在一般蛋白中少见的羟脯氨酸和焦谷氨

酸和在其他蛋白质几乎不存在的羟基赖氨酸。所以胶原蛋白的营养十分丰富。胶原蛋白是细

胞外基质的结构蛋白质，其分子在细胞外基质中聚集为超分子结构。分子量为300ku。胶原蛋

白最普遍的结构特征是三螺旋结构。其由3条a链多肽组成，每一条胶原链都是左手螺旋构型

。3条左手螺旋链叉相互缠绕成右手螺旋结构，即超螺旋结构闭胶原蛋白独特的三重螺旋结构

，使其分子结构非常稳定，并且具有低免疫原性和良好的生物相容性等。结构决定性质，性

质决定用途，胶原蛋白的结构的多样性和复杂性决定其在许多领域的重要地位。胶原蛋白产

品具有良好的应用前景。

       人体之所以能够活动自如，就是因为有关节的结构，大部分的关节，不但是提供人体活动

之需，并经由软骨保护骨头避免磨损，软骨当中有65%至80%是由水所组成，其它则有醣蛋白

、胶原蛋白及软骨细胞，这些提供了软骨健康营养及功能保护。事实上，软骨本身是一多孔

结构，胶原蛋白是一条条细长纤维形成的网套，醣蛋白则是具有弹性的球体，水分则填塞其

中，这些组成都必须完整，才可使软骨负荷重力，若胶原蛋白变少，会使醣蛋白与胶原蛋白

的网套连接松弛，或是醣蛋白内含物减少，会使醣蛋白不再具有弹性，都会导致关节受力时

容易变加速磨损，随着患者年龄增长，造成这些材质自然消失或功能退化，就形成所谓的退



化性关节炎。所以银发族、更年期妇女、运动过度者、骨折者或关节容易酸痛者应多补充富

含胶原蛋白之食物。胶原蛋白是一类蛋白质家族。现已至少发现了30余种胶原蛋白链的编码

基因。可以形成16种以上的胶原蛋白分子。根据它们在体内的分布和功能特点。目前将胶原

分成间质胶原、基底膜胶原和细胞外周胶原，间质型胶原蛋白分子占整个机体胶原的绝大部

分。包括I、Ⅱ 、Ⅲ 型胶原蛋白分子，其主要分布于皮肤、肌腱，等组织，其中Ⅱ型胶原蛋

白由软骨细胞产生；基底膜胶原蛋白通常是指Ⅳ 型胶原蛋白．其主要分布于基底膜；细胞周

胶原蛋白通常中指V 型胶原蛋白。在结缔组织中大量存在。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家海关总署、国家卫生部、国家食品药品监督管理局、中国医药商业协会、中

国食品工业协会、中国美发美容协会、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位

等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于胶原蛋白行业的发展

环境，从胶原蛋白行业的发展现状、区域市场发展、进出口贸易情况、几大细分市场的现状

与发展趋势、行业主要竞争格局以及胶原蛋白未来发展趋势等多方面深度剖析，全面展示胶

原蛋白市场现状，揭示胶原蛋白的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。
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