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二、说明、目录、图表目录
第一章 2008年中国酒吧行业发展环境分析 

一、2008年中国经济发展环境分析 

（一）2008年前三季度经济运行情况 

（二）全球金融危机对中国产业格局影响 

（三）中国应对金融危机的措施 

二、2008年中国酒吧行业发展政策环境分析 

（一）酒吧行业相关政策分析 

（二）酒吧行业准入政策分析 

三、2008年中国酒吧行业发展社会环境分析 

（一）居民生活水平提高 

（二）居民减压方式分析 

第二章 2008年中国酒吧行业产销特点分析 

一、2008年中国酒吧业的经营特点分析 

（一）酒吧客流量大，销售服务随机性强 

（二）酒吧规模小，对服务人员的素质要求高 

（三）酒吧投资大，回报高 

（四）酒吧经营利润高，控制难度大 

二、2008年中国酒吧的生产特点分析 

（一）产品原料品种多，储存难度大 

（二）产品生产时间短，生产量难以预测 

（三）产品品种规格多，批量小 

（四）业务技巧要求高，管理难度大 

三、2008年中国酒吧的销售特点分析 

（一）销售量受活动场所的限制 

（二）销售单位小，销售服务过程标准化 

（三）销售毛利率高，资金周转快 

（四）固定成本高，开支比重较大 

第三章 2008年北京酒吧业发展态势分析 

一、2008年北京酒吧行业发展概述 



（一）北京是全国城市中酒吧最多的一个地方 

（二）北京酒吧&mdash;&mdash;啤酒一箱一箱地喝 

（三）北京的酒吧品种多 

（四）消费人群类型众多 

二、三里屯酒吧街&mdash;&mdash;京城酒吧鼻祖 

（一）三里屯酒吧街地理位置介绍 

（二）三里屯酒吧街规模分析 

（三）主要消费人群&mdash;&mdash;老外、本地的白领、演艺界人士、外地旅游者 

（四）三里屯酒吧特色（竞争力）分析 

三、什刹海酒吧街&mdash;&mdash;恬适休闲方式 

（一）什刹海酒吧街地理位置介绍 

（二）什刹海酒吧街规模分析 

（三）什刹海酒吧街特色（竞争力）分析 

四、星吧路酒吧街&mdash;&mdash;北京酒吧新星 

（一）星吧路酒吧街地理位置介绍 

（二）星吧路酒吧街规模分析 

（三）星吧路酒吧街特色（竞争力）分析 

1、非洲、日本等异域风情 

2、拓宽酒吧业务&mdash;&mdash;舞会、K歌 

3、国内知名乐队、歌手、明星，定期举办一些现场音乐会、原创音乐大赛 

4、酒吧街东面&ldquo;比力必利&rdquo;是北京惟一一家非洲餐吧 

五、大都酒吧街&mdash;&mdash;两岸酒吧风情异 

（一）大都酒吧街地理位置介绍 

（二）大都酒吧街规模分析 

（三）大都酒吧街特色（竞争力）分析 

六、大山子酒吧街&mdash;&mdash;工厂现代艺术 

（一）大山子酒吧街地理位置介绍 

（二）大山子酒吧街规模分析 

（三）大山子酒吧街特色（竞争力）分析 

七、朝阳公园酒吧街&mdash;&mdash;再一次繁华 

（一）朝阳公园酒吧街地理位置介绍 

（二）朝阳公园酒吧街规模分析 



（三）朝阳公园酒吧街特色（竞争力）分析 

八、南锣鼓巷酒吧街&mdash;&mdash;深巷酒香飘 

（一）南锣鼓巷酒吧街地理位置介绍&mdash;&mdash;北京旧城２５个历史文化保护区之一 

（二）南锣鼓巷酒吧街规模分析 

（三）南锣鼓巷酒吧街特色（竞争力）分析 

九、工人体育场酒吧&mdash;&mdash;质感的锐舞 

（一）工人体育场酒吧地理位置介绍 

（二）工人体育场酒吧规模分析 

（三）工人体育场酒吧特色（竞争力）分析 

十、2008年北京酒吧发展策略分析 

（一）酒水价格（新酒吧街与旧酒吧街成本PK） 

（二）环境优势分析 

（三）酒吧特色优势分析 

（四）规划固定停车场 

第四章 2008年上海酒吧业发展态势分析 

一、2008年上海酒吧业发展概述 

（一）上海酒吧&mdash;&mdash;洋气精致的&ldquo;联合国&rdquo; 

（二）主要以&ldquo;校园酒吧&rdquo;、&ldquo;音乐酒吧&rdquo;、&ldquo;商业酒吧&rdquo;

三大格局为基本形式 

（三）2008年上海酒吧业概况分析 

二、衡山路酒吧街&mdash;&mdash;上海最大的酒吧街 

（一）衡山路地理位置介绍 

（二）衡山路酒吧街规模分析 

（三）主要消费人群&mdash;&mdash;高档消费层次的成熟白领和具有现代意识的年轻人 

（四）衡山路酒吧街特色（竞争力）分析 

三、雁荡路酒吧街&mdash;&mdash;深藏闺中的精致女子 

（一）雁荡路地理位置介绍 

（二）雁荡路酒吧街规模分析 

（三）雁荡路酒吧街特色（竞争力）分析 

四、巨鹿路酒吧街&mdash;&mdash;后期之秀 

（一）巨鹿路地理位置介绍 



（二）巨鹿路酒吧街规模分析 

（三）主要消费人群&mdash;&mdash;老外和年轻人 

（四）巨鹿路酒吧街特色（竞争力）分析 

五、新天地酒吧街&mdash;&mdash;上海很有名气的酒吧街 

（一）新天地地理位置介绍 

（二）新天地酒吧街规模分析 

（三）主要消费人群分析&mdash;&mdash;年轻一族和老外 

（四）新天地酒吧街特色（竞争力）分析 

六、长乐路酒吧街&mdash;&mdash;没有主题的主题 

（一）长乐路地理位置介绍 

（二）长乐路酒吧街规模分析 

（三）长乐路酒吧街特色（竞争力）分析 

七、铜仁路酒吧街&mdash;&mdash;休闲风格酒吧 

（一）铜仁路地理位置介绍 

（二）铜仁路酒吧街规模分析 

（三）主要消费人群&mdash;&mdash;年轻人、留学生 

（四）铜仁路酒吧街特色（竞争力）分析 

八、茂名南路酒吧街&mdash;&mdash;年轻人的天堂 

（一）茂名南路地理位置介绍 

（二）茂名南路酒吧街规模分析 

（三）主要消费人群&mdash;&mdash;老外、本地年轻人 

（四）茂名南路酒吧街特色（竞争力）分析 

第五章 2008年广州酒吧业发展态势分析 

一、2008年广州酒吧业发展概况分析 

（一）广州酒吧&mdash;&mdash;酒吧就是酒吧 

（二）2008年广州酒吧业概况分析 

二、沿江路酒吧街&mdash;&mdash;妖冶与妩媚多情 

（一）沿江路地理位置介绍 

（二）沿江路酒吧街规模分析 

（三）主要消费人群&mdash;&mdash;本地的中青年白领阶层、国内外的游客 

（四）沿江路酒吧街特色（竞争力）分析 



三、环市路酒吧街&mdash;&mdash;花园式享受 

（一）环市路地理位置介绍 

（二）环市路酒吧街规模分析 

（三）主要消费人群&mdash;&mdash;白领、外籍人士 

（四）环市路酒吧街特色（竞争力）分析 

四、芳村酒吧街&mdash;&mdash;风骚与狂野 

（一）芳村地理位置介绍 

（二）芳村酒吧街规模分析 

（三）主要消费人群&mdash;&mdash;当地人及珠三角经济收入稳定人士 

（四）芳村酒吧街特色（竞争力）分析 

第六章 2008年深圳酒吧业发展态势分析 

一、2008年深圳酒吧业发展概况分析 

（一）时尚前卫是深圳酒吧最大的特点 

（二）深圳的酒吧大致分为清吧和演艺吧两种 

二、蛇口酒吧街&mdash;&mdash;深圳的&ldquo;兰桂坊&rdquo; 

（一）蛇口地理位置介绍 

（二）主要消费人群&mdash;&mdash;外籍消费者 

（三）蛇口酒吧街特色（竞争力）分析 

三、华侨城酒吧街&mdash;&mdash;青春和个性汇集地 

（一）华侨城地理位置介绍 

（二）主要消费人群&mdash;&mdash;年轻的新人类 

（三）华侨城酒吧街特色（竞争力）分析 

四、体育馆&ldquo;第五大街&bull;酒吧街&rdquo; 

五、华强北&ldquo;京华风情酒吧街&rdquo; 

六、九坊街欧陆风情的酒吧街 

七、盐田大梅沙酒吧街 

第七章 2008年中国酒吧业相关概述分析 

一、2008年中国酒吧主要消费状况分析 

（一）啤酒在酒吧消费品中的地位分析 

（二）酒吧啤酒的消费价格分析 



（三）酒吧主要消费群体分析 

二、2008年中国酒吧消费者消费理念分析 

（一）消费意识超前，追求时尚 

（二）喜欢高档，消费水平高 

（三）对酒吧和酒品牌都有较强的忠诚度 

三、2008年中国酒吧啤酒竞争状况分析 

（一）全球品牌啤酒PK全球品牌啤酒 

（二）国产品牌啤酒PK国产品牌啤酒 

（三）国产啤酒品牌PK全球品牌啤酒 

四、2008年中国塑造酒吧啤酒品牌攻略分析 

（一）重新认识酒吧啤酒制高点作用 

（二）打造高端产品的旗舰品牌 

（三）多方位创新品牌 

（四）采取系统创新营销策略 

（五）增强高端品牌的文化底蕴 

第八章 2009-2012年中国酒吧行业发展趋势及投资分析 

一、2009-2012年中国酒吧行业发展趋势分析 

（一）酒吧经营者越来越重视酒吧场所的选择与本身的经营特色 

（二）酒吧经营日趋讲究品牌效应，满足不同层次客人的需求 

（三）酒吧逐步改变传统经营方式，按新思路、新观念、新风格来经营 

二、2009-2012年中国中小城市酒吧发展趋势分析 

（一）投资小、营业面积在200平方米以下的超小型酒吧 

（二）酒吧的本土化 

（三）开始注重文化的挖掘 

三、2009-2012年中国酒吧行业投资分析 

（一）中国酒吧行业投资环境分析 

（二）中国酒吧行业投资机会分析 

（三）中国酒吧行业投资风险分析 
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