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（二）不同品牌供给分析 

（三）不同价位供给分析 

（四）不同功能供给分析 

二、2008年中国手机市场需求分析 

（一）不同区域需求分析 

（二）不同品牌需求分析 

（三）不同价位需求分析 

（四）不同功能需求分析 

三、降价成商家自求关键词 

第五章 2008年中国各类别手机市场运行动态分析 

一、2008年中国3G手机市场分析 

（一）政府关于3G方案的政策 

（二）3G标准分析 

（三）中国3G手机产业基地状况 

（四）中国3G手机市场购买潜力调查分析 

（五）2008年3G手机奥运期间可望实现商用 

（六）2008年中国3G手机市场正式启动 

（七）3G手机国内外对比分析 

（八）3G手机功能体验将成时代制胜点 

（九）3G时代移动终端发展趋势 



二、2008年中国4G应用发展分析 

（一）中国4G发展现状 

（二）2007年4G研究进入关键阶段 

（三）2008年中国与欧洲联手围剿美国4G标准 

（四）2008-2009年中国将向全球电联提交4G标准 

三、2008年中国智能手机市场发展分析 

（一）2008年一季度智能手机销售分析 

（二）2008年智能手机份跨越式发展分析 

（三）智能手机&ldquo;抢滩&rdquo;3G 

（四）富士康加紧布局智能手机 

（五）智能手机竞争分析 

（六）2013年Linux所占智能手机市场份额分析 
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（四）其它 

第七章 2009-2012年中国手机行业营销渠道分析 

一、手机营销的渠道模式分析 
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三、手机营销的误区分析 

（一）品牌的误区 

（二）产品的误区 
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（一）市场规模预测分析 

（二）市场结构预测分析 

三、手机业新产品的研发方向 



（一）新产品网络化 
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