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（一）全球白酒市场供给情况 
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（四）未来中国啤酒行业发展趋势预测 

（五）中国啤酒业的营销模式以及发展前景 

五、保健酒 

（一）国内保健酒业的发展现况 

（二）中国保健酒行业存在的五大软肋 

（三）中国保健酒行业发展的误区 

第六章 2008年中国白酒行业市场消费者深度调查分析 

一、2008年中国白酒市场消费者概况调查分析 

（一）消费者饮用白酒行为习惯的调查 
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