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二、说明、目录、图表目录
第一章 2008年中国汽车零部件行业发展环境分析 

一、2008年中国经济发展环境分析 

（一）2008年前三季度经济运行情况 

（二）全球金融危机对中国产业格局影响 

（三）中国应对金融危机的措施 

二、2008年中国汽车零部件行业发展政策环境分析 

（一）产业政策分析 

（二）相关法律法规分析 

（三）相关行业政策影响分析 

三、2008年中国汽车零部件行业发展技术环境分析 

四、2008年中国汽车零部件行业发展社会环境分析 

第二章 2008年全球汽车零部件行业发展现状分析 

一、2008年全球汽车零部件总体概况 

（一）全球汽车零部件产业发展的回顾 

（二）汽车零部件跨国公司经营规模的分析比较 

（三）全球汽车零部件业兼并重组逐渐成为趋势 

二、2008年全球汽车零部件行业市场分析 

（一）全球领先汽车零部件供应商大力拓展亚太市场 

（二）北美汽车零部件的输出概况 

（三）2008年全球汽车零部件主要产品价格走势分析 

三、2009-2012年全球汽车零部件行业发展趋势分析 

第三章 2008年全球主要国家汽车零部件行业运行状况综述 

一、美国 

（一）美国汽车零部件业的发展概况 

（二）美国汽车零部件市场需求分析 

（三）美国汽车零配件的销售渠道 

（四）美国越来越多的零部件企业开始放弃汽车行业 

（五）美国汽车零部件供应商经营前景 

二、日本 



（一）日本汽车零部件企业的海外发展势头强劲 

（二）日本汽车零配件流通渠道与市场竞争 

（三）日本汽车零配件进出口简析 

（四）日本汽车零配件产业发展趋势 

三、欧洲 

（一）欧洲部分国家汽车零配件市场 

（二）欧洲汽车电子零部件增长迅速 

（三）欧洲汽车零配件厂商发展前景 

四、其它地区 

（一）印度汽车零部件产业的发展综述 

（二）俄罗斯汽车零部件市场存在无限商机 

第四章 2008年中国汽车零部件行业运行形势分析 

一、2008年中国汽车零部件业发展分析 

（一）中国汽车零部件体系发展的总体综述 

（二）国内汽车零部件行业发展的特点 

（三）中国汽车零部件产业发展目标模式 

（四）&ldquo;十五&rdquo;期间中国零部件产业取得的进展 

二、2008年中国汽车零部件业与整车业分析 

（一）国外整车与零配件业关系模式 

（二）中国零部件企业和整车企业互为依存 

（三）中国汽车零部件和汽车配套的关系模式 

（四）中国整车与零部件之间的主要问题 

（五）中国汽车零部件与汽车配套关系的未来 

三、2008年中国汽配城的发展综述 

（一）中国汽配城的发展回顾 

（二）中国汽配城的招商因素分析 

（三）中国汽配城的经营和管理 

（四）中国汽配城发展前景光明 

四、2008年中国汽车零部件业发展电子商务的分析 

（一）汽车零部件业发展电子商务模式的优势 

（二）国内汽车零部件业发展电子商务的原因 



（三）全球汽车零部件业电子商务发展现状 

（四）中国汽车零部件业电子商务的发展概况 

（五）中国汽车零部件业电子商务发展的问题与对策 

五、2008年中国汽车零部件业存在问题探讨 

（一）中国汽车零部件行业与全球零部件业间的差距 

（二）中国汽车零配件行业面临的主要问题 

（三）中国汽车零配件行业存在的误区 

（四）低水平检测已成汽车零部件产业发展瓶颈 

（五）汽车零部件企业供应商质量管理体系亟需完善 

（六）汽车零部件企业自主创新中存在的不足 

六、2008年中国汽车零部件业的发展对策分析 

（一）中国汽车零部件业的发展战略 

（二）汽车零部件行业成功的关键因素 

（三）提高汽车零部件企业自主创新能力的建议 

（四）&ldquo;十一五&rdquo;时期中国汽车零部件产业应在四个方面突破 

第五章 2008年中国汽车零部件市场运行动态分析 

一、2008年中国汽车零配件市场发展概述 

（一）中国汽车零部件市场的发展现状 

（二）中国汽车零部件市场态势及部分产品市场需求 

（三）中国商用汽车配件市场发展 

（四）汽车零配件市场价格分析 

二、2008年中国汽车零部件的进出口分析 

（一）中国汽车及零部件出口年均增速达到40% 

（二）2008年中国汽车零部件出口分析 

（三）2008年中国汽车零部件进出口情况分析 

（四）中国汽车零部件出口市场机遇和挑战 

（五）中国零部件出口存在问题及其对策 

三、2007-2008年中国汽车零部件进出口数据分析 

四、2008年中国汽车零部件市场流通模式探析 

（一）全球汽车零部件市场流通模式概况 

（二）中国汽车零部件行业发展现状及市场流通模式分析 



（三）中国汽车零部件市场流通模式的发展方向 

五、2008年中国汽车零部件全球市场开发战略 

（一）成本领先战略 

（二）差别化战略 

（三）集中战略 

（四）加强工贸联合战略 

第六章 2007-2008年中国汽车零部件及配件制造行业经济数据统计分析 

一、2007-2008年中国汽车零部件及配件制造业总体数据分析 

（一）2007年中国汽车零部件及配件制造业全部企业数据分析 

（二）2008年中国汽车零部件及配件制造业全部企业数据分析 

二、2007-2008年中国汽车零部件及配件制造业不同规模企业数据分析 

（一）2007年中国汽车零部件及配件制造业不同规模企业数据分析 

（二）2008年中国汽车零部件及配件制造业不同规模企业数据分析 

三、2007-2008年中国汽车零部件及配件制造业不同所有制企业数据分析 

（一）2007年中国汽车零部件及配件制造业不同所有制企业数据分析 

（二）2008年中国汽车零部件及配件制造业不同所有制企业数据分析 

第七章 2008年中国汽车零部件细分产业分析&mdash;&mdash;轴承 

一、2008年全球轴承业发展的概述 

（一）国外轴承工业发展现状 

（二）国外轴承工业的发展历程与特点 

（三）各国政府和行业组织在振兴轴承工业中的重要作用 

（四）国外重点轴承企业简介 

二、2008年中国轴承业发展解析 

（一）国内轴承工业的发展历程回顾 

（二）中国轴承行业发展环境综述 

（三）中国轴承行业发展概况 

（四）中国轴承业迅速稳定的发展 

（五）2008年中国轴承行业的经济运行分析 

三、2008年中国轴承进出口情况分析 

（一）中国轴承出口所选择的目标市场 



（二）中国扩大轴承出口面临的制约因素 

（三）中国轴承出口的需求向好 

四、2008年中国轴承业发展的问题及对策分析 

（一）中国轴承工业与国外存在很大差距 

（二）国内轴承行业发展面临的三大突出问题 

（三）中国轴承企业踏出国门的五个攻略 

（四）轴承工业发展品牌战略的全面推动 

（五）中国轴承业&ldquo;十一五&rdquo;期间的发展形势及重点 

第八章 2008年中国汽车零部件细分产业分析&mdash;&mdash;汽车音响 

一、2008年全球汽车音响行业发展分析 

（一）全球各国汽车音响特点及发展状况 

（二）日美欧品牌汽车音响分析 

（三）汽车扬声器的亚太市场探析 

二、2008年中国汽车音响行业运行分析 

（一）中国汽车音响产业格局形势 

（二）中国汽车音响的国产品牌 

（三）中国汽车音响产业发展之路 

（四）国产汽车音响企业的发展前景 

三、2008年中国汽车音响市场动态分析 

（一）中国汽车音响市场概述 

（二）中国汽车音响消费者满意度分析 

（三）中国汽车音响市场经销状况 

（四）中国汽车音响的分销渠道 

（五）中国汽车音响市场平面媒体广告投放 

四、2008年中国汽车音响市场发展的对策及趋势分析 

（一）汽车音响的发展应着重售后服务 

（二）汽车音响市场的发展策略 

（三）汽车音响发展竞争态势更加激烈 

（四）产品专业化分更加明显 

（五）生产技术升级的速度很快 

（六）渠道争夺战加剧 



第九章 2008年中国汽车零部件细分产业分析&mdash;&mdash;轮胎 

一、2008年中国轮胎市场发展分析 

（一）国内大陆轮胎市场发展综述 

（二）轮胎消费市场消费者认知度分析 

（三）中国轮胎市市场品牌分布分析 

（四）个性化品牌服务引领中国轮胎市场发展 

（五）轮胎市场达到饱和竞争逐渐白热化 

二、2008年中国轮胎运行状况分析 

（一）中国轮胎行业的发展概况 

（二）轮胎行业收入分析 

（三）中国轮胎工业的运行分析 

三、2008年中国废旧轮胎回收利用现状与利用途径概述 

（一）废旧轮胎处理的压力大 

（二）废旧轮胎翻新 

（三）废旧轮胎利用重点由再生胶转向胶粉 

（四）废旧轮胎可用于建筑 

（五）废旧轮胎的其它用途 

（六）中国废旧轮胎回收利用存在的问题 

四、2008年中国轮胎行业发展的问题及对策研究 

（一）中国轮胎业发展存在的三个不足之处 

（二）国内废旧轮胎的回收利用率不高 

（三）&ldquo;十一五&rdquo;时期中国轮胎业发展面临的问题 

（四）中国轮胎行业标准存在严重滞后 

五、2009-2012年中国轮胎行业的发展前景及预测 

（一）中国轮胎机械行业的发展展望 

（二）国内轮胎行业的发展将迎来政策春天 

（三）2012年中国轮胎工业发展预测 

（四）2012年中国汽车子午线轮胎将突破二亿条 

第十章 2008年中国汽车零部件细分产业分析&mdash;&mdash;汽车发动机 

一、2008年中国汽车发动机市场发展分析 

（一）中国汽车发动机市场回顾 



（二）中国汽车发动机市场的发展动力强劲 

（三）自主品牌发动机开发逐渐成为热点 

（四）中国发动机行业市场上的国内外企业 

二、2008年中国汽车发动机的发展分析 

（一）中国汽车发动机市场分析 

（二）中国汽车发动机产销情况 

三、柴油机 

（一）中国柴油机开发获得实质性进展 

（二）中国柴油机市场的分析 

（三）轻型柴油机市场发展概况 

（四）中国车用柴油机市场运行分析 

（五）适应国情成为中国柴油机排放升级的必然选择 

（六）国产柴油机缩短全球差距的策略 

四、汽油机 

（一）汽油发动机新的发展时期到来 

（二）中国车用汽油机市场的运行 

（三）混合动力是中国汽油机发展的出路 

（四）汽油混合动力技术使汽油机的发展前途光明 

五、发动机技术发展 

（一）汽车发动机技术发展的现况 

（二）全球主要汽车公司发动机技术趋向的一致性 

（三）汽车发动机的技术市场 

（四）增压技术在汽车发动机的应用 

（五）汽车发动机技术改进的潜力巨大 

六、2009-2012年中国汽车发动机的发展预测 

（一）绿色汽车发动机成为新的趋势 

（二）微型汽车发动机行业发展的增长率将达8-10% 

第十一章 2008年中国汽车零部件细分产业分析&mdash;&mdash;汽车车身 

一、2008年国外汽车车身开发及制造分析 

（一）充分进行超前开发与研究 

（二）在继承的基础上进行全新开发 



（三）现代设计方法和制造技术的全面应用 

（四）并行与同步工程开发模式的全面运用 

（五）庞大的车身开发队伍与组织机构变革 

二、2008年中国汽车车身设计方法分析 

（一）汽车车身设计概述 

（二）设计模型的建立 

（三）设计可行性有限元分析 

（四）车身设计可靠性分析 

（五）优化设计 

三、2009-2012年中国汽车车身材料及其发展趋势 

（一）汽车车身材的主要材料 

（二）汽车车身新型材料的介绍 

（三）汽车车身新材料运用的发展趋势 

第十二章 2008年中国其他汽车零部件市场运行态势分析 

一、汽车电子 

（一）中国汽车电子零部件行业发展现状 

（二）中国汽车电子零部件发展中存在的问题 

（三）确定汽车电子及安全产品发展走向的四大因素 

（四）2012年汽车电子产品市场规模预测 

二、汽车传感器 

（一）汽车的主要传感器 

（二）汽车传感器运用现状 

（三）汽车传感器市场发展空间巨大 

（四）汽车传感器需要向国产化方向发展 

（五）汽车传感器技术的发展趋势 

三、汽车防盗器 

（一）汽车防盗器的种类 

（二）中国汽车防盗器市场综述 

（三）中国防盗器市场消费者的认知度 

（四）汽车防盗器市场展望 

四、汽车玻璃 



（一）汽车玻璃的种类 

（二）中国汽车玻璃的发展概况 

（三）汽车玻璃技术发展综述 

（四）吸收紫外和红外绿色汽车玻璃市场发展前景广阔 

第十三章 2008年中国汽车零配件营销模式分析 

一、2008年中国汽车零配件营销模式 

（一）中国汽车零部件出口渠道 

（二）中国汽车零配件企业的营销模式选择 

（三）中国汽车零配件销售渠道模式 

（四）汽配超市成为汽车零部件新的销售模式 

二、2008年中国汽车零配件的网络营销分析 

（一）中国汽车零配件网络化经营现状 

（二）汽车配件网络化经营优势 

（三）网络化是汽车配件经营的必经之路 

三、2008年中国汽车零配件营销服务系统重购 

（一）营销服务体系重购的因素 

（二）营销服务新体系构建原则 

（三）营销服务新体系结构及职能 

（四）营销服务新体系的有利之处 

（五）营销服务新体系实施策略 

第十四章 2008年中国汽车零部件行业市场竞争格局分析 

一、2008年中国汽车零部件的竞争格局 

（一）全球汽车零部件市场的竞争状况 

（二）汽车零部件产业的全球竞争力简析 

（三）公平的竞争环境 

（四）中国零部件企业整体竞争力呈现下滑趋势 

二、2008年中国汽车零部件业核心竞争力分析 

（一）中国汽车零部件业核心竞争力的理解 

（二）中国汽车零部件业核心竞争力 

（三）中国汽车零部件业发展的核心能力战略 



（四）中国汽车零部件工业发展的比较优势 

三、2008年中国汽车零部件企业SWOT浅析 

（一）汽车零部件企业的优势 

（二）汽车零部件企业的劣势 

（三）汽车零部件企业的机遇和挑战 

四、2008年中国提升汽车零部件竞争力的对策 

（一）中国汽车零配件以整合资源来提升竞争力 

（二）国内汽车零部件产业的竞争战略选择 

（三）汽车零部件产业竞争力提升对策 

第十五章 中国汽车零部件行业优势企业分析 

一、万向集团公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

二、北京现代摩比斯汽车零部件有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

三、上海汇众汽车制造有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

四、长春一汽四环汽车股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

五、联合汽车电子有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

六、陕西法士特汽车传动集团公司 



（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

七、广州提爱思汽车内饰系统有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

八、戴卡轮毂制造有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

九、德尔福（上海）动力推进系统有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

十、山东隆基集团有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

第十六章 2008年中国汽车零部件相关行业发展局势分析 

一、钢铁业 

（一）2008年中国钢铁行业运行的总体状况 

（二）2008年中国钢铁行业的经济运行分析 

（三）未来中国钢铁行业的运行预测分析 

二、橡胶业 

（一）2008年中国橡胶行业经济运行状况 

（二）国内汽车橡胶制品行业的发展及对策 

（三）未来中国将发展成为合成橡胶的净出口国 

三、粉末冶金业 

（一）中国粉末冶金结构件行业发展的总体综述 

（二）粉末冶金制造汽车摩托车零件的优势分析 



（三）国内汽车粉末冶金零件发展的动向趋势 

（四）粉末冶金汽车零部件市场的发展前景广阔 

第十七章 2008年中国汽车工业发展动向分析 

一、2008年全球汽车工业分析 

（一）全球汽车产业发展的总体概述 

（二）国外汽车产业利用外资模式的分析 

（三）全球汽车工业发展变化特征 

（四）全球各国政府汽车产业发展政策比较分析 

（五）中欧与东欧汽车工业的发展概况 

二、2008年中国汽车工业发展概述 

（一）中国汽车产业对经济发展的战略作用 

（二）汽车工业整零关系的发展模式综述 

（三）国内汽车产业自主创新的SWOT浅析 

（四）&ldquo;十五&rdquo;时期中国汽车工业发展成就 

三、2008年中国汽车工业的发展状况分析 

（一）中国专用汽车产量结构分析 

（二）中国汽车行业经济效益分析 

（三）中国汽车工业的运行情况分析 

四、2008年中国汽车的进出口分析 

（一）中国汽车商品的进出口情况 

（二）国内汽车产品进出口分析 

（三）中国汽车商品进出口增长情况 

五、2008年中国汽车产业发展对策及前景 

（一）中国汽车产业发展的相关理性思考 

（二）提高汽车工业自主创新能力进度的建议 

（三）中国汽车产业发展迎来体系竞争时代 

（四）2012年中国汽车产量将位居全球第一 

第十八章 2009-2012年中国汽车零部件业的发展及投资前景分析 

一、2009-2012年中国汽车零部件产业的发展前景 

（一）中国汽车零配件产业发展的趋势 



（二）轻量化成为汽车零部件的发展方向 

（三）国内汽车零部件行业未来发展走势 

（四）中国汽车零部件前景诱人外资竞相进入 

（五）长三角地区欲逐渐形成汽车零部件的产业地带 

二、2009-2012年中国汽车零部件市场发展前景分析 

（一）汽车零部件市场存在着巨大潜力 

（二）中国中型汽车机械零部件市场的发展预测 

（三）汽车售后零部件市场的发展前景广阔 

（四）加大力度做成精品成国内汽配市场的发展趋势 

三、2009-2012年中国汽车零部件行业投资机会分析 

（一）车用柴油发动机前景光明 

（二）我国轮胎市场发展潜力巨大 

（三）全钢载重子午线轮胎业前景光明 

（四）汽车传感器市场加快成长 

四、2009-2012年中国汽车零部件行业投资风险分析 

（一）产业结构不尽合理 

（二）零部件行业面临重组 

（三）零部件市场的分散 

（四）出口风险 

五、2009-2012年中国汽车零部件行业发展对策分析 

（一）汽车零部件行业发展思考 

（二）汽车行业急需建立知识产权战略 

（三）汽车零部件产业发展建议 

附录 

附录一：《汽车产业发展政策》 

附录二：《汽车工业产业政策》 
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