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图表 消费者对午饭的满意情况和抱怨因素调研 



图表 消费者对不同价格的午饭接受情况调研 

图表 中国快餐市场受欢迎品牌调研 

图表 中国地方小吃受欢迎程度调研 

图表 消费者选择快餐的决定因素调研 

图表 全国一次性快餐盒生产、使用等基本情况 

图表 北京一次性快餐盒生产、使用等基本情况 

图表 国各省限额以上连锁快餐门店数量分布单位：个 

图表 中国各省限额以上企业数量分布单位：个 

图表 中国各省限额以上连锁快餐业营业收入一览 单位：万元 

图表 中国各省限额以上连锁快餐业餐费及商品销售收入单位：万元

图表 中国经济刺激计划4万亿资金分配图 

图表 以来存贷款基准利率变化 

图表 存款准备金率历次调整 
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