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二、说明、目录、图表目录

第一章　灯具行业相关概述 

1.1　灯具相关知识 

1.1.1　灯具定义及应用 

1.1.2　灯具的型态 

1.1.3　常见家居灯具特点及选用 

1.2　电光源 

1.2.1　电光源简介 

1.2.2　白炽灯 

1.2.3　荧光灯 

1.2.4　节能灯 

1.2.5　LED灯 

第二章　2009-2010年国际灯具行业运营概述 

2.1　2009-2010年世界灯具行业发展状况 

2.1.1　全球照明行业发展概况 

2.1.2　世界固态照明产业发展分析 

2.1.3　国际固态照明技术研发进展情况 

2.1.4　全球灯具市场发展预测 

2.2　美国 

2.2.1　美国节能灯具市场规模庞大 

2.2.2　美国固态照明产业发展策略解析 

2.2.3　美国加快LED户外照明应用步伐 

2.2.4　美国高度重视OLED照明技术研发 

2.2.5　美国灯具市场将保持3%的增长率 

2.3　欧洲 

2.3.1　欧盟逐步实施白炽灯淘汰规划 

2.3.2　英国政府大力资助照明技术研发 

2.3.3　德国推出城市照明改造计划 

2.3.4　法国积极推动LED照明在建筑业的应用 

2.4　日本 



2.4.1　日本电机企业发力LED照明市场 

2.4.2　日本照明企业纷纷推出LED产品 

2.4.3　日本出台LED照明行业标准 

第三章　2009-2010年中国灯具行业发展环境分析 

3.1　照明灯具产业环境 

3.1.1　能源危机推动高效节能照明灯具发展 

3.1.2　世界各国携手发展城市绿色照明 

3.1.3　世界各国加快照明产品更新升级步伐 

3.2　经济环境 

3.2.1　中国经济将保持平稳较快发展 

3.2.2　经济危机影响灯具行业发展 

3.2.3　照明企业生存环境恶化 

3.3　国际贸易环境 

3.3.1　我国灯具产品出口欧盟受政策限制 

3.3.2　中国灯具进入欧盟市场阻力重重 

3.3.3　美国提高灯具能效标准 

3.3.4　欧美淘汰白炽灯对我国白炽灯出口市场的影响 

3.3.5　我国灯饰企业转变发展思路 

3.4　国内政策环境 

3.4.1　照明灯具行业的政策机遇 

3.4.2　国家政策拉动照明行业内需 

3.4.3　灯具出口退税上调 

3.4.4　国家财政补贴大力推广高效照明产品 

3.4.5　灯具行业标准陆续出台实施 

第四章　2009-2010年中国灯具行业发展状况分析 

4.1　2009-2010年中国灯具行业总体发展情况 

4.1.1　中国照明灯具行业变迁历程 

4.1.2　中国照明产业高速扩张 

4.1.3　全国照明灯具产业布局情况 

4.1.4　灯具市场主流产品的变革 



4.1.5　2008年中国灯具行业发展分析 

4.2　2006-2010年中国灯具及照明装置产量统计分析 

4.2.1　2006-2009年全国灯具及照明装置产量分析 

4.2.2　2010年1-5月全国及主要省份灯具及照明装置产量分析 

4.2.3　2010年1-5月灯具及照明装置产量集中度分析 

4.3　2006-2010年中国电光源产量统计分析 

4.3.1　2006-2009年全国电光源产量分析 

4.3.2　2010年1-5月全国及主要省份电光源产量分析 

4.3.3　2010年1-5月电光源产量集中度分析 

4.4　2009-2010年中国灯具市场运行格局分析 

4.4.1　国内灯具市场格局分析 

4.4.2　照明灯具企业加紧抢夺市场 

4.4.3　灯具企业盈利艰难 

4.4.4　照明灯具市场洗牌在所难免 

4.5　2009-2010年中国灯具行业存在的问题及对策 

4.5.1　照明产业过度竞争遭遇发展瓶颈 

4.5.2　影响我国照明行业发展的多个因素 

4.5.3　照明行业分散状态有待改变 

4.5.4　照明灯具行业标准亟需完善 

4.5.5　价格混乱破环灯具市场秩序 

4.5.6　0类灯具仍未完全退出市场 

4.5.7　照明行业需加大技术创新力度 

4.5.8　照明行业品牌建设刻不容缓 

第五章 2008-2010年中国照明器具制造行业主要数据监测分析 

5.1 2008-2010年中国照明器具制造行业总体数据分析 

5.1.1 2008年中国照明器具制造行业全部企业数据分析 

5.1.2 2009年中国照明器具制造行业全部企业数据分析 

5.1.3 2010年中国照明器具制造行业全部企业数据分析 

5.2 2008-2010年中国照明器具制造行业不同规模企业数据分析 

5.2.1 2008年中国照明器具制造行业不同规模企业数据分析 

5.2.2 2009年中国照明器具制造行业不同规模企业数据分析 



5.2.3 2010年中国照明器具制造行业不同规模企业数据分析 

5.3 2008-2010年中国照明器具制造行业不同所有制企业数据分析 

5.3.1 2008年中国照明器具制造行业不同所有制企业数据分析 

5.3.2 2009年中国照明器具制造行业不同所有制企业数据分析 

5.3.3 2010年中国照明器具制造行业不同所有制企业数据分析 

第六章　2009-2010年中国灯具产业细分市场运行分析--节能灯 

6.1　2009-2010年中国节能灯行业综合分析 

6.1.1　国内节能灯市场迎来发展机遇 

6.1.2　中国不遗余力推广节能灯应用 

6.1.3　节能灯推广工作特点及前景 

6.1.4　节能将取代白炽灯市场地位 

6.2　2009-2010年中国部分城市节能灯推广情况 

6.2.1　北京分阶段推广&ldquo;1元节能灯&rdquo; 

6.2.2　天津以政府补贴和建立网点形式推广节能灯 

6.2.3　上海市节能灯企业和用户均受财政补贴 

6.2.4　2009年成都将推广使用100万只节能灯 

6.2.5　哈尔滨市民可在网上申请购买节能灯 

6.2.6　深圳修改节能灯推广方案 

6.3　2009-2010年中国节能灯行业发展问题与对策 

6.3.1　国产节能灯难与进口产品竞争 

6.3.2　节能灯市场亟待规范 

6.3.3　节能灯市场准入门槛应提高 

6.3.4　推广节能灯需用科学方法 

6.3.5　节能灯产业发展思考及建议 

6.4　2010-2015年中国节能灯发展前景预测分析 

6.4.1　节能灯市场增长可期 

6.4.2　节能灯市发展趋势 

6.4.3　节能灯&ldquo;下乡&rdquo;具备广阔市场 

6.4.4　大功率节能灯迎来新发展机遇 

第七章　2009-2010年中国灯具产业细分市场运行分析--LED灯具 



7.1　2009-2010年中国LED灯具行业总体发展状况 

7.1.1　全球LED产业发展概况 

7.1.2　中国LED照明产业格局分析 

7.1.3　&ldquo;十城万盏&rdquo;工程推动我国LED灯具产业升级 

7.1.4　金融危机下外向型LED灯具企业回归国内市场 

7.2　2009-2010年中国部分地区LED灯具发展状况 

7.2.1　西南四城市LED灯具发展迅猛 

7.2.2　北京培育LED照明产业集群 

7.2.3　石家庄将全面推广使用LED照明 

7.2.4　南昌形成完整的LED产业链 

7.2.5　东莞将用一年时间完成LED路灯改造工程 

7.2.6　中山LED照明行业竞争日益规范 

7.2.7　深圳将建设国内最大LED照明产业基地 

7.3　2009-2010年中国LED照明市场运行动态分析 

7.3.1　LED照明也需走品牌发展道路 

7.3.2　LED行业分销商的选择 

7.3.3　分销商应主动抓住LED照明市场机会 

7.3.4　LED照明行业品牌企业发展策略 

7.4　2009-2010年中国LED照明行业技术与成本分析 

7.4.1　LED照明技术发展回顾 

7.4.2　LED照明灯具成本分析 

7.4.3　LED照明大规模应用尚需降低成本 

7.4.4　LED灯性价比提高有利于产品普及 

7.5　2009-2010年中国LED灯具行业发展思考 

7.5.1　中国LED照明产业面临的形势及发展思路 

7.5.2　我国LED产业存在的不足 

7.5.3　我国LED照明行业发展制约因素 

7.5.4　美国LED照明发展经验借鉴 

7.5.5　LED照明产业政策推动应避免操之过急 

7.5.6　LED照明产业政策建议 

7.5.7　LED照明企业发展对策 

7.6　2010-2015年中国LED照明产业发展走势前瞻 



7.6.1　LED照明产业前景展望 

7.6.2　我国LED照明产业将长期向好发展 

7.6.3　LED照明产业发展预测 

7.6.4　LED照明行业利润集中在上游产业 

7.6.5　LED照明产业发展趋势分析 

第八章　2009-2010年中国灯具产业其他细分灯具市场分析 

8.1　氙气灯 

8.1.1　氙气灯与卤素灯比较 

8.1.2　我国氙气灯市场快速增长 

8.1.3　氙气灯应用应大力推广 

8.1.4　氙气灯行业发展遭遇难题 

8.2　太阳能灯 

8.2.1　太阳能灯的应用 

8.2.2　太阳能灯具与普通市电灯具相比的优势 

8.2.3　太阳能路灯应用的制约因素 

8.3　无极灯 

8.3.1　无极灯的特点 

8.3.2　国内外无极灯技术进展 

8.3.3　无极灯行业规模日渐庞大 

8.3.4　无极灯行业发展优势与问题探析 

8.4　欧式灯 

8.4.1　国内欧式古典灯市场状况 

8.4.2　欧式花灯市场谨防生产过剩 

8.4.3　欧式灯市场发展遭遇挫折 

8.4.4　国内欧式灯专卖店发展难题及对策 

8.5　水晶灯 

8.5.1　水晶灯行业概况 

8.5.2　水晶灯行业发展利弊 

8.5.3　水晶灯市场发展释疑 

8.5.4　水晶灯行业发展趋势 



第九章　2009-2010年中国灯具配件产业营运现况分析 

9.1　2009-2010年中国灯具配件行业发展状况分析 

9.1.1　灯具配件行业新变化 

9.1.2　灯具配件行业发展困惑及突破之道 

9.1.3　灯具配件企业品牌宣传策略研究 

9.1.4　灯具配件企业转做成品需谨慎 

9.2　照明节电器及镇流器 

9.2.1　照明节电器产品特点及应用 

9.2.2　照明节电器市场发展情况 

9.2.3　电子镇流器应用状况及前景 

9.2.4　两类电子镇流器发展趋势 

9.3　灯具支架 

9.3.1　T5支架将取代传统T8支架 

9.3.2　T4、T5支架市场详解 

9.3.3　T5支架市场推广受阻 

第十章　2009-2010年中国灯具应用领域分析 

10.1　家居照明 

10.1.1　国内家居照明发展形势 

10.1.2　家居照明进入品牌时代 

10.1.3　2009年家居照明市场发展特征 

10.1.4　LED进入室内照明前景可期 

10.2　户外照明 

10.2.1　中国户外照明产业进入发展黄金期 

10.2.2　新型光源推动道路照明产业升级 

10.2.3　LED路灯市场迎来巨大商机 

10.2.4　LED路灯在道路照明行业应用可行性分析 

10.2.5　LED灯具改变景观照明面貌 

10.2.6　LED应用于景观照明还需提高产品性能 

10.3　汽车照明 

10.3.1　汽车照明事关行车安全 

10.3.2　汽车照明灯具的发展阶段 



10.3.3　汽车照明光源提出新要求 

10.3.4　新型汽车照明方式应用日趋广泛 

10.3.5　氙气灯成为车用灯主流产品 

10.3.6　LED在汽车照明领域应用分析 

10.4　商业照明 

10.4.1　商业照明品牌市场运作日渐成熟 

10.4.2　经济危机下商业照明需求不减 

10.4.3　商业照明行业变化趋势 

10.4.4　LED在商业照明领域有独特优势 

10.4.5　LED应用于商业照明前景看好 

第十一章　2009-2010年中国照明灯具产业基地简述 

11.1　2009-2010年中国照明灯具产业基地综述 

11.1.1　中国照明灯具产业基地发展历程 

11.1.2　2009年全国照明产业基地建设情况 

11.1.3　中国电光源产业基地建设有待加强 

11.2　2009-2010年中国电光源产业基地发展情况 

11.2.1　上海电光源生产基地发展概况 

11.2.2　云霄打造中国电光源产业基地 

11.2.3　江山市电光源产业迅速成长 

11.2.4　建湖发展成国内首个节能电光源产业基地 

11.3　古镇 

11.3.1　古镇灯饰产业集群发展状况 

11.3.2　古镇灯饰产业集群发展走向成熟 

11.3.3　古镇灯饰将以创新保持业内领先地位 

11.4　邹区 

11.4.1　邹区灯具产业概况 

11.4.2　邹区灯具产业集群稳步发展 

11.4.3　邹区灯饰批发市场具备多重优势 

11.5　梁弄镇 

11.5.1　梁弄镇政企合作推动灯具产业腾飞 

11.5.2　梁弄灯具行业秩序亟待规范 



11.5.3　政策扶持助力梁弄灯具产业做强 

第十二章　2009-2010年中国灯具区域市场运营局势分析 

12.1　东北灯具市场 

12.1.1　东北灯饰市场尚需深入开发 

12.1.2　东北灯具市场优势吸引众多照明企业进入 

12.1.3　东北地区照明灯具品牌分布格局 

12.1.4　哈尔滨灯具市场步履维艰 

12.1.5　沈阳灯具市场发挥集聚效应图变局 

12.2　华北市场 

12.2.1　华北地区灯具市场品牌竞争激烈 

12.2.2　2009年华北部分城市照明灯具采购需求分析 

12.2.3　北京灯具市场大小品牌云集 

12.2.4　石家庄灯具市场发展情况 

12.2.5　天津经济发展拉动灯具市场需求 

12.2.6　太原灯具市场发展状况解析 

12.3　西北地区 

12.3.1　西北灯具市场发展受经济水平影响较大 

12.3.2　西北地区灯具品牌分布格局 

12.3.3　2009年西北灯具商家采购需求及特点分析 

12.3.4　甘肃灯具市场由中低档产品主导 

12.3.5　青海灯具市场发展状况及前景分析 

12.3.6　新疆灯饰市场发展空间巨大 

12.4　华东地区 

12.4.1　华东灯具市场品牌交锋激烈 

12.4.2　2009年上海灯具市场谋划升级 

12.4.3　宁波灯具市场大小品牌群雄逐鹿 

12.4.4　合肥亟需建立专业灯具卖场 

12.4.5　福州灯具市场需加强引导和规范 

12.5　中南地区 

12.5.1　中南地区灯具品牌分布状况 

12.5.2　湖南灯具市场发展状况分析 



12.5.3　武汉灯具市场将在专业化方向走的更远 

12.5.4　广东灯企发力湖北照明市场 
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