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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介 

        2010年上半年，在国际国内复杂的环境下，中国经济增长速度适度回落，但仍然总体保持

了回升向好的发展态势，正朝宏观调控的预期方向发展。上半年国内生产总值172,840亿元，

按可比价格计算，同比增长11.1%，比2009年同期加快3.7个百分点。这个增长速度，为实现全

年国民经济增长的预期目标打下了一个良好基础。上半年，经济运行质量得到改善，国家、

企业和个人收入都稳定增长。上半年财政收入43,350亿元，增长27.6%，2009年同期为下

降2.4%；1-5月份，全国规模以上工业企业实现利润15,396亿元，同比增长81.6%，2009年同期

为下降22.9%。上半年，城镇居民人均可支配收入9,757元，同比增长10.2%，扣除价格因素，

实际增长7.5%；农村居民人均现金收入3,078元，增长12.6%，扣除价格因素，实际增长9.5%

。2010年下半年中国经济虽无&ldquo;二次探底&rdquo;之忧，但宏观调控却面临诸多两难选择

。中共中央政治局召开会议讨论研究当前经济形势和经济工作时提出，要清醒认识当前我国

经济运行面临的困难和挑战，坚定信心，统筹兼顾，切实落实中央决策部署，加强政策引导

和工作力度，坚定不移保持我国经济平稳较快发展。

        2010年1-6月份，全国24个地区规模以上工业企业实现利润16111亿元，同比增长71.8%，增

幅比1-5月份回落11.2个百分点。在39个工业大类行业中，36个行业利润同比增长，1个行业减

亏，2个行业利润下降。与1-5月份相比，31个行业利润增幅回落，5个行业增幅提高。24个地

区规模以上工业企业实现主营业务收入259019亿元，同比增长36.5%，增幅比1-5月份回落2.4

个百分点。6月末，24个地区规模以上工业企业应收帐款44979亿元，同比增长26.4%，增幅比5

月末提高0.1个百分点。产成品资金18094亿元，同比增长11.7%，增幅比5月末加快1.8个百分点

。2010年以来，在国内外良好经济环境的支持下，我国经济继续保持增长态势，但不能忽视

的是，当前经济发展环境仍极为复杂，经济运行中还存在一些潜在的系统性风险。对此必须

引起高度重视，并从现在开始即着手进行化解，否则有可能孕育着危机的因素，决不能掉以

轻心，风险防范应警钟长鸣。2010-2015年，中国家庭影院行业的机遇与挑战并存。对家庭影

院行业市场供需的剖析，无论是对于中国家庭影院行业的长远发展，还是对家庭影院行业在

具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，未来五年我国家庭影院行业走势如何？家

庭影院行业营运能力如何？整个行业投资方向又在哪里？而我国家庭影院企业又该如何分析

当前发展形势、制定应对策略呢？最重要的，又如何在危机后寻找机遇，获得更大的发展呢

？

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、

国务院发展研究中心、国家商务部、中国海关总署、家庭影院行业相关协会、国内外多种相



关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料

和数据。立足于当前家庭影院行业整体发展形势，对中国家庭影院行业的市场供需、产业链

发展、市场竞争格局、发展趋势与经营建议等进行深入研究，并重点分析了家庭影院行业的

前景与风险。报告揭示了家庭影院市场潜在需求与投资机会，为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷

部门也具有极大的参考价值。
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一、渠道构成



二、销售贡献比率

三、覆盖率

四、销售渠道效果

五、价值流程结构

第六节 2010-2015年中国家庭影院行业投资风险分析

一、市场竞争风险

二、原材料压力风险分析

三、技术风险分析

四、政策和体制风险

五、外资进入现状及对未来市场的威胁

略&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201009/47932.html

http://www.cction.com/report/201009/47932.html

