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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

        小商品作为一种劳动密集型产品，消费上的多样化，商品本身的低标准化，行业进入的

低门槛，都使小商品市场成为一个特别开放的体系，而不像其他专业市场那样较为单一，决

定了小商品市场集群的特点。正因为同类商品的竞争、不同商品的互补以及良好的基础设施

，提供了范围经济，专业批发商才能开展较大规模的专业化经营，才能获得规模经济，才能

薄利多销。小商品市场由于其特殊的发展历史，使其带有了集贸市场的特点，即商品的综合

性和非产地性；但由于交易方式的演进，又使其摆脱了一般集贸市场难以扩大市场范围的局

限，专业化、大批量和开放性的批发贸易在根本上带有专业市场的特点。2009年义乌集贸市

场全年总成交额达556.1亿元，同比增长12.96%；中国小商品城全年总成交额411.59亿元，同比

增长7.8%，双双创下历史新高。2009年义乌市场以惊人速度复苏，3月份进入义乌市场的外商

人数达到2.7万余人次，相比2月份增长了138%。而到11月份，当月进入义乌市场的外商人数

一举超过4万人次，同比增长逾20%。5至11月，义乌小商品景气指数持续上涨，同期义乌海关

监管出口的集装箱量也稳步上升。

        改革开放后，非公有制商业经济是从无到有发展起来的，规模小、底子薄、管理能力不

强，决定了它不可能在高层次上领导商业流通，而只能进行较低层次的流通。这样就出现了

小生产者和小商人合作的流通模式。于是大量的日用品就由个体、私营小商人进行经营。为

了实现规模经济的效益，这些小商人聚合起来，就构成了小商品批发市场这一业态。由此可

见，这种业态是我国经济体制改革的产物，有其存在的必然性。近两年，许多大型商场停业

并在转向小商品批发市场后扭亏为盈的现象出现时，有人认为小商品批发市场将成为未来商

业发展的一个新趋势，代表了未来商业的一个主要方向。但是，小商品批发市场在低水平上

运作，它本身所固有的局限性决定了它在商业发展中的过渡性质。小商品批发市场松散，简

单的管理方式是无法适应发达的市场经济对商业流通的要求。随着市场经济的深入发展，商

业企业必须不断提高其经营管理水平，加强信息管理、物流管理，提高服务质量。一旦大型

商业体制理顺、企业搞活，或者某些小商业者不断积累，实力壮大并获取了足够的经验，它

们必然谋求更大规模、更高层次的商品流通。小商品批发市场必将被其他业态所取代。这是

市场经济发展的必然要求，也是商业企业发展的历史趋势

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署

、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国经济景气监测中心、中国义乌小商

品市场等部门和机构公布和提供的大量数据资料，对我国小商品的行业市场结构状况、市场

发展状况、区域市场发展状况和国际贸易状况进行了全面的分析。同时对我国小商品行业的



竞争和发展趋势进行了深入的研究；还对我国小商品行业和企业的发展策略提出了独特的见

解。是小商品企业、小商品行业投资机构和研究机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目

前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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