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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介 

    红枣加工分粗加工和深加工。粗加工就是将原枣清洗后包装或将其经过清洗、烘炕、筛选

分级等流程后再包装，进入市场，主要包括鲜枣类和干制原枣类。深加工是相对粗加工而言

，是指红枣经过较复杂的加工或在其中加入一些辅助原料经过某种工艺流程加工而成的。目

前我国利用红枣为主要原料的深加工品有近百个品种，大体可以分为以下几类：果脯蜜饯类

、焦枣类、饮料冲剂类、糕片类、红枣酿制类、红枣精提类、红枣罐藏类、果酱类、药用类

等。中国作为世界上最大的枣树生产国和唯一的枣产品出口国，红枣及其加工品在国内消费

和外贸出口方面将迎来黄金期。未来国内、国际市场的需求将远远高于国内枣产量的增长，

但是我国红枣产业仍以销售干红枣为主，枣产品加工企业仍处在初级阶段，缺少高科技、高

附加值的产品。 

    红枣营养价值很高，是重要滋补食品和药用食品，又是食品工业的重要原料和出口食品，

近年来，全国枣产业发展迅速，枣树种植总面积超过250万公顷，占世界枣树种植总面积

的50%以上，总产量360多万吨，占世界总产量的1/3强。我国是世界上唯一红枣的出口国，在

相当长的一段时间内，我国在世界红枣生产和贸易中占有绝对统治地位。而我国目前人均鲜

枣只有0.3公斤。从市场需求看，现有产量远不能满足需要。国外由于没有枣原料，虽然有深

入的研究，但难以出现与枣相关的产品开发企业和产品。因此，在国际市场上，中国红枣产

品几无任何竞争的威胁。目前，国内红枣价格相对稳定，稳中有升是大趋势，从上世纪80年

代至今，红枣价格增长约10倍，但迄今尚未出现大规模积压，售价稳中有升。 

    红枣含有丰富的营养物质(氨基酸、维生素、矿物质元素)，是上等的滋补食品，同时在中医

药学上有很高实用价值。红枣中的许多营养成分如红枣多糖分子、芦丁、着色剂、膳食纤维

、环磷酸腺苷，提示了红枣深加工应向三个方面发展：一是复合饮料；二是食品、工业和化

妆品应用的着色剂或色素方向；三是向药品、保健品方向，对其进行深加工并与其他中草药

结合、研发生产具备防治心血管病、保肝解毒、糖尿病等方面的药品将最具潜力。随着社会

的进步人们越来越重视生活质量的提高，&ldquo;药补不如食补&rdquo;的观念和做法正深入人

心并日益流行，枣是药食同源的绝佳食品。枣类资源的开发利用，特别是大力研究开发适宜

于鲜食、初加工、深加工等不同用途的品种，无疑将丰富人们的膳食种类，给枣类产业带来

新的发展机会。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国家农业部、国家食品药品监督管理局、中国食品工业协会、中国果品流通协

会、中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量



资料和数据，客观、多角度地对中国红枣深加工产业进行了分析研究。报告对红枣深加工行

业市场发展状况、原材料供应状况、行业消费现状、企业竞争策略、企业发展策略以及行业

发展趋势进行了深入的分析。报告在总结中国红枣深加工行业发展历程的基础上，结合新时

期的各方面因素，对中国红枣深加工行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资

料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为红枣深加工企业在激烈的市场竞

争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行业研究规律、行

业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据。 
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