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二、说明、目录、图表目录

        2005年，第一款数码相框在中关村亮相，自此，国内数码相框行业正式建立，数码相框市

场飞速增长，业内专家对这一新兴市场兴奋的同时，由于处在市场发展初期，难免有一些人

仍对这一产品的功能特性以及发展走向存在着诸多认知误区。国内数码相框市场却是一个暗

藏玄机之地，其中的容量之大，未来前景之广，难以想象。数码相框市场现阶段尚处在发展

阶段，教育市场的重担任重而道远。如今，数码相机的普及与应用，让人们无时无刻不在实

现着留影梦想。2007年数码相机市场保有量1625万台，年销量近800万台，2008年数码相机中

国市场容量1000万台。如果每一台数码相机大概产生100张照片，2008年新购买数码相机的用

户就会产生10亿张数码照片。自然而然，能把这么多照片&ldquo;秀&rdquo;出来的数码相框，

则成为最好的工具。既能存储照片、又能展示照片，更重要的是，造型时尚多变、具备许多

附加功能的数码相框，在家居生活中也占有着一个重要的位置。数码相框绝对不会是过渡性

产品，更不会昙花一现。未来，数码相框将是家庭里除了TV、PC之后的第三块屏幕。中国有

几千万家庭，由此获得的数字又是十分惊人。

        除了用户需求的带动，大势所趋。第二个促动这块&ldquo;千亿大蛋糕&rdquo;的重要因素

则在于整个数码相框产业链的日渐成熟与完善。目前，在各个环节的产业供应中，都较以往

有了很大改观，首先，数码相框4：3专用屏幕出现，与数码相机的照片比例非常吻合，专为

数码相框而打造。其次，在主控芯片供应上，工厂数量也从2005年的五六家上升到如今的五

六十家；第三，在产品的外壳设计上，从原有的单一逐渐向多样化的个性化需求转变，由此

亦带动了成本的降低；此外，流水线也从千台提升到万台。而国内的数码相框品牌厂商数量

更是迅速增长，从2005年华旗爱国者一枝独秀到目前活跃的品牌数量已经超过50家。这一切

，无不向我们展示了中国数码相框产业的快速发展和成长，而这一产业上升的空间却依然非

常广阔。未来几年，数码相框的市场将处在逐渐走向成熟期的阶段，其产销量和市场需求依

然将保持大幅度的增长。2007年全球数码相框市场超过1000万台的销售量。2008年这一数据超

过3000万台，到2010年，将超过8000万台。而起步较晚的中国市场，在快速的腾飞过程中，将

紧跟这一步伐。

        作为一款新鲜时尚的电子产品，数码相框一直缺乏相应的产品标准，不过这种现状有望

在2010年得到彻底改善。我国数码相框行业标准起草筹备小组已经在京正式成立，数码相框

行业标准之路开始起航。国内的数码相框发展起步于2006年年底，最早是由飞利浦等国际品

牌从国外传入中国。开始是作为一种具有新、奇、特等特点的产品存在于电子消费市场。进

入2007年，国内品牌爱国者和国际品牌三星也先后加入到这个行业，推出了自己的产品，数

码相框也逐步开始走向大众市场。当时国产品牌的产品特点主要是功能多，除照片播放功能



外，还有万年历、时钟甚至是看电影等功能，走的是多媒体数码相框发展路线，国际品牌则

功能相对单一，但比较注重播放时的高品质画质。2008年，国内外越来越多的品牌开始进入

这一领域，并开始走向细分市场。随着市场逐渐升温，一些山寨数码相框也开始充斥市场。

从市场占有率来说，国内品牌目前占主导地位。但从产品特点来看，国际品牌和国内品牌各

有侧重。国内品牌开始更加注重产品的个性化和人性化，国际品牌则更注重产品外形的精致

等。目前数码相框市场国际品牌的产品比较贵，走的是高端市场路线，爱国者、佳的美等国

内品牌相对而言有一定的价格优势。同时，目前70%的数码相框产品属于礼品市场，国内品

牌在行业、渠道积累等方面也有优势。另一方面，由于数码相框的技术准入门槛较低，造成

大量山寨产品进入，整个市场开始显得有些混乱。使得消费者无法认识到什么样的数码相框

算好，市场急需行业标准来规范。从国际市场范围来看，数码相框产业目前尚无一个国际例

行的通用标准。所以标准的出台对于数码相框的良性发展非常重要。由于目前国内外厂商对

于数码相框的下一步发展趋势存在认识上的差异，具体标准的内容估计会被分解，推出单机

版、数码看板、网络化等不同产品的行业标准，最终形成一个数码相框的行业标准体系。

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化

部、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、国内外相关刊物杂志的基

础信息以及数码相框研究单位等公布和提供的大量资料，结合对数码相框相关企业的实地调

查，对我国数码相框行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投

资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了数码相框行业的前

景与风险。报告揭示了数码相框市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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