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一、报告报价

《2011-2015年中国度假市场全景评估及投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        度假旅游是利用假日外出以度假和休闲为主要目的和内容的，进行令精神和身体放松的

康体休闲方式。我国的度假历史也很早，早期的度假较典型的为皇家园林与私家园林式的旅

游度假区，如河北承德的避暑山庄，北京的颐和园等皇家园林，以及苏州、无锡等地的私家

园林，但度假的主体为极少部分帝王将相、皇亲国戚和社会名流。现代休闲度假则主要集中

在海滨、山地和温泉疗养地等，以避暑和修疗养为主要目的。

        中国产业信息网发布的《2011-2015年中国度假市场全景评估及投资前景研究报告》共十

一章。首先介绍了度假相关概述、中国度假市场运行环境等，接着分析了中国度假市场发展

的现状，然后介绍了中国度假重点区域市场运行形势。随后，报告对中国度假重点企业经营

状况分析，最后分析了中国度假行业发展趋势与投资预测。您若想对度假产业有个系统的了

解或者想投资度假行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 度假产业相关概述 

第一节 旅游产业 

一、旅游产业特点 

1、综合性 

2、关联性 

3、敏感性 

4、季节性 

二、旅游业发展类型 

三、旅游业价值链分析 

第二节 度假产业 

一、度假产业特征 

二、度假区类型及功能 

三、度假产业链分析 

四、度假旅游兴起 

五、度假旅游发意义分析 

第二章 世界度假行业运行形势分析



第一节 世界度假行业发展历程综述 

一、度假最先在欧美国家成为主导旅游产品 

二、亚太经济的发展促使亚太地区度假的发展 

三、度假内容逐渐趋向多样化发展 

四、早期的度假是贵族的活动 

五、中产阶级规模的扩大促进度假产业的发展 

第二节 世界度假行业运行新态分析 

一、跨国度假倍受推崇 

二、世界主要度假区一般以中高档居多 

三、海滨度假是国际度假的主流 

四、分时度假在欧美发展成熟 

五、主要度假旅游国家的发展现状 

第三节 2011-2015年中国度假产业发展趋势分析

一、主题度假形式受到青睐 

二、突出地方特色文化 

三、追求康体保健功能 

四、度假形式趋向多样化 

五、度假游客大多以家庭为基本单元 

六、旅游度假业向国际一体化进程发展 

第三章 国外度假产品模式分析

第一节 别墅式度假区 

一、别墅式度假区内的建筑以别墅为主 

二、别墅式度假区选址不受地理特征和旅游资源的限制 

三、项目特色 

四、别墅式度假区的投入资金主要用在土地投资上 

五、管家式服务，带来一批家政就业岗位 

第二节 小型豪华度假区 

第三节 室内水上乐园度假酒店 

一、室内水上乐园度假酒店的发展背景 

二、发展现状及趋势 

三、市场表现 

四、投资趋势 



第四章 中国度假产业运行环境分析

第一节 国内度假经济环境分析

一、GDP历史变动轨迹分析

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2011年中国度假经济发展预测分析

第二节 中国度假行业政策环境分析

第五章 中国度假产业发展新形态分析 

第一节 中国度假产业发展历程 

一、园林式度假场所 

二、疗养院 

三、大众化休闲度假获得快速发展 

第二节 中国度假市场需求分析 

一、我国旅游业从简单的观光旅游转向休闲度假 

二、我国度假业向大众化普及阶段发展 

三、夫妇带未成年小孩式的家庭成为度假人群主流 

四、自己驾车成为新的主流出行方式 

五、中国居民度假频率相对较少 

六、度假时间集中在节 假日 

七、度假消费能力分析 

第三节 中国度假市场供给分析 

一、我国度假产品的国际化程度 

二、我国度假产品多为中高端定位 

三、我国度假区中湖泊型度假区占有很大比重 

四、湖泊型度假区主要集中在长江中下游地区 

五、网络度假产品的出现 

六、目前中国度假供给市场存在的多种问题 

第四节 未来中国度假产业发展趋向探析 

一、度假区市场定位更加理性 

二、度假区功能将多元化 

三、青少年度假市场将成为一个新的开发市场 

四、度假区的文化内涵将被提高 

五、各度假区将会因地制宜，积极创新，突出自身的特色 



六、适应人口老龄化趋势，度假区服务必须考虑老年人需求 

七、产品服务创新、资源深层次开发是长期发展动力 

第六章 中国旅游地产运行状况分析 

第一节 中国旅游地产的发展现状分析 

一、创新旅游地产以度假的理念开发地产 

二、我国旅游地产发展呈现的问题分析 

三、旅游地产充分发展的&quot;瓶颈&quot;因素分析 

四、旅游房地产的发展空间分析 

第二节 旅游地产发展态势分析 

一、旅游地产是房地产业发展战略的新定位 

二、旅游地产进入快速发展阶段 

三、城市旅游地产投资情况 

四、中部旅游地产调查 

第三节 多角度分析旅游房地产业发展机遇 

一、从资本市场分析 

二、从社会角度分析 

三、从政策法规角度分析 

第七章 中国度假产业细分市场运行新格局分析

第一节 中国旅游度假市场运行探析 

一、旅游度假市场相关概述 

二、旅游度假市场需求状况 

1、中国人民有着传承的对自然山水、历史古迹的向往 

2、我国内陆居民向往海滨观光 

3、国际游客憧憬自然景色、文化遗产 

4、我国大部分省份游客结构为金字塔型，大众消费者居多 

5、中高层消费者对旅游度假产品也有着旺盛需求 

三、旅游度假市场供给状况 

1、旅游度假产品整体供给较为充足 

2、观光旅游景点纷纷向旅游度假区转型 

3、旅游度假区将撬动高端客源市场 

4、海南、珠三角和长三角仍是我国旅游度假的中心 

第二节 中国休闲度假市场运行分析



一、休闲度假市场简述 

二、休闲度假市场需求状况 

1、我国休闲度假业的市场发展空间广阔 

2、国民对休闲度假的整体认知度还较低 

3、大众的休闲度假形式趋向多样化 

4、近城休闲度假成为中国居民的喜好 

5、针对大众消费群体的农业休闲游成为新时尚 

三、休闲度假市场供给状况 

1、休闲度假产业吸引了众多参与主体 

2、各地区纷纷提出开发休闲度假产品规划 

3、休闲度假产品模仿现象严重，缺乏精品 

4、国外著名旅游企业加快中国市场布局 

5、市场供给休闲度假产品逐步丰富 

6、杭州举办世界休闲博览会，传播休闲度假理念 

第三节 中国商务度假市场运行分析

一、商务度假市场运行特点分析 

二、商务度假市场需求状况 

1、商务度假市场容量已发展到一定规模 

2、商务度假市场发展的保障性较高 

3、商务度假游客的平均消费能力较强 

4、国内企业对商务度假有着旺盛需求 

5、开展奖励旅游的公司主要来自高利润行业 

三、商务度假市场供给状况 

1、国内许多城市竞相发展商务度假市场 

2、市场缺乏细分，个性化产品服务不足 

3、产业发展缺乏专业人员和信息来源 

4、过分重视国际商务度假市场，忽略国内商务度假市场 

5、全球旅游业界在华争抢会展及奖励旅游&quot;蛋糕&quot; 

6、市场供给产品趋向多样化 

第八章 国内外度假区案例分析

第一节 赌城-拉斯维加斯 

一、基本概况 



二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第二节 东南亚度假岛屿 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第三节 国家级旅游度假区 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第四节 珠海御温泉度假村 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第五节 江苏茅山度假区 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第六节 深圳华侨城 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第七节 韦伯斯顿湖泊学识悠闲村 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 



四、发展战略分析 

第八节 上海泰国养生农庄 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第九章 国内外度假区开发企业案例分析 

第一节 地中海俱乐部 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第二节 美国拉斯维加斯金沙集团 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第三节 北京中安达度假服务有限公司 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第四节 杭州宋城集团 

一、基本概况 

二、发展模式 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第十章 2011-2015年中国度假产业前景与趋势分析

第一节 2011-2015年中国度假行业发展前景分析 

一、中国海滨度假旅游前景广阔 

二、由旅游消费趋势解析旅游度假地产发展前景 

三、农庄度假前景分析 



第二节 2011-2015年中国度假行业发展趋势分析 

一、金融危机下休闲度假市场发展趋势 

二、九大度假潮流趋势解析 

三、旅游度假区的发展趋势 

第三节 2011-2015年中国度假市场盈利预测分析 

第十一章 2011-2015年中国度假产业投资战略分析 

第一节 2011年中国度假产业投资概况 

一、度假产业投资特性分析 

二、度假产业投资政策分析 

第二节 2011-2015年中国度假行业投资机会分析 

一、中国度假产业投资热点分析 

二、与产业政策调整相关的投资机会分析 

第三节 2011-2015年中国度假行业投资风险分析

一、宏观调控政策风险 

二、市场竞争风险 

三、市场运营机制风险 

四、金融风险 
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