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二、说明、目录、图表目录

       汽车音响从家用音响发展起来，从AM收音机到AM/FM收音机，再有磁带收音机，现在发

展到CD机、MD机、电视机、DVD机。总之随着家用音响的发展，汽车音响已发展到多功能

、数字化、高性能、大功率，越来越接近家用音响的效果。在不久的将来，成熟的硬盘播放

器将是DVD的替代品，ipod不仅成为主流，更有可能成为主宰，有的新车、新主机已加配

了ipod等接口，便是一个有力的佐证。随着我国汽车音响行业运行下游需求市场的不断扩大

以及出口增长，我国汽车音响行业运行迎来一个新的发展机遇。

       中国产业信息网发布的《2011-2015年中国汽车音响市场行情动态与投资战略咨询报告》共

十四章。首先介绍了汽车音响行业基本概述、中国汽车音响行业市场运行环境等，接着分析

了中国汽车音响行业发展的现状，然后介绍了中国汽车音响行业竞争态势。随后，报告对中

国汽车音响行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国汽车音响行业发展趋势与投资

预测。您若想对汽车音响产业有个系统的了解或者想投资汽车音响行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 汽车音响行业基本概述 

第一节 汽车音响概述 

一、汽车音响的特点分析 

二、汽车音响与家庭音响的不同 

三、汽车音响的升级 

第二节 汽车音响的分类 

一、按汽车出厂时的时间分 

二、按汽车音响品牌的地域分 

三、按汽车音响厂家生产专一性分 

第三节 汽车音响的组成部分 

一、主机 

二、功放（功率放大器） 

三、扬声器 

四、其他部分 



第二章 2010年中国汽车音响行业市场运行环境分析

第一节 2010年中国宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2011年中国宏观经济发展预测分析

第二节 2010年中国汽车音响行业市场政策环境分析

一、《汽车产业发展政策》

二、汽车改装法规规定

三、进出口政策分析

第三节 2010年中国汽车音响行业市场社会环境分析

第三章 2010年世界汽车音响行业市场运行状况分析

第一节 2010年世界汽车音响行业发展概况

一、美式汽车音响 

二、高保真欧洲汽车音响 

三、发展迅速的日本汽车音响

第二节 2010年世界汽车音响市场动态分析

一、国外汽车音响的特点及现状简介

二、国外汽车音响的新技术

三、全球汽车音响产业转移到中国

四、世界主要国家汽车音响产业分析

第三节 2011-2015年世界汽车音响市场发展趋势分析

第四章 2010年世界汽车音响产品优势企业发展战略分析

第一节 美国Rockford Fosgate

一、公司基本概况 

二、在华销售情况 

三、公司国际化战略发展分析

第二节 美国Audio Control

一、公司基本概况 

二、在华销售情况 

三、公司国际化战略发展分析

第三节 日本JVC

一、公司基本概况 



二、在华销售情况 

三、公司国际化战略发展分析

第四节 日本先锋音响公司

一、公司基本概况 

二、在华销售情况 

三、公司国际化战略发展分析

第五节 英国曼琴MACROM

一、公司基本概况 

二、在华销售情况 

三、公司国际化战略发展分析

第六节 德国蓝宝

一、公司基本概况 

二、在华销售情况 

三、公司国际化战略发展分析

第七节 法国FOCAL

一、公司基本概况 

二、在华销售情况 

三、公司国际化战略发展分析

第八节 马来西亚NTC集团

一、公司基本概况 

二、在华销售情况 

三、公司国际化战略发展分析

第五章 2010年中国汽车音响行业发展形势分析

第一节 2010年中国汽车音响行业发展概况 

一、中国汽车音响成功进入国际汽车产业链

二、世界汽车音响产业逐步转移到中国

三、中国汽车产业引领汽车音响迅速发展

四、汽车音响产业带火元器件产业发展

第二节 2010年中国汽车音响改装行业发展分析

一、汽车音响改装的原则分析 

二、汽车音响改装市场的三个价位 

三、汽车音响改装技术市场解析 



四、汽车音响改装行业的瓶颈分析 

五、汽车音响改装行业期待和谐发展

第三节 2010年中国汽车音响产业发展中存在的问题分析

一、中国汽车音响行业发展不平衡

二、中国中小汽车音响企业面临的困境

三、汽车音响的销售困难分析

四、国内大部分汽车音响生产企业是元器件的组装商

第四节 2010年中国汽车音响业的发展策略分析

一、汽车音响产业发展战略分析

二、中国汽车音响产业的经营对策

三、完善中国汽车行业法律法规的建议

第六章 2010年中国汽车音响市场运行态势分析

第一节 2010年中国汽车音响市场发展概况分析

一、汽车音响市场呈现&ldquo;三分天下&rdquo;的局面

二、汽车音响成为市场热点

三、汽车音响市场存在分水岭

第二节 2010年中国汽车音响市场品牌发展分析

一、市场占有率分析

二、品牌发展特点分析

三、品牌发展存在的问题分析

第三节 2010年中国汽车音响市场消费者满意度分析 

一、产品消费现状 

二、消费者认知度 

三、消费者信息渠道 

四、消费者购买原因及参考因素

第七章 2008-2010年中国家用音响设备制造行业主要数据监测分析

第一节 2008-2010年中国家用音响设备制造行业总体数据分析

一、2008年中国家用音响设备制造行业全部企业数据分析

二、2009年中国家用音响设备制造行业全部企业数据分析

三、2010年中国家用音响设备制造行业全部企业数据分析

第二节 2008-2010年中国家用音响设备制造行业不同规模企业数据分析

一、2008年中国家用音响设备制造行业不同规模企业数据分析



二、2009年中国家用音响设备制造行业不同规模企业数据分析

三、2010年中国家用音响设备制造行业不同规模企业数据分析

第三节 2008-2010年中国家用音响设备制造行业不同所有制企业数据分析

一、2008年中国家用音响设备制造行业不同所有制企业数据分析

二、2009年中国家用音响设备制造行业不同所有制企业数据分析

三、2010年中国家用音响设备制造行业不同所有制企业数据分析

第八章 2010年中国汽车音响市场销售渠道分析 

第一节 2010年中国汽车用品销售渠道分析 

一、汽车用品渠道经销商分析 

二、汽车用品行业的宣传渠道概括 

三、汽车用品业的4P营销组合分析 

四、汽车用品行业连锁经营解析 

五、汽车用品连锁店经营模式的应用 

第二节 2010年中国汽车用品4S店的营销模式分析 

一、汽车用品4S店的经营状况 

二、汽车用品店4S经营的优势 

三、汽车用品经销商的4S店战略 

四、汽车用品经销商利用4S店渠道的案例分析 

第三节 2010年中国汽车音响营销分析 

一、汽车音响市场营销行为亟待规范 

二、汽车音响营销渠道存在病变 

三、未来汽车音响终端营销新模式分析 

四、雷诺汽车音响营销新模式借鉴 

第九章 2010年中国汽车音响主要组成部分发展情况分析

第一节 主机

一、主机的细分 

二、主机的参数 

三、主机的主要技术

四、2010年中国汽车音响主机市场现状分析

第二节 功放

一、功放的主要性能

二、功放的分类



三、功放的基本设置功能

四、2010年中国汽车音响功放IC市场需求扩大

第三节 扬声器

一、扬声器的作用

二、扬声器的种类

三、扬声器的主要指标

四、2010年中国汽车扬声器市场现状分析

第十章 2010年中国汽车音响行业竞争态势分析

第一节 2010年国外企业抢占中国市场的形势分析

一、外资品牌强势进入中国汽车音响市场

二、外企争相抢食中国汽车音响市场份额

三、欧洲汽车音响进驻中国市场

四、日本澳德巴克斯进入中国市场

五、雷诺在中国的销售重点转移到汽车音响

第二节 2010年中国汽车音响市场竞争现状分析

一、汽车音响市场开始自主品牌化竞争

二、国产品牌争霸汽车音响市场

三、本土汽车音响品牌占国内市场三成

四、汽车音响企业一体机同质竞争分析

第三节 2010年中国汽车音响竞争策略分析

一、品牌、渠道、服务 

二、国产汽车音响面临竞争的出路 

三、汽车音响企业应对价格竞争的策略 

四、抓住汽车音响行业的售后市场 

第十一章 2010年中国汽车音响优势企业竞争力分析

第一节 上海飞乐音响股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析



第二节 现代高新电子（天津）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 先锋电子科技(上海)有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 厦门建松电器有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 德尔福电子（苏州）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 西门子威迪欧汽车电子(惠州)有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析



四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 肇庆市万亚电子科技有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第八节 惠州华阳通用电子有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第九节 江苏天宝汽车电子有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十节 东莞裕佳电子有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十二章 2010年中国汽车用品产业运行动态分析



第一节 2010年中国汽车用品产业运行综述

一、中国汽车用品行业运行特点分析

二、汽车用品行业主要细分市场点评

三、金融危机下汽车用品行业开辟流通新渠道

四、中国汽车用品经销商分析

五、电子商务在汽车用品传统渠道中的应用

第二节 2010年中国汽车用品市场分析

一、中国汽车用品市场正向规模化及连锁经营发展

二、中国汽车用品市场纺织品需求量大

第三节 2010年汽车用品产业的问题分析

一、中国汽车用品市场中的问题

二、汽车用品经销商建立终端面临的挑战

三、中国汽车用品市场存在风险分析

四、中国汽车用品交易市场的缺陷分析

五、谨防汽车用品市场热伤风

第四节 2010年促进汽车用品产业发展的对策

一、着眼文化和品牌

二、倡导车主明白消费

三、找准门道

四、通路与产品服务并重

五、打造区域强势

第十三章 2010年中国汽车行业发展形势分析

第一节 2010年中国汽车市场发展情况分析

一、中国汽车消费进入新阶段 

二、中国二手车市场发展分析 

三、节能与新能源汽车研发及产业化情况分析

四、众车企分抢市场状况分析 

第二节 2010年中国汽车市场保有量分析

第三节 2007-2010年中国汽车市场动态分析

一、2007-2010年中国汽车产量统计分析

二、中国汽车市场需求量分析

第四节 2010年中国汽车行业面临的问题及对策分析 



一、中国汽车行业政府多重管理 

二、中国汽车业发展问题分析 

三、中国与汽车强国的差距分析 

四、中国汽车自主品牌发展特点分析

第十四章 2011-2015年中国汽车音响行业发展趋势与投资预测分析

第一节 2011-2015年中国汽车用品主要产品发展展望分析

一、中国汽车电子行业商机巨大

二、中国车载冰箱市场前景看好

三、车载电视市场发展前景良好

四、中国车载导航产品发展潜力大

五、安全系统将成为汽车用品市场主流

第二节 2011-2015年中国汽车音响发展趋势分析 

一、中国汽车音响发展前景广阔

二、中国汽车音响市场发展的四大趋势分析

三、中国汽车音响行业整体趋势分析

第三节 2011-2015年中国汽车音响业技术发展走向分析 

一、汽车音响的发展走向 

二、数码与传统的融合 

三、硬盘将进入汽车音响 

四、汽车音响技术的发展分析

第四节 2011-2015年中国汽车音响市场发展趋势分析

一、2011-2015年中国汽车音响市场产销预测分析

二、2011-2015年中国汽车音响市场进出口预测分析

第五节 2011-2015年中国汽车音响市场投资机会分析

第六节 2011-2015年中国汽车音响市场投资风险分析

第七节 2011-2015年中国汽车音响市场发展策略分析

一、加强汽车音响产品技术研发，提升核心竞争能力，打造强大的民族品牌

二、厂家应重视汽车音响后装市场，尤其要加强对OES市场的竞争

三、细分市场采取不同经营战略

第八节 专家投资建议
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