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二、说明、目录、图表目录

        &rarr;内容简介

        目前，植物蛋白饮料已经成为饮料市场上不可或缺的一员，豆制饮品、椰汁、杏仁露、

核桃露等各种植物蛋白饮料不断涌现，市场对植物蛋白饮料未来发展持乐观态度，我国饮料

行业协会也建议将&ldquo;植物蛋白饮料&rdquo;、&ldquo;果汁及蔬菜饮料&rdquo;、&ldquo;谷

物饮料&rdquo;一同作为鼓励发展的产业。植物蛋白饮料市场呈现的新蓝海让所有企业都跃跃

欲试。2011年1月初，湖北金龙泉集团60亿元投资蛋白饮料，开始走上多元化扩张之路；3月

份保健酒领域一线品牌椰岛集团携新品&ldquo;椰浓&rdquo;椰汁亮相春交会，进军植物蛋白饮

料行业；4月份，全球食品巨头雀巢收购银鹭食品60%股权，进军蛋白饮料市场。现阶段饮料

市场上，瓶装水、茶饮料、碳酸饮料等各大饮料细分市场均呈现寡头垄断局面，而植物蛋白

饮料市场上目前竞争并不激烈，尚未形成一个占绝对优势的品牌，市场空间和发展潜力巨大

。因此，相对瓶装水、果汁饮料等其他细分饮料行业而言，植物蛋白饮料这个新蓝海必然成

为各大企业追逐耕耘的发展领域。

        那植物蛋白饮料是否真的能成为下一个茶饮料呢？与茶饮料和果汁饮料相比，植物蛋白

饮料目前的市场规模仍然相差甚远。就承德露露和椰树两个植物蛋白饮料领先品牌而言，多

年来两者销售规模上升的空间较小，基本上徘徊在10亿元左右，这样的发展现状也让我们看

到了植物蛋白饮料行业飞速发展的重重困难。分析其原因主要归结于以下几点。首先，产品

定位不精准，未起到引导消费者需求、打动消费者的效果。各大品牌无一不把产品定位为美

容、营养功效上，却未提炼出产品的真正卖点，这么多年来几乎没有一句能够让消费者记住

的广为流传的宣传口号。其次，产品过于单一，不仅表现在产品品种、产品口味等上，还表

现在产品包装材质、包装容量上。第三，渠道表现力弱，植物蛋白饮料的有效网点覆盖率

在40%以下，终端市场出现率较低。当然，随着人们生活水平和健康意识的提高，植物蛋白

饮料未来发展前景仍然乐观。在行业和政策的助力下，植物蛋白饮料的空间是显而易见的，

受西方饮食习惯的影响，牛奶、豆制饮品、谷物饮品也成了国人的早餐桌上的必备品，乳品

危机事件之后，植物蛋白饮料更是受到前所未有的追捧，而在国家发改委的《2008产业结构

调整目录》中，中国饮料行业协会建议将&ldquo;植物蛋白饮料&rdquo;、&ldquo;果汁及蔬菜

汁饮料&rdquo;、&ldquo;谷物饮料&rdquo;一同作为鼓励发展的产业。在中国饮料工业协

会&ldquo;十二五&rdquo;规划中，我们可以看到这样的描述：&ldquo;未来五年，蛋白饮料的

发展势头迅猛，比重将有所提高，以椰子、大豆、花生、杏仁、核桃、等植物果仁、果肉为

原料的植物蛋白饮料或将迎来高速发展期。&rdquo;

        本报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、国家发



改委、中国饮料工业协会、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及植物蛋

白饮料行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界植物

蛋白饮料行业整体发展大势，对中国植物蛋白饮料行业的发展情况、经济运行数据、市场供

需、进出口状况、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来植物蛋白饮料行业发

展的趋势及前景进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了植物蛋白饮

料行业今后的发展与投资策略，为植物蛋白饮料生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争

中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。
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