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二、说明、目录、图表目录

       目前全国生产月饼的企业(含酒楼、饭店)已达上万家，近年来还有不少糕点、饼干企业进

入月饼行业。2010年全国月饼年产量超过25万吨，销售额超过150亿元，年均递增速度在5%以

上，行业主要骨干企业和地方知名品牌企业年平均递增速度超过15%，年生产量在千吨以上

的企业超过五十家。由于原料的大幅上涨，2010年月饼涨价10%左右。2010年上半年，各种原

料上涨势头明显。制作莲蓉用的莲子，价格比2009年上涨了近2.5倍。而月饼中不可缺少的原

料糖，价格也有近4成左右的上涨。2009年是3900元/吨，2010年则是5200元/吨左右。不仅是原

料，月饼的包装材料的价格也同比上涨了15%到20%。随着人们生活水平的不断提高，健康状

况的不断下降，以及消费者健康意识的不断加强，如何在变化莫测、日新月异的月饼市场中

抢占自己的一席之地，还着实的需要下一番功夫。国内月饼市场，必将顺应食品健康化的大

趋势，朝着低糖、低脂、低热、低盐的健康化方向发展，而差异化、功能化、高端化的月饼

产品，也将逐渐代替传统的月饼，占据可观的市场份额。当前，&ldquo;低糖、低热、低脂、

低盐&rdquo;的健康化食品已逐渐成为整个食品市场发展的大趋势。而作为月饼行业，低糖、

无糖月饼也必定成为中秋节期间一道亮丽的风景。

       中国月饼生产企业在面临机遇的同时，也碰到了严峻的挑战。市场上主要表现在竞争激烈

、新品出炉、品牌建立三个方面。目前，中国中秋月饼市场的消费潜力在150亿元-200亿元之

间，巨大的市场潜力引发了激烈的市场竞争。近年来，月饼生产企业的规模都在逐步扩大，

设备和技术也在不断更新，月饼的产业集中度逐步提高，一些小型企业及作坊式工厂不断被

淘汰出局。面对市场竞争的白热化，厂方开始对市场细分，产品创新，针对不同的市场受众

，生产不同的产品，并且在焙烤工艺上也不断推陈出新，就月饼品种来说，注重口味创新、

健康营养的月饼更受消费者欢迎，越来越多的月饼采用了天然植物作为馅料的原料，如绿茶

、紫薯、芝麻和玫瑰花瓣等。2008年，中国月饼市场中仅有部分知名品牌企业产销量上升，

增幅在6%以上，月饼市场销售额也仅有125亿元左右，而整个烘焙行业呈现出市场销售平淡

、销售高峰期缩短等特点。而2009年，全国月饼总产量高达25万吨，销售额也仅超过150亿元

。月饼市场的蛋糕就这么大，市场份额就这么多，作为月饼生产商，如何在这有限的市场中

，多争取一些市场份额，多分得一块业绩蛋糕呢？

       中国产业信息网发布的《2012-2016年中国月饼行业市场专项调研及发展趋势研究报告》在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家食

品药品监督管理局、中国食品工业协会、中国焙烤食品糖制品工业协会、中国经济景气监测

中心、、国内外相关刊物杂志的基础信息以及月饼研究单位等公布和提供的大量资料，结合

对月饼相关企业的实地调查，对我国月饼行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利



水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析

了月饼行业的前景与风险。

       本月饼市场调查报告，揭示了月饼市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 全球月饼行业发展分析 

第一节 2010年全球月饼市场分析 

一、全球金融危机对月饼业影响 

二、全球烘焙行业市场发展分析 

三、国际市场焙烤添加剂的发展 

四、国外焙烤食品行业发展趋势 

第二节 2011年全球月饼市场分析 

一、2011年国外月饼市场新规 

二、2011年国外月饼市场分析 

三、2011年禁止月饼进口国家 

四、2011年允许月饼进口国家 

第三节 部分 国家地区月饼行业发展状况 

一、2010-2011年美国月饼行业发展分析 

二、2010-2011年欧洲月饼行业发展分析 

三、2010-2011年日本月饼行业发展分析 

第二章 我国月饼行业发展现状 

第一节 我国月饼行业发展现状 

一、月饼行业品牌发展现状 

二、月饼行业消费市场现状 

三、月饼产品质量情况分析 

四、我国月饼市场走向分析 

第二节 我国月饼行业发展状况 

一、2009年中国月饼行业发展回顾 

二、2009年月饼行业发展情况分析 

三、2009年我国月饼市场特点分析 

四、2010年我国月饼市场发展分析 

第三节 中国月饼行业供需分析 



一、2008年中国月饼市场供需平衡分析 

二、2009年中国月饼市场需求情况分析 

三、2009-2010年中国月饼市场需求结构分析 

四、2010年中国月饼礼盒市场需求分析 

五、2010年中国月饼市场需求规模分析 

第三章 中国月饼行业经济运行分析 

第一节 2009-2010年月饼行业运行情况分析 

一、2009年月饼行业经济指标分析 

二、2010年月饼行业经济指标分析 

第二节 2009-2010年月饼行业产量分析 

一、2009年我国月饼产品产量分析 

二、2010年我国月饼产品产量分析 

第三节 2009年月饼行业进出口分析 

一、2008-2009年月饼行业进出口数据统计 

二、2008-2009年月饼行业进口总量及价格 

三、2008-2009年月饼行业出口总量及价格 

四、2010-2015年月饼进出口态势展望 

第四章 中国月饼消费市场分析 

第一节 月饼市场消费需求分析 

一、2010年月饼消费市场调查 

二、2011年月饼消费市场调查 

三、2011年月饼销售渠道调查 

第二节 2010年月饼消费市场状况分析 

一、基本情况 

二、调查分析 

三、研究结论 

第三节 2011年月饼行业产品的品牌市场调查 

一、消费群体构成 

二、消费者偏好调查 

三、月饼馅料偏好调查 

四、消费者关注的因素 

五、用于购买月饼的费用 



六、消费者购买月饼的用途 

七、消费者月饼品牌认知度调查 

第五章 中国月饼行业区域市场分析 

第一节 华北地区月饼行业分析 

一、2011年北京月饼市场现状分析 

二、2011年天津月饼市场现状分析 

三、2011年河北月饼市场现状分析 

四、2011年内蒙月饼市场现状分析 

第二节 东北地区月饼行业分析 

一、2011年沈阳月饼市场现状分析 

二、2011年长春月饼市场现状分析 

三、2011年大连月饼市场现状分析 

四、2011年锦州月饼市场现状分析 

第三节 华东地区月饼行业分析 

一、2011年上海月饼市场现状分析 

二、2011年台州月饼市场现状分析 

三、2011年宁波月饼市场现状分析 

四、2011年九江月饼市场现状分析 

第四节 华南地区月饼行业分析 

一、2011年广州月饼市场现状分析 

二、2011年深圳月饼市场现状分析 

三、2011年南宁月饼市场现状分析 

四、2011年福州月饼市场现状分析 

第五节 华中地区月饼行业分析 

一、2011年武汉月饼市场现状分析 

二、2011年长沙月饼市场现状分析 

三、2011年郑州月饼市场现状分析 

四、2011年洛阳月饼市场现状分析 

第六节 西南地区月饼行业分析 

一、2011年成都月饼市场现状分析 

二、2011年重庆月饼市场现状分析 

三、2011年贵阳月饼市场现状分析 



四、2011年昆明月饼市场现状分析 

第七节 西北地区月饼行业分析 102

一、2011年西安月饼市场现状分析 

二、2011年宁夏月饼市场现状分析 

三、2011年甘肃月饼市场现状分析 

四、2011年新疆月饼市场现状分析 

第六章 月饼行业投资与发展前景分析 

第一节 2010年月饼行业投资情况分析 

一、中秋月饼与价值投资 

二、2010年月饼行业投资情况分析 

三、2012-2016年焙烤食品投资及前景 

第二节 月饼行业发展前景分析 

一、我国月饼企业发展前景分析

二、我国月饼市场投资机会分析 

三、四川月饼行业发展机遇分析 

四、月饼包装盒的开发商机分析 

第七章 月饼行业竞争格局分析 

第一节 月饼行业竞争结构分析 

一、行业内现有企业的竞争 

二、新进入者的威胁 

三、替代品的威胁 

四、供应商的讨价还价能力 

五、购买者的讨价还价能力 

第二节 月饼行业集中度分析 

一、行业集中度分析 

二、区域集中度分析 

三、品牌集中度分析 

第三节 月饼行业主要企业竞争力分析 

一、主要月饼企业竞争力分析 

二、中山月饼企业竞争力分析 

三、月饼企业竞争力提升策略 

第四节 月饼行业竞争格局分析 



一、月饼市场竞争格局分析 

二、2011年月饼市场竞争分析 

三、2011年网上市场竞争分析 

四、2011年中端市场竞争分析 

五、2011年替代产品竞争分析 

六、2012-2016年主要月饼企业动向 

第八章 2010-2016年中国月饼行业发展形势分析 

第一节 月饼行业发展概况

一、月饼行业发展特点分析

二、月饼行业总产值分析 

三、月饼行业技术发展分析 

第二节 2010-2011年月饼行业市场情况分析 

一、月饼行业市场发展分析 

二、月饼市场存在的问题 

三、月饼市场规模分析 

第三节 2010-2011年月饼产销状况分析 

一、月饼产量分析 

二、月饼产销分析 

三、月饼产能分析 

第四节 2010-2016年中国月饼行业发展形势分析 

一、2010-2011年中国月饼行业发展形势分析 

二、2012-2016年中国月饼行业监管形势分析 

三、2012-2016年中国月饼行业出口形势分析

第九章 中国月饼行业整体运行指标分析 

第一节 2010-2011年中国月饼行业总体规模分析 

一、企业数量结构分析 

二、行业从业人员人数 

第二节 2010-2011年中国月饼行业产销分析 

一、行业产成品情况总体分析 

二、行业产品销售收入总体分析 

第三节 2010-2011年中国月饼行业财务指标总体分析 

一、行业盈利能力分析 



二、行业偿债能力分析 

三、行业营运能力分析 

四、行业发展能力分析 

第十章 月饼行业赢利水平分析 

第一节 成本分析 

一、2010-2011年月饼原材料价格走势 

二、2010-2011年月饼原材料供应情况 

三、2010-2011年月饼行业人工成本分析 

第二节 盈利水平分析 

一、2010-2011年月饼行业价格走势 

二、2010-2011年月饼行业价格监管 

三、2010-2011年月饼行业盈利水平 

第十一章 月饼行业盈利能力分析 

第一节 2009-2010年中国月饼行业利润总额分析 

一、利润总额分析 

二、不同规模企业利润总额比较分析 

三、不同所有制企业利润总额比较分析 

第二节 2010-2011年中国月饼行业资产负债率 

一、资产负债率分析 

二、不同规模企业资产负债率比较分析 

三、不同所有制企业资产负债率比较分析

第三节 2010-2011年中国月饼行业产值利税率分析 

一、产值利税率分析 

二、不同规模企业产值利税率比较分析

三、不同所有制企业产值利税率比较分析 

第四节 2010-2011年中国月饼行业资金利税率分析 

一、资金利税率分析 

二、不同规模企业资金利税率比较分析 

三、不同所有制企业资金利税率比较分析 

第十二章 月饼重点企业发展分析

第一节 安琪 

一、企业概况 



二、生产分析 

三、行业地位

第二节 荣华 

一、企业概况 

二、品牌发展 

三、发展状况 

第三节 元祖 

一、企业概况 

二、经营策略 

三、2010年经营状况 

第四节 杏花楼 

一、企业概况 

二、企业发展 

三、2010年经营状况 

第五节 美心 

一、企业概况 

二、品牌发展 

三、2010年经营状况 2

第六节 华美 

一、企业概况 

二、企业优势 

三、2010年经营状况 

第七节 好利来 

一、企业概况 

二、2010年发展状况 

三、业务拓展策略 

第八节 利口福 

一、企业概况 

二、经营理念 

三、经营策略 

第九节 米旗 

一、企业概况 



二、经营理念 

三、2010年发展状况 

第十节 麦趣尔 

一、企业概况 

二、企业规模 

三、发展展望 

第十三章 月饼行业投资策略分析 

第一节 行业发展特征 

一、行业的周期性 

二、行业的区域性 

第二节 行业投资形势分析 

一、行业发展格局

二、行业进入壁垒 

三、行业利润率 

第三节 月饼行业投资战略研究 

一、技术开发战略 

二、产业战略规划 

三、业务组合战略 

四、营销战略规划 

五、区域战略规划 

第十四章 月饼行业投资风险预警 

第一节 月饼行业投资环境分析 

一、月饼行业经济环境分析

二、月饼行业社会环境分析 

第二节 影响月饼行业发展的主要因素 

一、月饼行业影响因素分析 

二、月饼市场涨价因素分析 

三、月饼出口影响因素分析 

第三节 2012-2016年中国月饼行业投资风险分析 

一、月饼业风险性 

二、经济波动风险 

三、原材料价格上涨的风险 



四、市场风险分析 

五、管理风险分析 

第十五章 月饼行业发展趋势分析 

第一节 2012年月饼行业市场趋势预测 

一、2012年月饼行业市场规模及空间预测 

二、2012年月饼行业产品质量及包装预测

三、2012年月饼行业产品开发及口味预测 

四、2012年月饼行业市场竞争及渠道预测 

五、2012年月饼行业文化及创新趋势预测 

第二节 2012-2016年月饼行业发展趋势 

一、2012-20156年月饼产品市场竞争趋势 

二、2012-2016年月饼行业渠道趋势预测 

三、2012-2016年月饼包装行业发展趋势 

四、2012-2016年月饼产品健康时尚趋势 

五、2012-2016年月饼行业发展方向分析 

第十六章 2012-2016年月饼企业管理策略建议 

第一节 市场策略分析 

一、价格策略分析 

二、产品定位策略分析 

三、企业宣传策略分析 

第二节 零售终端营销策略 

一、在连锁超市中的地位

二、在连锁超市中的经营难题 

三、终端营销策略分析 

第三节 提高月饼企业竞争力的策略 

一、提高中国月饼企业核心竞争力的对策 

二、影响月饼企业核心竞争力的因素及提升途径 

三、提高月饼企业竞争力的策略 

第四节 对我国月饼品牌的战略思考 

一、月饼品牌的特性和作用 

二、月饼品牌价值战略研究 

三、我国月饼品牌竞争趋势 



四、月饼企业品牌发展战略 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201112/79987.html

http://www.cction.com/report/201112/79987.html

