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二、说明、目录、图表目录

      团购（group purchase）就是团体购物，指认识或不认识的消费者联合起来，加大与商家的

谈判能力，以求得最优价格的一种购物方式。根据薄利多销的原理，商家可以给出低于零售

价格的团购折扣和单独购买得不到的优质服务。团购作为一种新兴的电子商务模式，通过消

费者自行组团、专业团购网站、商家组织团购等形式，提升用户与商家的议价能力，并极大

程度地获得商品让利，引起消费者及业内厂商、甚至是资本市场关注。团购的商品价格更为

优惠，尽管团购还不是主流消费模式，但它所具有的爆炸力已逐渐显露出来。现在团购的主

要方式是网络团购。

      2011年中国团购市场交易额达600亿元，比2010年增长约40%.且未来5年，中国团购市场交

易额年均增长率仍将达40%-50%。

      中国产业信息网发布的《2012-2016年中国团购市场深度评估与未来前景研究报告》共九章

，依据国家统计局、国家信息中心、国家海关总署、地方政府机构、行业协会等权威机构的

数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到团购市场的发展动态竞争格

局等信息。对我国团购市场环境与发展前景、市场竞争格局与动态、市场需求供给与产销状

况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等进行深入研究，并列举团购市场行业

内重点企业状况，竞争优势等。报告深入揭示了团购市场潜在需求和机会，为投资者选择恰

当的投资时机和投资决策，为公司领导层做战略规划提供准确的行业市场情报及科学的决策

依据，对银行信贷部门也具有重要的参考价值！
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第一节　团购的定义及特征

1　团购的定义

2　团购的形式

3　团购的特征与本质

4　团购的好处与优势

第二节　团购的其他介绍

1　团购流程简介
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第二章　2011年中国团购行业运营态势分析

第一节　2011年国际团购行业发展概述



1　国际团购行业的兴起背景

2　国际主流团购网站的基本介绍
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第二节　2011年中国团购行业发展综述
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2　中国网络团购行业的漏洞及应对建议
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4　中国网络团购企业的市场突围策略

5　我国团购网站的本土化发展道路思考

第三章　2011年中国团购行业细分市场分析



第一节　旅游团购

1　中国旅游团购市场发展综述
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3　2011年旅游团购正式迈入市场化阶段

4　中国旅游团购面临的困境及发展出路

第二节　酒店团购

1　团购模式革新酒店业营销思维

2　中国酒店团购市场发展如火如荼

3　2011年我国酒店团购市场发展预测

4　高铁时代酒店团购将加速增长

第三节　餐饮团购

1　团购模式给我国餐饮业带来巨大变化

2　我国餐饮团购业探索引入CRM提升竞争力

3　我国餐饮团购鱼龙混杂亟待整顿

第四节　礼品团购

1　团购模式进入我国高端礼品市场

2　礼品团购的消费者购买行为探究
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4　终端团购企业的综合营销方案探索

第五节　汽车团购

1　团购成我国汽车消费新模式

2　网络团购全面入侵汽车用品市场
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3　日用五金团购
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1　生活服务商品类

2　团购网站导航类

3　团购平台类
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4　国内新兴团购网尝试平台化发展模式

第四节　2011年中国网络团购运营模式的创新研究

1　专业团购网的运作模式解析



2　网络团购商业运营模式亟需创新

3　网络团购新商业模式带来的好处探析

第五节　2011年中国团购网站的运营策略分析

1　团购网站面临的风险隐患及应对策略

2　团购网站进军县级市的可行性与注意事项

3　生活服务类团购网未来发展建议

第六章　2011年中国团购市场竞争格局分析

第一节　2011年中国团购行业竞争现状分析

1　国际团购网站的竞争力评价

2　中国团购行业初步形成三大阵营
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3　我国主流团购网站的广告投放特点透析



4　中国团购网站的市场营销策略探索
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1　网络团购给分销商带来严峻挑战
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3　Groupon逐步加快全球化扩张步伐
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1　网站简介
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3　LivingSocial融资战略

第三节　拉手网
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2　拉手网发展模式剖析
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第四节　糯米网

1　网站简介

2　糯米网的发展模式与运营策略
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第五节　美团网

1　网站简介

2　美团网的发展优势透析

3　美团网的盈利模式选择

第六节　满座网

1　网站简介

2　满座网积极推广零元团购活动

3　满座网联姻银联商务创新交易模式

第七节　团宝网
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2　团宝网的发展模式剖析

3　2011年团宝网加大广告与平台建设投入

第九章　2012-2016年中国团购行业发展前景及趋势分析

第一节　2012-2016年中国团购行业发展前景展望

1　美国团购行业发展前景预测

2　2011年中国团购行业发展形势透析
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