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二、说明、目录、图表目录

       2011年中国网络游戏市场规模(包括互联网游戏和移动网游戏市场)为468.5亿元，同比增

长34.4%，增速止跌回升。其中，互联网游戏为429.8亿元，同比增长33.0%;移动网游戏为38.7

亿元，同比增长51.2%：2011年自主研发的互联网游戏产品在国内市场的运营收入达254.2亿元

，同比增长37.3%，比互联网游戏市场34.4%的增长率高了近3个百分点。2011年，国产游戏出

口规模进一步扩大，收入达到4.03亿美元，同比增长76.0%。出口产品数量增加明显，2011年

新增66家公司共计92款网络游戏产品出口海外，数量总数超过150款。在新增出口的92款网络

游戏中，网页游戏56款，客户端游戏33款，移动网游戏3款。可以看出，在网页游戏迅速发展

的大背景下，其海外市场收入也迅速增长。在56款新增出口的网页游戏中，角色扮演类和战

争策略类为出口的主要类型，其中角色扮演类网页游戏27款，战争策略类网页游戏19款;新增

出口的客户端游戏中，角色扮演类27款，占主要地位;新增出口的手机游戏中，角色扮演类、

战争策略类、社交类各1款。

       预计，未来几年网络游戏市场规模继续增长，预计2015年末规模过千亿未来几年仍将是中

国网络游戏发展的机遇期。预计2015年末，网络游戏市场规模将超过1000亿元，年均复合增

长率超过20%。从产品结构看，未来几年，互联网游戏仍将占主体地位，而客户端游戏也将

继续保持较为稳固的市场份额；同时，网页游戏和移动网游戏高速增长的态势将进一步巩固

，且增长速度远超客户端游戏。“十二五”期间，中国网络游戏出版产业依然处于发展的“

战略机遇期”。中国高度重视数字出版产业发展，而网络游戏出版产业是数字出版业的核心

内容之一。不过，网络游戏出版产业也面临着新的挑战。一方面，网络游戏企业的可持续发

展能力还不是很强，部分企业自律意识和社会责任感缺乏；另一方面，网络游戏人才储备明

显不足，高端人才无法满足产业快速发展需要。这些问题已经严重制约了网络游戏出版产业

的更快发展。面对挑战，我国网络游戏企业要努力提高内容创新能力，深入挖掘中华传统文

化中的优秀内容，弘扬传统美德，凝聚民族情感，提高游戏作品的文化品位和精神境界，自

觉摈弃低俗品位和模仿抄袭。

       中企顾问网发布的《2012-2016年中国网络游戏市场全景调研及发展趋势研究报告》共十九

章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家文化部、国

家工业和信息化部、国家新闻出版总署、国务院发展研究中心、中国互联网协会、全国商业

信息中心、中国经济景气监测中心、中企顾问网、各网络游戏门户网站等公布和提供的大量

资料，对我国的网络游戏行业进行了全面的分析。

       本网络游戏行业报告，总结了全球和国内网络游戏产业发展现状，对我国网络游戏市场情

况、用户情况、竞争情况、发展前景、投资情况等进行了分析。报告还对网络游戏产业未来



发展趋势及发展策略进行了研判，是网络游戏企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅

速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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