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二、说明、目录、图表目录

       家居服起源于20世纪80年代的欧美市场，中国家居服的市场是改革开放以后，在90年代初

期，生活水平得到提高，中国南方一些为欧美加工家居服的企业开始开发国内市场开始的，

家居服在中国可以说是一个新兴的事物，中国是目前全世界家居睡衣、内衣行业增长最快的

国家，过去几年里每年平均以两位数的速度增长，家居服有着广阔的市场空间。家居服是把

家的温馨、家的概念与服装合二为一，真正体现家居服饰的品味。随着家居服生产企业的蓬

勃发展，很多生产厂家不断挖掘家概念和家的文化与家居服的结合，不断传播时尚家居的理

念，让很多消费者开始注重回家的感觉，注重营造一种家居文化和爱的氛围。让很多消费者

觉得购买时尚而又符合自己个人魅力的家居服是非常值得的，是追求高质量生活的体现。

       作为服装行业一个新兴的细分市场，家居服可以说从诞生之日起就面临着一场与运动服、

休闲服等其他服饰品种的市场份额争夺战，在夹缝中求生。现在的家居服行业，不是处

于&ldquo;分蛋糕&rdquo;阶段，而是处于&ldquo;做大做好蛋糕&rdquo;的阶段，家居服真正的

竞争源于行业之外，最大的竞争对手不是品牌，而是消费者的认同。越来越多的服装生产厂

家，包括原来做文胸、保暖的内衣企业不约而同地把目光盯上了家居服。短短十几年，全国

专业及兼业生产家居服的企业数量超过了千家，并形成了初步的&ldquo;企业集群&rdquo;。中

国的家居服还处于一个起步的阶段，到目前为止，家居服市场潜力的发挥还不到10%，还有

着很大的市场空间可以挖掘。

       目前，我国家居服消费总额已经达到了百亿美元，年增长率也超过了30%，家居服行业是

我国服装产业中发展最为快速也是最有潜力的行业。家居服的发展体现了家居服饰的品味，

体现了时尚家居的生活理念，消费者对家居服的需求实质上是对高质量生活的需求，体现了

一种时代发展的文化。家居服行业的兴盛是大家都看到的，近年来，家居服行业的市场发展

越来越迅速，但是发展快速的同时存在问题也日益显露出来。前家居服有许多厂家生产是属

于贴牌生产的，这样使一些企业市场利润很低，加上行业的准入门槛较低，许多企业盲目进

入导致了市场竞争混乱，恶性竞争带来的价格战弊端也不断显现。产品同质化让产品缺乏有

效的竞争力。目前，一些品牌商通过一些终端零售渠道来引导消费者消费，但是因为家居服

的特殊属性，利润并没有一般服装那么高，所以商场还是不愿意销售家居服。家居服的生产

厂家有很多，但是并没有一个规模庞大的品牌。怎样给家居服更多的文化内涵是行业迫切需

要解决的问题。未来，家居服将成为消费者一种时尚追求。中国是一个庞大的市场，从一些

销量上看，这个行业的发展还不够成熟。未来几年，随着消费方式的转变和提高，将有超

过70%的消费者会选择家居服。家居服将是一个新型的朝阳产业，市场发展潜力巨大。
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六章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部

、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、纺织协会家居服

委员会、中国直销行业协会、中国纺织服装信息中心、全球纺织、全国商业信息中心、中国

产业研究报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对我国家居服

行业的行业发展现状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方面进行了详尽地分析，对今

后我国家居服产业的发展做出了精确的预测。同时，本报告也对家居服产业的特点，家居服

产业的投资环境进行了分析。 本家居服行业报告，数据及时全面，图表丰富，既有深入的分

析，又有直观的比较分析，为家居服生产企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据

市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提

供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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