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二、说明、目录、图表目录

       影视广告成为电视观众接受商业信息的主要途径，主要是影视广告具有其他广告形式不可

比拟的强大优势：直观、逼真的展示产品，受众不受到文化素质的制约等。影视广告凭借自

身的特点，吸引消费者，唤起受众的注意，进而激起消费者的购买欲望，以达到商家推销商

品的目的，或者通过影视广告的形式树立企业的良好形象和品牌形象，提高企业或品牌在受

众心中的认知度和美誉度。

       在影视广告行业中最突出的一点就是你必须要有独特的思维，这样才能有独特的广告创意

。但是仅仅只有好的创意也是不够，要知道创意归根结底还是要为产品这个内容来服务的。

       其次，还要对媒体特别是电视媒体有足够的了解，要知道如何安排媒体的排期特点，准确

把握好什么样的广告在什么样的节目时段投放能得到最好的效果。

       再有，就是要根据不同广告的风格特点、播出频次和广告预算合理安排广告的播放。同时

还要有全局观念，懂得整合营销的操作。选择适当的媒体作为电视媒体的有益补充。

       电影植入营销在中国已经不陌生，方式与策略也越来越五花八门，但是中国电影的整合营

销还处于作坊式阶段，看似双赢的合作方式，却潜伏着许多不利因素。我们将其归纳为四点

：1、版权方的权利归属不明确；2、贴片广告时常管理不规范；3、片方、著作权人及影院之

间利益分配不合理；4、市场现状使得片方无可奈何。

       中国产业信息网发布的《2012-2016年中国影视广告行业市场行情动态与投资方向研究报告

》详尽描述了中国影视广告行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对影视

广告需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对影视

广告行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助影视

广告企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。主要数据来源于国家

统计局、国家信息中心、海关总署、中国广告协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实

地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、

真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行

研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调

查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及

政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争

和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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